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Mercado Mundial

v' Se estima que las ventas mundiales de super
alimentos alcanzara, en el 2011, los US$ 10 billones.

v' En promedio, la tasa de crecimiento mundial de los
super alimentos esta alrededor del 40%.

v' Para el caso de las super frutas, el crecimiento entre
2007 y 2008 estuvo en 67%.

v' Las super frutas vienen siendo utilizadas en la
elaboracion de alimentos funcionales, nutracéuticos
bebidas energizantes, suplementos dietéeticos y
cosmeética.



Mercado Mundial

v Las principales caracteristicas de los sUper frutas son:

v' Alto contenido de nutrientes
v' Calidad superior de antioxidantes
v' Intenso sabor, apariencia y aroma
v' Propiedades terapéuticas

v Antiinflamatorio

v El Camu Camu es considerada una super fruta




Mercado Mundial

Principales Mercados para las Super Frutas
2007 (e)

USA
17%

Alemania
15%

Otros
46%

\\\\_Japén

Holanda Francia 8%
6% 8%

(e) Estimados
Fuente: International Trade Center - ITC
Elaboracion: PROMPERU



Mercado Mundial

Principales Super Frutas en el Mercado

Producto Origen

Acal Brazil
Yazu Asia
Currants Europa
Acerola America

Camu Camu Amazonas

Marula Africa
Parsimmon Japon
Kaki China

Fuente: Bell Flavor



Mercado Mundial

v Propiedades nutricionales del Camu Camu:

v' Contenido de acido ascorbico
v' 1.5 més que la acerola cherry
v' 65 veces mas que el limén

v' Componentes activos del Camu Camu:

Acido ascorbico.
Caroteno.

Tiamina.
Rivoflavina.
Niacina, entre otros
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Exportaciones

Peru: Exportaciones de Camu Camu (e)
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(e) Estimados
Fuente: ADUANAS
Elaboracion: PROMPERU



Exportaciones

v" Peru tradicionalmente ha exportado Camu Camu en
las siguientes presentaciones:
v' Deshidratado
v' Jugo
v Polvo
v Pulpa

v" Perl ha dejado las presentaciones de golosina,
harina y mermelada y ha ingresado en la exportacion
de Camu Camu “congelado”.

v" Peru ha dejado de exportar Camu Camu con el
criterio “organico”.




Exportaciones

Peru: Exportaciones de Camu Camu

Segun formas de presentacion
Enero — marzo 2009 (e)

Congelado

0.06% Jugo
_ R 0.03%
Deshidratado
11.97%

Polvo Pulpa

2T 55.67%

(e) Estimados
Fuente: ADUANAS
Elaboracion: PROMPERU



Exportaciones

Peru: Exportaciones de Pulpa de Camu Camu (e)
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Elaboracion: PROMPERU



Exportaciones

Peru: Exportaciones de Polvo de Camu Camu (e)
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(*) Enero - marzo

Fuente: ADUANAS
Elaboracion: PROMPERU



Exportaciones

Peru: Exportaciones de Camu Camu

Segun paises de destino y tipos de cliente
2008 (e)

Otros

. USA 0.56%
Mayorista 18.33%

Tipo de Cliente

Tipo de Cliente Tipo de Cliente

Agente Agente
Europa Japon
28.86% 52.25%

(e) Estimados
Fuente: ADUANAS
Elaboracion: PROMPERU



Analisis FODA

Fortalezas

Mercado
-Fuente de vitamina C.

- Componentes activos
comprobados.

- Limitada incidencia de plagas y
enfermedades.

- No requiere aplicacion de
quimicos.

Debilidades

Mercado
- Oferta limitada y no sostenible

- No hay antecedentes en cuanto a
Su uso tradicional.

- No es muy conocido.
Produccidn

- No cuenta con estandares.

- Es heterogénea.

- Baja calidad.

- Limitada capacidad de gestion.




Analisis FODA

Oportunidades Amenazas
Mercado Mercado
- Considerado super fruta. - Regulacion Novel food y Grass
- Valoracion del criterio organico. - Productos sustitutos.
- Vesatil para la elaboracion de - Problemas de adulteracion.
nuevos productos. - Reduccion en el precio de las
- Propiedades terapéuticas. vitaminas sinteticas.
Produccidn
- Falta de organizacion.
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Citrus

L- Vital
CAMU CAMU
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PURE CAMU @i
Clear Your Mind and Brighten Your Day
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