





























NIVEL DE MARGEN

VARIABLES

UE

CHINA

CANADA

REQUERIMIENTOS

20

5 | 25

3 15

MARGEN

12

2 | 8

1 4

TRATADOS

6

2 6

1 3
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La investigacion de mercados es la funcion
gue vincula al consumidor, cliente y
publico con la empresa a través de la
iInformacion que se usa para identificar
y definir las oportunidades y problemas,
generar, evaluar las acciones, vigilar los
resultados de la mercadotecnia
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objetivos de la empresa.

Desarrollo de una comprension general de
los fendmenos y procesos de mercadotecnia

 EiA INFORMACION en la empresa.




& |dentificar segmentos de mercado
externo

& Las caracteristicas de un mercado
especifico en el exterior

omunicacion
& Proceso de eleccion de marcas por el
consumidor
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informacion sobre la oferta exportable de un

pais.

- Permite la identificacion, clasificacion de la
informacion sobre la demanda potencial.

-  Permite aprovechar las oportunidades
comerciales segun la importancia de las
variables econdmicas, condicionantes del
dinamismo de los mercados internacionales.




Investigacion de la Demanday el Pronostico de
Ventas

- Cuantificacion de la demanda del mercado.
- Proyeccidn de la demanda del mercado.

- Participacion de la empresa en el mercado.
- Prondstico de ventas de la empresa.

Investigacidon de los Analisis de Ventas

Analisis de las ventas por territorios.
Analisis de la venta por tipo de producto.
Analisis de ventas por tipo de cliente.
Analisis de venta por tamafno de pedido




TI La determinacion del grado de aceptacion del

Esta investigacion permite la identificacion y establecimientos de
los servicios necesarios para el producto de exportacion como
son:

- Investigacion sobre los servicios, repuestos, mantenimiento
- Investigacion sobre estandares internacionales
- Investigacion sobre garantias
- Investigacion sobre servicios informativos adecuados para el
producto.
Sobre marcas en el exterior

-3 £as descriptivas
- Sobie. sor, forma, imagen
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Investigacion sobre las practicas de comercializacion de cada uno

de los elementos del canal
Estudia las politicas, habitos y costumbres de cada uno de los
elementos que constituyen el canal.

- De los margenes de utilidad
- De las politicas de descuento
- De las politicas de credito

- De las politicas de inventario

Investigacion sobre evaluacion del canal de distribucion
Estudia los aspectos que miden la eficiencia de los canales de
distribucion.

- De la cobertura del mercado
- De los costos de distribucion
- De la eleccion del canal
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USDA Trade Show and
Mission Calendar







