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Como Ser un Proveedor Minero de Clase Mundial “

» ElI RETO es desarrollar las capacidades empresariales, adecuar la tecnologia y formar alianzas estratégicas

para ofrecer soluciones a las necesidades de las empresas mineras.
» Se busca contar con proveedores capaces de ofrecer productos y prestar servicios cada vez mas complejos
para la industria minera y otras industrias en los mercados de Alianza Pacifico.
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Apoyo de PROMPERU

Asistencia Empresarial

Promocion Comercial
Informacion de Mercados
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MANDATO DE PROMPERU

EXPORTACIONES TURISMO IMAGEN PAIS
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PROMPERU: Cémo desarrolla la promocion de la ofert® ™

DESARROLLO DE
DEMANDA

competitiva

DESARROLLO DE
OFERTA

Asesoria Cadenas
empresarial y productivas y
capacitacion subcontrata

Planes de Gestion de
exportacion calidad

http://www.youtube.com/watch?v=xfaU4f2hoBA
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eEstadisticas del sector

Informacion
y negocios

*Misiones comerciales
eCampafias de
promocion

* Ferias especializadas
* Catdlogos
promocionales
*Conferencias y
congresos

* Rueda Industria Peru
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http://www.youtube.com/watch?v=xfaU4f2hoBA
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FODA - Proveedores a la Mineria

Fortalezas Oportunidades

Debilidades Amenazas




Se indica claramente que la riga de exportaciones a seguir esta en Sudamérica, por el
dinamismo que presenta el m&rcado, aspectos arancelarios y calidad adecuada a los
requerimientos de los mercados.

La adaptabilidad de la mano de obra también se perfila como un factor diferenciador que
puede ayudar a perfilar nuevos nichos de mercado y alternativas para los clientes, aunque la
mano de obra calificada resulta escasa, limitante para la expansion de mercados.

Buena disponibilidad de las empresas en asistir a eventos de promocién comercial (ruedas
de negocio y ferias, en ese orden).

Requerimiento creciente de informacion sobre las oportunidades y limitantes de los
mercados regionales en proveedores a la mineria y en autopartes.

Creciente conciencia de la necesidad de estar al dia en tecnologia de punta favorece futuras
decisiones de inversion y alianzas estratégicas entre empresas nacionales y con empresas
internacionales.

Incipiente vision compartida de las ventajas de una oferta conjunta facilita acoger
esquemas de asociatividad y encadenamientos productivos.
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Elementos Diferenciadores - Propuesta de Valor

Elementos diferenciadores de nuestra
oferta

Mano de
obra
calificada

Aprovechamiento
de la Tecnologia
disponible

Valor
agregado

Calidad

v

Propuesta de Valor hacia los
Mercados

Oferta de productos con experiencia en el sector local, con una continua

preocupacion por actualizarse en tecnologia y aptitud para adaptaciones

a las exigencias de alta calidad por parte de la demanda internacional.
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Vision del Sector al 2016

Consolidacion como pais proVYeedor reconocido para el mercado regional, ganando
participacién, afirmando nuestras fortalezas por mercado y posicionando el valor diferencial de
la oferta.

Fidelizacion de clientes en promocion comercial y asistencia empresarial. Creciente apreciacion
del valor de participar en eventos de promocidén comercial para el mejoramiento competitivoy la
expansion de sus negocios.

Ampliacion de la base de clientes y usuarios de los servicios de promociéon comercial.
Importante rol como actores y miembros de equipo de los miembros de las OCEX, tanto para
consultorias de mercados, atencion de pedidos puntuales y coordinacién de eventos de

promocidon comercial en mercados de destino.

Amplio reconocimiento de la conveniencia de asociarse y formar corporaciones como
herramientas de negociacién internacional.

Exposicion de oferta exportable conjunta en productos complementarios que ofrezcan
soluciones a los sectores compradores (mineria y autopartes).
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