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Presentacion de mercado, Tendencias y
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Datos macroecondémicos

Benelux

PBI Percapita: 64 mil
Poblacién: 17.88 millones
Doing business 2020: 42/190

PBI Percapita: 54 mil
Poblacién: 11.79 millones
Doing business 2020: 46/190

PBI Percapita: 128 mil
Poblacién: 666 mil
Doing business 2020: 72/190

Fuentes: Globaldata, Euromonitor, Trading Economics, Worldometer
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Nordicos

PBI Percapita: 68 mil
Poblacién: 5.95 millones
Doing business 2020: 4/190

PBI Percapita: 55 mil
Poblaciéon: 10.54 millones
Doing business 2020: 39/190

PBI Percapita: 88 mil
Poblaciéon: 5.52 millones
Doing business 2020: 9/190

PBI Percapita: 53 mil
Poblacién: 5.58 millones
Doing business 2020: 20/190

PBI Percapita: 79 mil
Poblaciéon: 393 mil



El Corredor Econdmico Estratégico de Europa

¢

Con una alta densidad poblacional y una infraestructura
avanzada que facilita el acceso a millones de consumidores.

Este corredor sigue siendo el motor de la economia europea,
facilitando la expansion empresarial y el flujo eficiente de

mercancias en el comercio global.

Los Paises Bajos juegan un rol fundamental en la distribucién
de bienes en Europa, con el puerto de Réterdam como el
principal nodo logistico del continente.

Su infraestructura en red ferroviaria, terrestre, maritimay
aérea asegura la conectividad con los principales
centros econémicos.




Puertos importantes
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Puerto de Réterdam Puerto de Amberes

- Superficie de 105km?>. - Superficie de aprox. 120km?.

- Distancia de 40km. - Segundo puerto mas grande de
- Puerto mas grande de Europa. Europa, después de Roterdam.

- Un punto de confluencia de los - Sobre el rio Escalda, con facil

rios Riny el Mosa. acceso al Mar del Norte.




Los Paises Bajos: El #1 Hub logistico de Europa

Los Paises Bajos es el
segundo destino de
importaciones de Europa y
el segundo exportador de
Europa.

Schiphol es el segundo @
aeropuerto del mundo en cuanto
a conectividad y el cuarto por
carga de Europa. @

Rotterdam es el principal
puerto de Europa para carga.
9 millones de contenedores al

ano.

Paises Bajos cuenta con
una infraestructura y
servicios logisticos
altamente desarrollados.




Los 10 principales paises de importacidon y exportacion

9. MOROCCO

—I_’ - y J 5. JAPAN

10. CHINA /1. CHINA

2.USA |
=X l _ 6.IVORY COST . ' A4

4. COSTA RICA & 9. GHANA 230 4 | 3.saupiArABIA
8.NIGERIA | = |

badl ¢ s.EcypT
8. COLOMBIA , ‘ e

3. BRAZIL

7. SOUTH KOREA

4. PHILIPPINES

6. ECUADOR

10. AUSTRALIA

2. PERU A
7. CHILE l '
S

Top 3 paises de importacioén Top 3 paises de exportacion
1.  Sudafrica 1. China
2. Peru 2. Estados Unidos
3. Brasil 3. Arabia Saudita

1. SOUTH AFRICA




Los 20 principales productos importados (en TEU)

80.000 Africa
70.000 — Asia-Pacifico
60.000 — . Europa

B Latinoamérica
50.000 — —

B Medio Oriente y Asia del Sur
40.000 — — - -

Norte América

30.000 — R — R —
20.000 —

10.000 — : l - ‘ —

Source: Seabury, intercontinental flows




Importacion de perecibles de Peru a los Paises Bajos

Comercio refrigerado Peru - Paises Bajos (en TEU)

e |Losvolumenes han 50.000
Mmantenido una

tendencia creciente i
durante los ultimos 20 40.000
anos.
35.000 MW Otros
W Citricos
30.000
e Casiel10O0% de los W Guayabay mango
25.000
productos en W Plétano
Contengdores 20.000 B Uvas
provenientes de Peru ,
. 15.000 B Arandanos
son alimentos, de los |
W Palt
cuales el 90 % 10.000 o
requiere control de -
temperatura (frutasy '
verduras). .

2020 2021 2022 2023 2024




ROTTERDAM FOOD HUB

. 1= = > - ~ = FATL% ”
- 20 - A -~ < - ~—
. - Sewncia £k - BRSSO e oy e A
- - et A J -t d
. ~ i e Sty s o e O i —t <
4 2 e . = 2 ~ o
= ~ - - ) - — P> pER———
- == T =
—— 2 *\'.'-#,':_'hﬁgm' ——




ROTTERDAM FOOD HUB
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Paises Bajos

Exportaciones no tradicionales

I usSs$ 1 900

g millones

400 .
g
200 .L'
1,000 EMPRESAS PARTIDAS
795 627
600 (+3,2%) (-0,3%)

400

200

Crecimiento

+26.7%

(=)

202 2021 2022 2023

BAGROPECUARIO BMPESQUEROC IND. VESTIMENTA BMANUFACTURAS DIVERSAS

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU.



Principales Productos

ARANDANOS d AGUACATES 8 UVAS FRESCAS CACAO EN GRANO il MANGOS

uss 462 [l uss 408 us$ 261 uss 100 uss$ 95

Millones 1 Millones ¥ Millones i Millones Millones
+33,7% § +37.6% fl +33,0% N +134,0% +25,7%
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Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU.




Bélgica 1B

Exportaciones no tradicionales

EN MILLONES DE US$

S US$ 275

millones

i

EMPRESAS

261

(+5,2%)

Crecimiento

+33.8%

BAGROPECUARIO M MANUFACTURAS DIVERSAS MNPESQUERO [ IND VESTIMENTA Total

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU.

IN

PARTIDAS

475

(-1,9%)




Principales Productos 475 partidas

LAS DEMAS

J Ao DENAS RIS M ANTRACITAS
PLACAS, LAMINAS [ © OTROS FRUTOS |

CONGELADOS

uss 14 uss 13
Millones Millones
+49,9% +67,1%

CACAO EN ZINC SIN ALEAR
GRANO |

uss94 M uss 64

Millones 1 Millones
+648,0% 4 -17,3%

uss 17

Millones

+83,5%

NN \\\5\\'\\ \ \ NN \\

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU.




Dinamarca H

Exportaciones no tradicionales . -

EN MILLONES DE US$
» US$ 51

—  millones

50 -
42
40 ==
34
—_— — .
i N\
N | f IN
— EMPRESAS PARTIDAS
20
10 (0,0%) (+22,6%)
0
2020 2021 2022 2023

Crecimiento

+43.1%

BAGROPECUARIC MMANUFACTURAS DIVERSAS [BIND. VESTIMENTA WPESQUERO T

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU.



Principales Productos

LACAS
COLORANTES

us$ 23

Millones
+83.9%

N\

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU.

CORTEZAS DE
LIMON

uss 8

Millones
+410,9%

HILADOS DE
PELOS FINOS DE
ALPACA

uss 6

Millones
+27,0%

CARMIN DE

COCHINILLA

uss 3
Millones
+5,0%

1 6 3 t. d | . \\\\
:;_:-,/'/// S |
! . ,r/ i ’ ’
W \

s e % b

MADERA
PERFILADA

us$ 2

Millones
+41,7%




Suecia N

Exportaciones no tradicionales H

EN MILLONES DE US$
S
35 - Rp—— . - > . - p—— - . > . - Ap—— . - > - - Ap—— - - > - - ne
|

S T millones
25
N 2 — | B N
o EMPRESAS PARTIDAS
N 46 122
| (-16,4%) (-56,3%)
-+
- Crecimiento

2020 2021 2022 2023 202

IND. DE LA VESTIMENTA EMAGROPECUARIO B MANUFACTURAS DIVERSAS MBPESQUERO Td +35 - 9%
4

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU.



Principales Productos 1 22 partidas

PARTESDE
BANANAS Jj BULBOS DE FLORES MAQUINAS Y
FRESCAS AMARYL AR ATOS

Us$ 2 1 uss 1 uss 1

Millones 1 Millones Millones
+481,2% Y -37% +2249,2%

S M AS DEMAS
HILADOS DE B FRUTAS Y OTROS
PELOS FINOS DE B FRUTOS

ALPACA B CONGELADOS

uss 17 g uss 4
Millones 8 Millones
+130% Y +137,2%

N \'\ N \

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU.




Tendencias comerciales en agronegocios

*x X %
* *
* *

* *
* 4 %

Regulaciones UE

Salud y bienestar Sabores exoticos




Tendencias y oportunidades comerciales en

nutricion

............ NUTRI-SCORE

NUTRI-SCORE

Productos categorizados por el T 8 QB

grupo de alimentos
Anaqueles de proteinas variadas.

NUTRI-SCORE
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Nutri-Score
Aproximadamente 50% de los productos de
comida en un supermercado contiene un

Nutri-Score en su empaque.
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Tendencia y oportunidad comercial en nutricion

Meal kits

Los ingresos se proyectan en US$581.78
Millones en 2025, con una tasa de crecimiento
anual del 3.67%, lo que resultaria en un
volumen de mercado estimado de US$696.54

millones para 2030.

Ready-to-eat (RTE)

Comida ya preparada y que no requiere
coccion ni preparacion adicional. Es
similar a los meal kits pero mas simple.

25




Tendencia y oportunidades comerciales en textil

Factores de compra:

1. Precio
2. Sostenibilidad

3. Diseno

gnrry ﬁ"'“ 3 RTINS
-(r‘?‘ltﬂ [ !!!'1’11\\.:’\\\

Ademas:

 Laventa online gana impulso.

* Productos sostenibles

« La apuesta por la reventa y slow fashion.

« Tecnologia en prendas de vestir.

« Aumento de interés por productos organicos como el
algoddn organico y fibras naturales como la alpaca.




Tendencia y oportunidades comerciales en textil

Cultura 'vintage'

* Impulsado por valores como la
sostenibilidad, la expresion individual y la
autenticidad cultural.

» Alejandose de la moda rapida y buscando
prendas unicas, con caracter y significado.

* Se estima que tendra un valor de 574.3
millones de euros en 2025.

« Plataformas como Vinted ofrecen una via
de entrada accesible a este mercado
iImpulsado por tendencias y enfocado en la
sostenibilidad.



Acciones de PROMPERU en Benelux y
Paises Nordicos.
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Servicios de promocion comercial OCEX
Roterdam

Consultas
comerciales y

requerimientos Proyectos

estratégicos

Ferias
internacionales,

Misiones . .
i Seminarios,
comerciales . .
capacitaciones
y campanas

Agendas,
ruedas de
negocios
Boletines,
informes,
estudios
de mercadg
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Actividades de promocién

Feria InCosmetics — Amsterdam (abril) Feria PLMA - Private label manufacturers (Mayo)
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Actividades de promocién

.. ) Amsterdam Coffee Festival y CHOCOA
Misiones Inversas de Café

» '

COOPERATIVA AGRARIA CAFETALERA
S~ HUADQUINA &

4 e >




Actividades de promocién

Ruedas de negocios alimentos Misiones Comerciales — Rotterdam




Proximas actividades

AFTE

Internanonal Floriculture Trade Fair

05 - 07 Noviembre
Amsterdam Promocioén de cafés espemales en

Degustacion de cacaos en Bélgica,
Paises Nérdicos

Misién y rueda de Negocios (Ambéres — Bélgica) Showroom de moda (Amsterdam)



Proximas actividades

Buque Escuela a Vela "Unién" en Amsterdam - 19.08.2025Celebrando el
200.° aniversario de las relaciones Peru-Paises Bajos
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in PROMPERU in Benelux & Nordics
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Creacion de filial de empresa
peruana

Acceso al mercado europeo como empresa
europea.

Infraestructura empresarial sélida.
Estabilidad politica y econdmica.
Acceso a talento.

Incentivos financieros (crédito) fiscales y
comerciales.
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Cambios en el modelo de negocio

Venta a intermediarios Distribuir con socio logistico
» Sin control logistico. +» Logistica bajo control propio.
+» Dependencia del intermediario «» Eleccion del comprador.
+» Dependiente del cliente. » Stock del producto en Europa.
+» Precios mas bajos obtenidos. +» Precios mas justos.

+ Dificultad para hacer valer derechos. «» Control propio de calidad.




Los Paises Bajos: centro logistico hacia Europa
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