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Antecedentes y Justificación 

 
- El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR viene impulsando una 

política de Estado que ve a las negociaciones comerciales, tanto multilaterales, 
regionales y bilaterales, como un instrumento fundamental para mejorar las 
condiciones de acceso a los mercados de nuestros socios comerciales y para brindar 
un marco normativo claro y estable para las operaciones de comercio exterior, que a su 
vez generan un contexto favorable para la inversión privada nacional y extranjera en 
diversas actividades económicas.  

 
- En este sentido, los procesos abiertos de integración constituyen valiosos instrumentos 

de desarrollo económico y social que facilitan la inserción internacional de sus 
economías bajo reglas de un comercio internacional libre de acuerdo con las normas 
de la Organización Mundial de Comercio.  

 
- El aumento de comercio exterior en nuestro país se ha producido no sólo en productos 

conocidos sino también en aquellos provenientes de la biodiversidad, los que han 
alcanzado una notoria importancia y viene abriéndose paso en una economía global 
cada vez más abierta y dinámica. 

 
- En este marco, el Perú cuenta con el Programa Nacional de Promoción del 

Biocomercio (PNPB), el cual se formuló con el objetivo de impulsar y apoyar la 
generación y consolidación de los bionegocios, basados en la biodiversidad nativa, 
como incentivo para su conservación, aplicando criterios de sostenibilidad ambiental, 
social y económica, en concordancia con los objetivos del Convenio sobre la 
Diversidad Biológica (CDB) y la Estrategia Nacional sobre Diversidad Biológica 
(ENDB). 

 
- No obstante ello, para muchas empresas, especialmente las más pequeñas, no es fácil 

comercializar sus productos en mercados competitivos y conseguir que su marca sea 
conocida por los consumidores.  Por ello, para una empresa individual puede ser arduo 
(producir y) comercializar sus productos en mercados competitivos y conseguir que su 
marca sea conocida por los consumidores.  En este sentido se hace necesario 
identificar y evaluar las distintas posibilidades de diferenciación que existen 
actualmente para incrementar sus posibilidades de ingreso a mercados competitivos a 
través de la atención e implementación conjunta de estrategias productivas y de 
comercialización 

 
 

Objetivo  
 

Fortalecer el desarrollo y consolidación de iniciativas de biocomercio en el  contexto del 
Programa Nacional de Promoción Biocomercio a través de la definición de un esquema 
de comercialización para estos productos con la finalidad de lograr una ventaja 
competitiva y lograr la protección en materia de propiedad intelectual en dichos 
productos. 

 

 

 



Resultados esperados 

Identificar las estrategias de diferenciación de productos de biocomercio que faciliten 
su comercialización en el mercado internacional y generen mayores ingresos a lo largo 
de las cadenas de valor. 
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Metodología 

Se hará la presentación de las posibilidades de marcas colectivas y denominación de 
origen a partir de las cuales se tendrá un espacio para la discusión y arribo de 
conclusiones las que servirán de base para la formulación de proyectos y estudios 
necesarios. 

 


