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Si cada Estado fuera un pais......
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Enlos diez ahos de vigencia del TLC Peru -
USA las exportaciones crecieron en 667%
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Las exportaciones de valor agregado se
han diversificado desde la puesta en
vigencia del TLC EE.UU. - Peru

Evolucién del nimero de productos exportados a EE.UU.
2009 - 2018
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Nuevos productos peruanos
que conquistaron EE.UU.

Valor Exportado (Millones de US$)
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Peru: Proveedor de alimentos del mercado norteamericano
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USA fue el segundo destino de nuestras
exportaciones en 2018

S

2° California (89
$1200M

Exports 2017
Million US$

3° Florida
$1087 M

Exportaciones a
USA 2018

uss7 920M

Var. % Interanual
18’ - 17’

13,1%




@8\ Estados unidos, superpotencia mundial

177 origen latino (55 millones)

1° importador del mundo



Estados Unidos, principal socio comercial del Peru

v" 1° mercado destino para exportaciones no tradicionales (28% / +8,6%)

v" 1° mercado destino para exportaciones Agropecuarias (32% / +11,8%)

w
w v 1° mercado destino para exportaciones Textiles (49%/ +7,9%)

v 2° mercado destino para exportaciones Pesqueras (18% / +4,4%)

v" 1° mercado destino para exportaciones metal mecanico (26% / +27,4%)




Hechos que marcan el consumo norteamericano

1. Aumento de la confianza del consumidor

2. Optimismo sobre sus finanzas personales

3. Consumidores que toman decisiones mas
saludables

4. Conectados

5. Interesados por lo nuevo y sabores
regionales



Tendencias de consumo 2019
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Envejecimiento Extraordinarios Compras mas Volverse real
entr nto rapidas
.
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lo que consumen. ahoraun simbolo de estatus. .




Un mercado multicultural...
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EEUU: Cinco tipos de consumidores

f Consciente informado (11%)

Buscador de Calidad (25%)

Ahorrador sin lujos (26%)

Fuente : Euromonitor



Socializador espontaneo I’

Consciente informado

Prudente y leal

Consciente informado

Socializador espontaneo

Prudente y leal

Buscador de Calidad

Ahorrador sin lujos
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Buscador de Calidad

Ahorrador sin lujos
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j Perfil del consumidor
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Consciente de la marca

Experto en tecnologia

Dispuesto a pagar por productos amigables con el medio ambiente
Leen las etiquetas y le dan valor a las certificaciones

A menudo compran por impulso

Compras influenciadas por la red

Le encanta probar nuevos sabores y productos
Disfrute comprandose cosas para si mismo

Planea sus compras con anticipacion

Confia en las recomendaciones de su entorno
Leal a las marcas de confianza

Ahorra en lugar de derrochar

Busca el valor agregado de cada producto
Paga por productos premiun

Piensa y compara antes de comprar

60% son mujeres

Extremadamente ahorrativo
Optan por los productos mas baratos
53% hombres

1@ ¢ Qué tipo de productos compra?

Productos con certificaciones organicas (Agro, textil)
Superalimentos (Quinua, Aguaymanto, berries)
Ropa de 100% Algoddn o Alpaca

Productos con historia/origen

Productos de moda que sigan las nuevas tendencias (Fast Fashion)
Nuevos sabores regionales
Snacks, productos de sabores exéticos

Alimentos nutritivos
Dificilmente cambiara de marca
Productos cuyo origen sea confiable

Ropa de 100% Algoddn o Alpaca
Productos de buena calidad y acabados
Alimentos nutritivos

Ropa de fibras sintéticas
Poca valoracién de la marca/procedencia

Fuente : Euromonitor
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Gracias!!!

Andrés Bravo Ochoa - Especialista de IM
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