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Tiempo de vuelo a Helsinki:
* Nueva York 8 h 40 min
* Beijing 7 h 40 min

* St Petersburgo 1 h

* Estocolmo 55 min




obierno e historia
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Uno de los paises mas competitivos

Primeros puestos en ranking de paises

Entre los primeros puestos en
menos corruptos del mundo

el Indice de Facilidad de hacer
| negocio del Banco Mundial

Un puente entre Este y Oeste Estado de bienestar
3 avanzado

Calidad de vida entre las mas altas

Entre los estados mas pacificos del mundo

Uno de los mayores donantes de cooperacion
internacional para el desarrollo (como % del PNB)




Importante

Primeros en innovaciéon
y competitividad

Principales industrias:
* Alta tecnologia e
ingenieria

* Industria forestal

* Servicios

‘8% | Bajos niveles de
'\ | corrupcion
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Primeros en educacion



~ El Indice de Competitividad 2011-2012

©2011 World Economic Forum | www.weforum.org/ger

GCl2011-2012  GCI 2010-2011

Country/Economy Rank Score Rank Change
Switzerland 1 5.74 1 0
Singapore 2 5.63 3 1
Sweden 3 5.61 2 -1
Finland 4 547 7 3
United States 5 543 4 -1
Germany 6 541 ) -1
Netherlands 7 5.41 8 1
Denmark 8 5.40 g 1
Japan 9 5.40 6 -3
United Kingdom 10 5.39 12 2
Hong Kong SAR 11 5.36 11 0
Canada 12 5.33 10 -2
Taiwan, China 13 5.26 13 0
Qatar 14 5.24 17 3
Belgium 16 5.20 19 4



;Por qué importar desde Finlandia?

Medio Ambiente Responsabllldad Soc1al
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Imagen: Nokia (Espoo, Finlandia)
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Industria forestal

23 millones de hectareas de bosques
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. Ingresos anuales de 1,5 mil millones der l
Euros

La industria principal de muchas regiones |

e
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Emplea directamente a 200 000 y genera
trabajo para aprox. medio millon de
finlandeses
i
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50 fabricas de papel, carton y plantas de
i celulosa, también mas de 240 aserraderos
industriales, fabricas de tableros y otras
empresas de productos de madera




Comparacion de la industria forestal finlandesa
con la de algunos otros paises

Valor en Euros de las exportaciones de la industria forestal per capita y su porcentaje
del total de las exportaciones

0 500 1,000 1,500 2,000
. EUR . : .
Finland
Sweden
Canada
Austria Finlandia
Suecia 12%
Norway
Austria 7%
Germany Canada 6%
Alemania 3%
France Francia 2%
EE.UU. 2%
USA Noruega 1%

Referencia: Finnish Forest Industries Federation; Statistics Finland (2011)



Tecnologias limpias:

Industria electronica Ingenieria
metaltirgica

Ty

b o

’ Infraestructura , Industria quimica
- _ ‘ ;

Energia
. \ L o
‘ _ Industria forestal
RS 10S

:
s
b




Agua
Administracion y consultoria

Rehabilitacion de tierra contaminada y
agua superficial

Quimicos

Ingenieria de procesos mecéanicos,
quimicos y biolégicos

Mitigacion del riesgo de
inundacion

Equipos y tubos

Ingenieria hidraulica
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Disefio de plantas de tratamiento de aguas
residuales y potables y tratamiento de
lodos

Mayor eficiencia del uso de agua
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I Consultoria para el manejo integral de los it
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¥ Tecnologia para el procesamiento de los
&y residuos
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Reciclaje de baterias, aparatos
electronicos, metal, papel, vidrio etc.
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Tratamiento de residuos peligrosos |
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Tecnologias para la recoleccion y
el transporte
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Generacion de energia a partir de los
residuos: compostaje, plantas de biogas,

equipos de biodiesel




Energias renovables

Energia edlica

Minihydro

Energia solar 7 A ‘ Geotermia

Biomasa a partir de residuos forestales

AN

Biogas, bioetanol y biodiesel (a partir de
fuentes no comestibles) , | Celdas de combustible




de crecimiento econémico y sustentabilidad ambiental
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Maquinaria para
-mineria y construccion
- taladro

- concreto

- levantar

i
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SerV1c1os

- consultoria
- diseno

- software etc.
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Exportando
a Finlandia

* Tendencias de consumo en
Finlandia

-El sector textil

* El sector de alimentos
funcionales, organicos y
"justos”

* El servicio se busqueda de
socios (“Finnpartnership”)




- /
Tendecias de consumo-en —

Finlandia

Comercio de bienes y servicios creci6 a un nivel
acelerado hasta la crisis mundial (2008)

Sectores de crecimiento: alimentos saludables, muebles y
articulos de decoracion, equipos electronicos para la casa,
moda y articulos para deportes

En general, el consumidor finlandés es curioso y quiere
probar nuevos sabores y obtener lo tltimo en tecnologia



Tendencias de consumo
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ALIMENTOS
ORGANICOS

- Tambien se usa el término
“biolégico”, “ecolégico” etc.

+ Alimentos sin aditivos
quimicos ni sustancias de
origen sintético

* Una mayor proteccion del
medio ambiente por medio
del uso de técnicas no
contaminantes

* Precio de venta mayor al
Nno organico




ALIMENTOS
FUNCIONALES

* Son elaborados para cumplir una
funcion especifica como puede ser
el mejorar la salud y reducir el
riesgo de contraer enfermedades

*Logros mdas mencionados: la
mejora de las funciones
gastrointestinales, el aporte de
sistemas redox y antioxidante y la
modificacion del metabolismo de
macronutrientes

*El gobierno finlandés  esta
apoyando un  proyecto  de
investigacion de la UNALM sobre
las diferentes cualidades positivas
de los granos andinos

* Congreso Cientifico Internacional
de la Quinoa y Granos Andinos 14 y
15 de Noviembre (UNALM)




EL SECTOR
TEXTIL

¢ El clima finlandés genera de
forma natural wuna alta
demanda de productos de
lana y tejido denso que
abrigan en temperaturas tan
bajas como -20°C.

‘Productos  vendidos  en
tiendas especializadas deben
cumplir con las altas
expectativas generadas por su
precio mas alto (=excelente
calidad de material y acabado)

 Con un producto de alta
calidad y con wuna buena
estrategia de marketing se
logra generar interés entre los
consumidores de clase media
(<la  gran mayorfa de Ila
poblacion)




Consumo de ropa y articulos de decoracion
(Mill. Euro, incluye IGV)

Vaatetuksen ja kodinsisustuksen kulutus
k&ypiin hintoihin, milj. euroa (sis. alv)
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—  Importacion de textiles y prendas 1985-2010
(Mill.Euro)

Tekstillien ja vaatteiden tuonti
m. euro | |
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Mercado minorista bien organizado

« Grandes cadenas tienen estrictos conceptos de tienda y producen
sus propias marcas al lado de las colecciones compradas

* Los productos importados estan a cargo de sus oficinas de
compras nacionales e internacionales

* No suelen comprar a los pequeiios proveedores
* Los margenes tipicos en la venta minorista son del 30% al 40%

del precio de venta en productos de ropa, textil hogar, calzado,
articulos deportivos y otros productos especializados
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Mercado minorista bien organizado

* Pequefias tiendas pueden ofrecer una oportunidad mas
adecuada a pequenos proveedores

« Cantidades de pedidos son menores

* Tiendas pequefas compran probablemente s6lo algunos
elementos de un grupo de productos seleccionados, no toda la
oferta del proveedor o una coleccién completa

* Por esta razén cada grupo de productos deberia tener varias
alternativas interesantes a elegir, por ejemplo la coleccion de
accesorios de 20 piezas
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Agentes y companias importadoras

* FEl proveedor puede negociar con sus clientes directamente o a
través de agentes especializados o compafias importadoras

* Venta directa requiere visitas regulares

* Cuando se trabaja a través de un agente el fabricante contrata
a un profesional para la venta de los productos a grupos
minoristas y a otros clientes. Normalmente la comision es por
lo menos 15%.

* En www.agenttiliitto.com se puede encontrar los miembros
de la Federacion Finlandesa de Agentes clasificados por
grupos de productos.




Algunas certificaciones éticas presentes en el
mercado finlandés:

e Comercio Justo: http:/ /www fairtrade.net/361.0.html?&[.=1
e GOTS: http:/ /www.global-standard.org/
* EU Eco label: http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/

* TextileExchange: http:/ /www.textileexchange.org/
* Krav: http://www.krav.se/System/Spraklankar/In-English/ KRAV-/

* Global Recycling Standard:
http:/ /www.controlunion.com/pcu/fs3 site.nsf/htmlViewHomepage/w
ebsite 06289993BF848597C12576270034AD83

* Bluesign: http://www.bluesign.com/

* Fair Wear Foundation: http:/ /fairwear.org/

* SA8000: http:/ /www.saasaccreditation.org/
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&) Finnpartnership
Programa de Socios Comerciales

Fundado y financiado por el Ministerio de Relaciones Exteriores de

Finlandia

Meta: fortalecer lazos comerciales entre empresas y organizaciones

en Finlandia y paises en vias de desarrollo

Servicios gratuitos de asesoria y apoyo financiero a proyectos de

compafiias finlandesas en los paises en vias de desarrollo

Colabora con sector privado y organizaciones que ofrecen servicios

de internacionalizacion
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Finnpartnership - servicios

Identificacidn del Estudio de Estudio de Plan de actividades

SOCio

viahilidad impacto comerciales

Matchmaking
Apoyo financiero

Servicios de asesoramiento



[dentificacion de socios comerciales - Matchmaking

* Especificar que es lo que se busca: joint @anpannersmp
venture, importacién / exportacion, T, b
transferencia de tecnolégia u otros.

* Para registrarse en el “matchmaking” es
necesario llenar una solicitud en inglés.

* El formulario y las instrucciones en
inglés esta disponible en la pagina Web

de Finnpartnership. -

www.finnpartnership.fi/matchmaking
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Camara de Comercio Peruano-Noérdica

Busca desarrollar oportunidades de negocios en
todos los cinco paises nérdicos y en el Pera

Puede ofrecerle servicios como acceso a redes de
contactos e informacion sobre los mercados

www.camaranordica.org.pe

camara de comercio

PERUANONORDICA
I et =



Enlaces de interés

e Finnpartnership: www.finnpartnership.fi

e Finpro: www.finpro.fi

* Confederacion de Industrias Finlandesas EK: www .ek fi/www/en/

e Federacion Finlandesa del Comercio:
www.suomenkauppa.fi/ www/en

* FINATEX (Federacion de la Industria Finlandesa de Textil y Ropa):
http:/ /www.finatex.fi/index.php?mid=5&pid=62

* Consejo Nacional de Aduanas: www.tulli.fi

* UE Export Helpdesk:
http:/ /exporthelp.europa.eu/thdapp/index es.html




www.VisitFinland.fi www.ThislIsFinland.fi www.InvestInFinland.fi



