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Plan Estratégico Nacional Exportador - PENX 2025 

PILAR 1
Internacionalización de la 
empresa y diversificación 

de mercados

PILAR 2
Desarrollo de oferta 

exportable diversificada, 
competitiva y sostenible

PILAR 3
Facilitación de comercio y 

eficiencia de la cadena 
logística internacional

PILAR 4
Generación de capacidades 
para la internacionalización 

y consolidación de una 
cultura exportadora

15 líneas 
de acción

94 
actividades



PDM
PLAN DE DESARROLLO DE 

MERCADO



Plan de 
Acción

De qué manera 
promuevo la 
internacionalización 
de la empresa y el 
desarrollo de 
mercados

Cuáles son las 
mejores rutas de 
acceso para nuestros 
productos y cómo 
facilitamos su 
ingreso al mercado

Qué oportunidades y 
tendencias 

contribuyen a 
posicionar nuestra 

oferta exportable

Cómo 
fortalecemos las 

capacidades 
institucionales del 

Sector

PDM

Fortalece la 
institucionalidad al ser 
un repositorio de 
actividades de corto, 
mediano y largo plazo

Está correctamente 
alineado con la 
estrategia sectorial

Contribuye a una mejor 
planificación del POI

Es una herramienta de 
gestión que permite la 
continuidad de la 
política pública

Plan de Desarrollo de Mercados

“Coordinar las estrategias del 
sector para el desarrollo de 

mercados”



PLAN DE DESARROLLO DE MERCADO

1. INFORMACION 
GENERAL

2. INDICADORES 
MACROECONÓMICOS

3. CULTURA DE 
NEGOCIO

4. INTERCAMBIO 
COMERCIAL

5. ACUERDO 
COMERCIAL Y 

REGULACIONES

6. DISTRIBUCIÓN Y 
TRANSPORTE DE 

MERCADERÍA

7. CANALES DE 
COMERCIALIZACIÓN

8. TENDENCIAS Y 
CARACTERÍSTICAS DEL 

MERCADO

9. OPORTUNIDADES 
COMERCIALES

10. PRIORIZACIÓN DE 
PRODUCTOS

11. PLAN DE ACCIÓN 12. FERIAS 13. FUENTES DE 
INFORMACIÓN

Información de mercado 
relacionado con el Sector 

Comercio Exterior

Coordinar las actividades 
del Sector para el 

desarrollo de mercados 
internacionales

Promover el 
aprovechamiento de las 

oportunidades comerciales 
identificadas



ESTRUCTURA DE LOS PERFILES DE PRODUCTOS 
PRIORIZADOS

OBJETIVO
Conocer los principales productos 

identificados con potencial de 
ingreso a los distintos mercados

“Los PDMs contarán con un 
promedio de 10 perfiles  entre los 
cuales se incluirá como mínimo un 

perfil del sector servicios”

1. MERCADO
•1.1 Tamaño del mercado                                 1.2 Características generales

•Producción Local                                                        Uso y formas de consumo

•Exportaciones                                                             Descripción del producto

•Importaciones                                                             Auditoria de tiendas

•Importaciones desde Perú                                       Análisis de la competencia                                    
Regiones y/o sectores de mayor consumo

•1.3 Perfil, tendencias del consumidor            1.4 Ventajas del producto peruano

2. CONDICIONES DE ACCESO
•2.1 Aranceles

•2.2 Normas de origen y pruebas de origen

•2.3 Requisitos específicos de los importadores

•2.4 Barreras y normas

3. CANALES DE DISTRIBUCIÓN Y COMERCIALIZACIÓN

4. INFORMACIÓN ADICIONAL
•4.1 Datos de contacto de importadores                4.2 Oficinas y/o gremios

•4.3 Ferias comerciales                                               4.3 Links de interés

5. BIBLIOGRAFÍA



TERMINADOS

•Alemania
•México
•Panamá
•Japón
•Colombia
•España
•Canadá
•Brasil
•Reino Unido
•Portugal
•Turquía

EN PROCESO DE 
PUBLICACIÓN 
(febrero 2018)

•Estados Unidos
•Corea del Sur
•Chile

EN PROCESO 
ELABORACIÓN

2017 - 2018

•Ecuador*
•Bolivia 
•Holanda
•Francia
•Italia
•Bélgica
•Chile*

PARA INICIAR
2018

•China
•Rusia
•Australia
•Argentina
•República 
Dominicana

Planes de Desarrollo de Mercados (PDM)

ACTUALIZACIÓN
2018

•Alemania
•México
•Panamá
•Japón

*Estudios



PDM PERFILES Y OPORTUNIDADES

DE PRODUCTOS



 12 textil y 
confecciones.

 12 manufactura
 11 agro
 4 pesca
 10 servicios

 16 agro
 8 manufactura
 5 pesca
 5 textil
 2 servicios

 4 agro 
 2 textil
 2 pesca
 1 servicios

26

perfiles 
para ASIA 
Y MEDIO 
ORIENTE

 11 agro
 3 manufactura
 5 pesca
 5 textil
 2 servicios

 33 agro
 10 textil y 

confecciones
 8 pesca
 8 manufactura
 6 servicios

192
perfiles 

71 
perfiles 

para 
EUROPA

36
perfiles 

para 
NORTE 

AMÉRICA

9 perfiles 
para 

CENTRO 
AMÉRICA

49
perfiles 

para 
AMÉRICA 
DEL SUR

39
nuevos 
- 2018

29
nuevos 
- 2018

16
nuevos 
- 2018

10
nuevos 
- 2018



 13 Alimentos y 
bebidas 

 17 manufactura
 4 servicios
 4 Pesca

 34 Alimentos y 
bebidas

 8 Manufactura
 4 Pesca
 6 servicios
 2 textil y confecciones

 5 Alimentos y 
bebidas

 4 
manufacturas

 2 servicios

16
oportunid
ades para 

ASIA Y 
MEDIO 

ORIENTE

 13 Alimentos
 3   Pesca 10 Alimentos y 

bebidas
 3  Pesca
 2 Textil y 

confecciones

134
Oportunidades

Comerciales

15
Oportunid
ades para 
EUROPA

54
oportunida

des para 
NORTE 

AMÉRICA

11
oportunid
ades para 
CENTRO 

AMÉRICA

38
oportunid
ades para 
AMÉRICA 
DEL SUR



PDM PLAN DE ACCIÓN



Plan de acción

PILARES
LÍNEAS DE 

ACCIÓN
PROGRAMA

ACCIONES
MONITOREO

Inmediato al 
2017

Corto Plazo al 
2019

Mediano Plazo al 
2021

Largo Plazo al 
2025

PENX 2025
INSTITUCIONES 
INVOLUCRADAS

DESARROLLADO SEGÚN ACTIVIDADES 
ESTRATÉGICAS POR PAÍS

http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=312
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=312
http://mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=413

