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¢Por qué el comercio
sostenible se vuelve en una
oportunidad y necesidad
relevante para Peru?



Demos una mirada a lo que
las empresas globales estan
comunicando



LAN PERU EN CIFRAS

110

VUELOS DIARIOS
DENTRO DEL PAIS

12

LINEA AEREA DEL PERU Y
LA UNICA EN SUDAMERICA
EN RECIBIR EL DISTINTIVO
EMPRESA SOCIALMENTE
RESPONSABLE ESR*
EN EL 2013

Mas del

70%

DEL TOTAL DE PASAJEROS
PERUANOS VIAJARON EN EL 2013
CON LAS TARIFAS PROMEDIO MAS

ECONOMICAS

Lan - Material Promocional para pasajeros a bordo — Junio 201

SON LAS
CIUDADES
EN LAS QUE
OPERAMOS

] | EN PERU

53

DESTINOS DIRECTOS
NACIONALES E
INTERNACIONALES

4000

SON LOS
COLABORADORES
DE LAN PERU

ANOS ES LA EDAD
PROMEDIO DE LA FLOTA DE
LAN PERU, UNA DE LAS MAS
MODERNAS DEL MUNDO

550

NINOS HAN HECHO REALIDAD
SU SUENO DE VOLAR POR
PRIMERA VEZ EN AVION
GRACIAS AL PROGRAMA DE
RESPONSABILIDAD SOCIAL
DE LAN PERU “CHICOS
QUE SUENAN, CHICOS QUE
VUELAN"

Mas de

300

ALUMNOS DE SECUNDARIA DE
DISTINTOS COLEGIOS DEL PERU HA
PARTICIPADO EN EL PROGRAMA
DE LAN PERU “CUIDO MI DESTINO”,
QUE RECUPERA ESPACIOS PUBLICOS
EMBLEMATICOS EN LAS CIUDADES
DONDE OPERA LA COMPANIA

indice

2-5pg.

AVIONES INTEGRAN
LAFLOTADE
PERU

/511

TONELAoAsFﬁE €0, SE
HAN COMPENSADMASTA
LA FECHA A TRA!
LA COMPRA DE BONOS ne

CARBONO CERTIFICADOS /




Un paso mas

hacia la botella
del futuro.

Hecha hasta con 30% de material
de origen vegetal. 100% reciclable.

O
aL
plantbottle:

conoce mas en
www.coca-cola.com.pe



1635 trabajadores

89% de nuestra venta son productos fabricados en el Pert

18 son los paises a los que exportamos

K I m b e r I y C I a r k 50 empresa en Gobierno Corporativo y Responsabilidad Social

SREAT

19 industria para trabajar en el Per(i desde el afo 2005

Peru

12 marcas exitosas

15 437 nifos beneficiados a través de nuestra campana Reciclame

50 primeras empresas peruanas con reporte GRI de sostenibilidad

50 principales exportadoras del Pert, segun América Economia a julio 2013

6° empresa de mayor reputacion del pais merco

1° grupo en la Asociacién de Buenos Empleadores ABE- empresas fundadoras
& certificaciones: IS0 9001, ISO 14001, OHSAS 18001, BASC

10 empresas méas admiradas del Perti 2013, segin revista G de Gestion

30 475000 consumidores
Infinitas razones para ser felices

&3 Kimberly-Clark Per(
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una empresa carbono neutral

Protegemos la Reserva Nacional Tambopata

.
"

*Estamos neutralizando emisiones de CO7 equivalentes alas que generamos. Colaborando con las actividades llevadas a cabo por
la Asociacion para la Investigacion y el Desarrollo Integral - AIDER, bajo la supervision del SERNANP (Servicio Nacional de Areas
Naturales Protegidas por el Estado).

- 1 IUL\.—&\’IIIUJ 1A INGCoCilI var 1oL ee =7 0, |u|||uupuuu

*Estamos neutralizando emisiones de CO7 equivalentes alas que generamos. Colaborando con las actividades llevadas a cabo por
la Asociacién para la Investigacién y el Desarrollo Integral - AIDER, bajo la supervision del SERNANP (Servicio Nacional de Areas
Naturales Protegidas por el Estado).




Comunicacion en la
Industria de Alimentos



VALORES,
NUESTROS
LOGROS

| 0s numeros de Creacion de

Valor Compartido en nuestro
pais al cierre del 2014.

' Nestle

A gusto con la vida

i

G
=2

250 000 LITROS

de leche al dia procesan nuestras instalaciones en Banos del Inca, Cajamarca.

INGREDIENTES PERUANOS

Lanzamos productos fortificados con quinua, maiz y kiwicha, tesoros nacionales de la nutricion.

Agua LB
() Sostenibilidad ambiental LN
26 MILLONES DE LITROS

fue el ahorro de agua logrado en Fabrica D’Onofrio gracias a la optimizacion en el
proceso de lavado de la linea de Helados.

© Respeto hacia el personal L&
TALENTOS CAPACITADOS

61% de colaboradores de Oficina Central no pararon de aprender: recibieron 1260

-horas de capacitacion.

Nestlé - Material Promocional Diario Gestion — Febrero, 2015



Una de las bases de Creacidn de Valor
Compartido es la sostenibilidad ambiental

€N nuestros procesos de produccion, y
también fuera de ellos, al apoyar el cuidado
del ecosistema y de los recursos naturales, y
promover un dialogo bien encaminado.

Uso eficiente de recursos

Para este 2015, nos propusimos alcanzar el
nivel cero de residuos en el 10% de nuestras
fabricas y disminuir el 25% del consumo de
energia por tonelada de producto.

Podemos decir que logramos ambos objetivos

con dos afios de anticipacion: en el 201 3,
el 12% de fabricas de Nestlé (61 en total)
consiguio el nivel cero; mientras que el

Nestlé - Material Promocional Diario Gestion — Febrero, 2015

consumo de energia por tonelada, en ese
mismo afio, descendié en 23%.

A pesar de estos resultados, el Sistema de

Gestion Medioambiental de Nestlé, base de
nuestra politica ecoldgica, sigue mejorando
para producir més con menos recursos

y desechos.




TU CARRERA EN UNILEVER m PERU | CAMBIAR UBICACION 'I

CONéCENOS w | NUESTRAS MARCAS v VIDA SUSTENTABLE w INNOVACI(}N v Bisqueda
N W L
gvoasusrmmae  PLAN DE VIDA SUSTENTABLE UNILEVER

W PLAN DE VIDA En un mundo cambiante e incierto, no podemos lograr nuestra vision de duplicar nuestro tamafio sin, a la vez, reducir el
TEMTAR ER . . . . . . .
SHSTENTASLE LR impacto ambiental y aumentar el impacto social positivo. Lanzado en 2010, el Plan de Vida Sustentable Unilever es

% NUESTRO ENFOQUE nuestro plan para lograr un crecimiento sustentable.

» INTEGRAR L& El plan ayuda a impulsar un creci
SUSTENTABILIDAD

os v a fomentar la innovacion.

Nuestrog ablece tres objetivos importantes:

> SALUD E HIGIENE

» MEJORAR LA NUTRICION Mejorar La Reducir el e
» GASES DE EFECTO saludyel impacto calidad de vida
NVERMADERD bienestar ambiental

> COMSUMO DE AGUA

aldo de estos objetivos, contamos con nueve compromisos avalados por metas que abarcan nue

> RESIDUOS ¥ ENVASES desempefio en el TMmeisnagcial medioambiental y econdmico.

> ABASTECIMIENTO

SLSTENTAZLE SALUD E HIGIENE MEJORAR LA NUTRICION GASES DE EFECTO
; N INVERNADERO
> "‘L‘;iicl'j‘;'-éfgﬂna Para el afio 2020, habremos Vamos a seguir trabajando para
- - ayudado a mas de 1.000 millones de mejorar el sabor y la calidad Reducir a la mitad el impacto de los
> OPORTUNIDADES PARA personas a mejorar su salud e nutricional de todos nuestros gases de efecto invernadero en
MUJERES higiene. productos. nuestros productos para el afio

2020~

> EMPRESA INCLUSIVA




I . Our three big ambitions
M —

* Fun
e /59

* Con
Irlar

To lead in reducing
food waste globally

Reducing food waste
page 12

The essentials

We trade
responsibly

by putting our
customers first and
building strong
partnerships to

provide high
quality products

Trading responsibly
page 26

Improving health
page 16

We are reducing
our impact on the
environment by
aiming to be a
zero-carbon business
by 2050 and using

SCarce resources
responsibly, including
in our supply chain

Reducing our impact
on the environment
page 28

To improve health
and through this
help to tackle the
global obesity crisis

To create new
opportunities
for millions of
young people
around the world

Creating opportunities
page 20

We support
our local
communities
by being a good
neighbour and

We are a great
employer

— creating
opportunities
that make our
colleagues happy

running our
business to the
highest standards

and proud of
what they do

Being a great employer
page 30

Supporting local communities
page 32

uente: lesco



http://www.tescoplc.com/index.asp?pageid=83

Reducing our impact on the environment

Without concerted action, climate
change will have a critical impact on
the way we all live — adversely affecting
ecosystems, increasing water scarcity
and creating a growing number of
extreme weather events.

We have continued to lead the way

with our climate change strategy. We are
progressing towards our ambition of being
a zero-carbon business by 2050. We have
consistently improved our energy efficiency
and reduced our relative carbon emissions.
We are also working to improve resource
efficiency and address sustainability risks
across our supply chain.




iQuiénes estan moviendo la
agenda?

Consumidores

Empresas y ONGs




dQuiénes estan moviendo la
agEHda? e Acuerdos y Plataformas

Multilaterales Vinculantes
en aspectos de
sostenibilidad: ODSs
(ODMs), CMNUCCC, CDB
arco Regulatorio asociado
os diferentes pilares de Ia

Consumidores » )
ocion a través de

nizaciones
nacionales: FAO, PICC,
MA, etc.

Empresas y ONGs



iQuiénes estan moviendo la
agenda?

Consumidores Gobiernos

Empresas y ONGs aformas privadas: WBCSD

nheamientos corporativos para

la cadena de suministro

* Alianzas para educacion al
consumidor (Ejemplo: OXFAM,
WWE)



iQuiénes estan moviendo la
agenda?

Preocupacion por los efectos
de la contaminacion en su
salud y estilos de alimentg
Mayor interés por cono
historia detras de los g

y los impactos de su Consumidores Gobiernos
decisiones de comp

Empresas y ONGs



Datos clave
e Un tercio de los alimentos
producidos para el

consumo humano se pierde
o se desperdicia en todo el
mundo —=2 aprox. 1 300

9-

millones tn/ano.

La pérdida o desperdicio
ocurre a lo largo de toda la

cadena de suministro,
desde la produccion
agricola inicial hasta el
consumo final en los
hogares.

20%

Fuente: www.fao.org

d

W 30%

- 20%

o A
30% w
A

A

d.
|\

h

‘

|
\

4

45%


http://www.fao.org/food-loss-and-food-waste/es/

Datos clave

* Las pérdidas representan
un desperdicio de los
recursos e insumaos
utilizados en |la
produccion, como tierra,
aguay energia,
incrementando Food for thought ..
indtilmente las emisiones vy
de gases de efecto
invernadero (GEls) (FAO,

2011).

Fuente: www.fao.org



http://www.fao.org/food-loss-and-food-waste/es/

esperdicio de Alimentos
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Fuente: www.elcomercio.pe



http://www.elcomercio.pe/

reducing our
Carbon Emissions

CERTIFIED

FAIRWILD
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GLOBALG AP EUREPGAP®

The Global Partnership for Good Agricultural Practice
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Fuente: Organic Monitor, 2014
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Europa
USD 31 BlIn

Ameérica
». USD 35 BlIn

Fuente: W




Evolucion de Exportaciones de Productos
QOrganicos 2012-2014

Productos
Banano
Cacao
Quinua
Cafe
Maca
Jengibre
Mango /,

Jojoba ‘

Nueces

Chia

Resto

Total Organico

Valor FOB USD

2012 2013 2014
83.991.801 88.875.756 1 119.282.080
21.758.156 38.125.436 76.968.229

9.445.980 12.633.632 60.179.022
57.530.070 57.878.115 50.094.240
3.450.981 6.294.127 13.689.578
1.886.957 3.394.512 11.045.543
2.349.290 3.715.197 5:251.247
3.923.016 4.760.057 4.698.432
1.243.608 2.729.188 2.917.504
753.667 2.645.804 2.420.474
7.292.165 7.872.984 13.587.817
193.625.691 |228.924.808 | 360.134.166

Fuente: SUNAT
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Un vistazo a los
mercados

Industria de Alimentos

w



Hallazgos

* El analisis efectuado en mercados comprendio
canales de distribucion convencionales: comercios
de venta al detalle.

* Productos presentan certificaciones
complementarias por dimension de sostenibilidad

* Empaques sostenibles y reciclables como elemento
de refuerzo en la propuesta de valor

* Las empresas comunican acciones adicionales en el
empaque y a través de sus paginas web.



ORANGE JUICE,

THE FRULTLAB




the fruit lab Fairtrade

A product for the real fruitjuice lover. The fruit Iab gives a flavour
code between 1 and 9 for the intensity of sweet, sour and bitter. The
fruit Iab loves fresh fruit. We source all over the world to find the best
flavours and varieties. Not only does the fruit [ab care about the
quality of our fruit, but we also care about the welfare of the farmers
that grow our fruit. With the fruit |ab Fairtrade we can help small
farmers in developing countries achieve a better position in the supply
chain. The fruit lab Fairtrade carries the Fairtrade trademark, in
Holland also known as the Fairtrade/Max Havelaar trademark. This is
an independent guarantee that this product has been traded in
accordance with International Fairtrade Standards.

What is the importance of fairtrade?

A |ot of tropical fruit comes from developing countries where there is a
lot of poverty. With the help of Fairtrade the farmers receive a fair
price for their products which they can invest for a better future. The
counterpart is that the farmers have to follow strict environmental
regulations. Fairtrade also makes sure that the cooperation's, in which
the farmers are united, receive an extra premium for every kilo fruit
sold. This premium will be spend on various projects that will improve
the productivity and qualiby—bat-stsotoustng~aducation and

pe€dro Checa from Peru, director of APROMALPI, also emphasises this!:

"My message is to keep buying the very best mangoes that there
are in the world - the organic Fairtrade ones from Peru! The
more you buy, the more hope for future you are giving to our
farmers, Through Fairtrade we receive a fair price for our
mangoes and are we able to invest in our farms, improving the
quality and caring for the environment, We invest in the
education of our farmers in the area of efficiency applications,
s buying medicines or providing children with a

helping fam

better educati
For more~aformation about Fairtrade please go to info.fairtradenet.

Assortment

About the fruit lab | Assortment | Power Juice | Fairtrade | Where to buy? | Webshop | Contact

CHOOSE FAIRTRADE

FAIRTRADE
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@ Roombater koekje met butte
“\'\N ALTMAN YNGREDIENTEN: tarwebloam,
\ rieisuiker* (22%), butterscol
glucosestroop. roombols
fijsmiddel (E336B, ES00),
Made in The Netherlands by / gemaakt in Nederland aroma (0,2%), Kleurstof (e
door / Produziert in den Niederlanden durch / Fabriqué D\T PRODUCT BEVAT DE
én Pays-Bas de: gluten, tarwe, mais.
pinda’s en noten worg

butterscotch just like your

extra crunchiness.

greener.

g
ngs we do that aren't great for the environment with things we

we put grapefruit in them, before
mamma used to make to get that

addin

These cookies are our healthiest yet.

Well, that's what we told ourselves as

JOHN ALTMAN COOKIE
Postbus 1646, 3260 BC Oud-Beljerland ®Sah"°blmﬂ Biskuit mif
ZUTATEN: Weizenme
(22%), Butterkaramels
Sahnebutter), Ei aus i
Backtriebmittel (£33
Aroma (0,2%), Faf
OIESES PROOUKT
Laktose, Hilhners
Betrieb wahr Nj
(@) Biscuit au beur
INGREDIENTS; f
j canne* (224 ), oo
FAIRTRADE e

The Fairtrade Certification Mark is your
lndepgnden@ Quarantee that the Fairtrade
ingredients in this product have been traded
In accordance with international Fairtrada
Standards. The purchase of this product
gngbles the improvement of working and
living cqnditions of small farmers in
devgloplng countries and encourages
environmental protection. For more
information see www.info.fairtrade.net
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you cCare ...

.f 3
100% recycled fibres E i
No bleaching, no additional dyes | EU ahe!
Biodegradable and compostable i
L NL!04/aog
> - Tt

recycied nbres



Edel Bitter
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Rapunzel Quinoa rot

100g = 1.80 8

1206 020215 S #2945 H6

041206 011214 A 112288
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Lait de Coco
Coconut Milk

MY 05,0416 L2 ¢

pure organic ]Ul
coconut

pure organic ]U|Ce

coconut

D "Martir

vegan 2 99
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5025 596935 12

Without / Sans
Gluten
Lactose*
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BioPlanéte
Omega Blue
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AmanPrana Red
Palm 325ml

¢ [ Aktior o Cocosdl mit Olive
209 0" Q9
39.99 4 .90 -—. 9.99 12.49 —

AmanPrana
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1BE/BEU=55g

Contains naturally occurring sugar /enthalt von Natur aus
Lucker / obsahuje pfirozend se vyskytujici cukry

70g)[ 7 5. 1%

‘BEST BEFORE DATE /MINDESTENS HALTBAR BIS / MINIMALNI TRVANLIVOST
DO/MINIMALNA TRVANLIVOST DO /A CONSOMMER AVANT 2

R
PRODUKT EXOLOGICKENO ZEMEDELSTVI
CZ-BI0-002

R

EU/Non-EU Agriculture
EU/Nicht-EU Landwirtschaft
Zemédélska produkce EU/mimo EU

Ml

Gluten free
Bez lepku

PRODUCED BY /
HERSTELLER /

VYROBCE A DISTRIBUTOR
LIFEFOOD Cz
PODNIKATELSKA 566
PRAHA 9

CZECH REPUBLIC

lifefood @lifefood.cz
www.lifefood.eu

lifefood chocolate Hanf

o
vegan k.

laktosefret 100g =
S | 111

\\\l

4071

Il

SU§ina najmenel Slazeno raw siru-

pem z agay

1S Cai

raw un

: ted organic
'ndexam. P’ns product was processed
*rature of 42°C, 5o all the
v . riies remain intact. Swee-
d,abm,ky. "prucessed low-glycemic
ibetic friendly. Free from
. [ditives and soy products
po"va’ pﬂd&dients > Raw Cacao
0 Powder, Raw Agave
la Powder (Cacao Content

verbano z pry dark place below 22°C.

e fridge.

A CHTE VEGANE BIO
Ruéni vjrobais:ass....

opfte lifefood Schokolade
l[ a '{ a A é‘rchunend unter 42°C
aw pr nahrungsphysiologischen
i lifefood Rohkost-Kakaos
‘ eté H , Iten. BesiiBt mit kalt
m van ' vendicksaft. Frei von
, raffiniertem Zucker,
H é é 80 iluten. Zutaten > rohe
n e‘m n ' Kakaopulver, roher
S 1es Vanillepulver
ﬁ t ,oté d 3). Kiihl und trocken
p ep o Nicht im Kiihlschrank
B o ieb Deutschland >
v ' e dn ici  BachstraBe 9, D-95666
- ‘efood.de
[EPRAZENEHO KAKAA BI0
ﬁam Cokolada obsahuje
obené pouze z nepra-
1bd. Kakaové boby maji
8 a% ustah antioxidanti, jsou
tiku, organické siry, B
- adnotnych latek, které
maslo bio, kakz::+
’ nejlépe vstiebatelns.
s o acovévan pfi teplots
Z agave bio, mle;; -
] 0% bez fivotisnych
ch a sojovych pisad
\Neupravovanym rost-
tkym glykemickym

chom a tmavom

4dné emulgétory,
- 16 chemické latky.
Nesk,adu‘te v ch;ellspknvich surovin
> kakaové maslo bio,
w sirup z agéve bio,
- ah kakaové suSiny
jte v suchu a temnu
1 vhodné uchovavat

'RAZENEHO KAKAA BIO
Zlozenie -> kakaové
Sok bio, raw sirup
ka bio, (kakaova
Skladujte na su-
pri teplote do 22°C.
e



Dieser Beutel enthalt 100% schonend getrocknete und fein

R gemahlene Bio-Aroniabeeren, die ideal als Zutat fir fruchtige
L E B E ) R 4 Smoothies geeignet sind. Schon eine geringe Menge geniigt,
L . um den Smoothie schnell und einfach aufzuwerten.
TE BRNHN , Zubereitung: 1-2 Teeléffel Lebepur zusammen mit 200ml
Wasser und stiiem Obst (z.B. Apfel oder Banane) 1 Minute

im elektrischen Mixer piirieren. Fertig ist der Smoothie!

1 0 0 % P U R Inhalt: %% 100% Bio-Aroniabeere

KEINE ZUSRTZSTOFFE
MINERALSTOFFE . NAHIWERIE pro100g gOHKOST

BRENNWERT kJ/kcal 1317/315 ualitat
VITAMINE FETT 27 g
- davon gesattigte Fettsauren 063g
KOHLENHYDRATE s1g
- davon Zucker 49g
BALLASTSTOFFE 289
749
0029

Nettogewicht: 150 g
Mindestens haltbar bis: 30 08 2016
" Charge: 23227901

DE-OK0-039
EU-Landwirtschaft
Handel zertifiziert durch DE-OK0-034

Kontakt: Lebepur GmbH, Altensteinstr 44b, 14195 Berlin

Lebepur Smoothiepulver Hagebutte
150 g

6 99

Lebepur Smoothiepulver Aronia

vegan R Q‘si‘q




MILK CHOCOLATE WITH
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Total Carbon Footprint of
Swiss Confisa LAIT NOISETTES
345 g*

Processing
Chocolats Halba
274

Distribution
244

Consumer
204¢g

*calculated in colaboration with myclimate

Details

The calculation of the Carbon Footprint of this product includes
everything from the production of the raw materials,
‘ransportation to the chocolate factory, chocolate production,
product delivery to the supermarket, storage at the supermarket,
production and combustion of packaging and even the transport
involved in an average shopping trip!

Comparison

1km of car travel in an average car results
in around 150¢ — 200g of CO, emissions

romko)

Committment to reducing our carbon footprint
The manufacturers of this product has committed @e Ogo
to permanently reducing its carbon emissions. N
Initially, the emissions resulting from manufacturing
will be reduced by 80% by 2013.

Offsettihg emissions with the cocoa farmers

All €0, emissions resulting from this product save the
are being offset by the cocoa farmers through . planet
rainforest reforestation. This is why this product .

carries the “carbon neutral product” logo. For more

information about the project please visit: plant a

treel
'

A

www.purprojet.com/halba

What can you do?
You can help to reduce the carbon footprint of this
product by using public transport for shopping trips ‘" ..

by recycling the packaging and by only storing the
chocolate bar in the refrigerator when really necessary.



Pure Chocolade met Cranberry

Zartbitter Schokolade mit Cranberry

@ Organic p— @ Fair Trade
@ Lactose Free 8 ) Gluten Free

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR
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] 50 % CACAO
MIT KOKOSBLUTENZUCKER
WITH COCONUT BLOSSOM SUGAR
ORGANIC DARK MILK

FO:DOE:TLEA::TTE 3 RICE CHOC -
; 40 % CACAO

ORGANIC RICE DRINK
BOISSON DE RIZ 4
BEVANDA DI RISO

RICE CHOC

40 % CACAO

ORGANIC RICE DRINK g
BOISSON DE RIZ "'_
BEVANDA DI RISO 2 ﬁ Vivani Rice Choc 40% Kakao

“vegan 1 99

100g = 1.99
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100g
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NATURATA

BIOKULT SEIT 1976

ELBITTER 75%

KAKAO ALS Benl) " ©  SORTENREINER K

\ S =
[g— —® ﬂj)-‘ H - Natura Ede
»=‘zi Natura Edelbitter Schokolade Peru 1009 wesssmece
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ch - Fatrade - Glutertrer - Vogan
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Y . ZEROZESRA.COM
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COOL SCHOOL 8

Organic - Fairtrade - Glutenfree - Vegan

WWW.ZEROZESRA.cOMm @

Biologisch - Fairtrade - Glutenfrei - Vegan
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Energy / Energie / Valor energético / Energia 177 kJ / 42 keal
’,/' ﬂ Fat / Fett / Vetten / Matieres grasses / Grasas /Grassi / Lipidos

- of which / davon / waarvan /dont/ de
4

y 3 §

" ; . .

=

. - saturates / gesattigte Fettsauren / verzadigde vetzuren
; { acides gras saturés / saturadas / acidi grassi saturi / . .
acidos gordos saturad » @ ZUTATEN: Wasser, geschalte Sojabohnen* (7.9%), Stabilisator (Pektin),
Cxwvéh/ (oh! N Saureregulator (Zitronensaure), Meersalz, Joghurtkulturen (Str. thermo.

4 philus, L bulgaricus
N / * = aus kontrolliert biologischem Anbau

Gluten- und von Natur aus laktosefrei.
nd Hasel

- sugars / Zucker / suikers / sucres / azicares /
zuccheri / acticares

Aol

Kann Spuren von M u nthak

@ INGREDIENTS: eau, féves de soja décortiquées® (7,9%), stabilisant
pectine), correcteur d'acidité (acide citrique), sel marin, ferments de
yaourt (S. thermophilus, L. bulgaricus
* = issus de 'agriculture biologique

sans gluten. Peut contenir

traces d

Keep refrigerated, use within 5 days of opening and before 'best before' date.
(For best before date, see top of pack). Do not freeze,

Gekuhit aufbewahren bei max. 7°C. Nach Anbruch 5 Tage im Kiihlschrank
haltbar. Gekuhlt mindestens haltbar bis: siche Oberseite.

Bewaren bij max. 7°C. Na openen 5 dagen houdbaar in de koelkast.
Ten minste houdbaar tot: zie bovenkant.

A conserver a max. 7°C. Aprés ouverture, se conserve 5 jours au réfrigérateur.
A consommer de préférence avant le: voir sur le dessus,

Conservar en frio a max. 7°C. Una vez abierto se conserva 5 dias en el frigorifico.
Consumir preferentemente antes del: ver tapa.

Da conservare in frigo a max. 7°C. Una volta aperto, si conserva in frigorifero
per 5 giorni. Da consumarsi preferibilmente entro il: vedi lato superiore.

Conservar a max. 7°C. Depois de aberto, conserva-se 5 dias no frigorifico.
Nao congelar. Consumir de preferéncia antes de: ver topo da embalagem.
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Organic fermented soy-product / Biologisches, fermentiertes
Sojaprodukt / Biologisch gefermenteer sojagrodu:t | Produit
fermenté biologique a base de soja / Producto bio a base de so
fermentada / Preparazione alimentare fermentata a base di j
biologica / Produto de soja 7

@ INGREDIENT!: acqua, fagioli di soia decorticati* (7,9%), stabilizzante
\ pectina), correttore di acidita (acido citrico), sale marino, fermenti vivi
Streptococcus thermophilus, Lactobacillus bulgaricus).

nt

CERTISYS BE 8001 LIS

EU/nan (U Agrcuiture

i fermentado biolégico ® e ot -
@ MIX ——
respon sources e 32
> ) 7 ————
y 3 Eﬁg FSC®* C014047 4 / | rr—
w! ° i g ¢
. ——
Buying this Tetra Pak® carton helps 0 m

you care for the world's forests.
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‘ SUMarsi preferibiimont e:/ Consumir preferentemente antes del: /
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Organic Bio

ORIGEN VEGETAL PRODUCTOS RECETAS QUIENES SOMOS ENCUENTRA UNATIENDA NOTICIAS

R v 7 i
__LANZAMIENTO DE LAS | t‘ i

Provamel,

W LoV

It’s now widely accepted that plant based foods can be
just as nutritious as meat or milk, but a lot less hungry
for our valuable resources. To protect our planet, we
think the future of food has to be green.

Alpro was the first European food company to join
WWF Climate Savers, committing us to cutting our
2 even though we're making more and more

"2 ME. ..

La produccién de Provamel alcanza por
completo cero emnsmnes de CO2.




Oatly AB,
Féretagsvéigen 4
5E=-26151
Landskrona,
www,0atly,com
info@oatly.com

Sans - Without - Sin
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PUR ARABICA

ETHIOPIE *

FRUITE & AROMATIQUE

'Agriculture Familiale
Culture Sous Ombrage
Torréfaction Traditionnelle

sans Utilisation de
Pesticide ni OGM

PRODUIT

\

()

FAIRTRADE
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MAX HAVELAAR | [ERRSRSRSRRS
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ALTER ECO

BIO & EQUITABLE

PATE A TARTINER BIO
HASSEI.N¢DDESPREAD

“= PEROU cOOPERATIVE NARANJILLO
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~ COOPERATIVE
COAGROSOL

NECTAR DE FRUITS ABASEDE |
ETJUS. TENEUR EN FRUIT

| BRESIL |

OUIA LA TRANSPARENCE ¢

Familles bén ires 89

Revenus supplémentaires
Pour l'organisation de +78%
producteurs*

* Comparaison entre Alter Eéo ef Te marché
conventionnel (décembre 2012)

Nous compensons nos émissions
de CO, liées a notre activité en
financant des projets de conserva-
tion de la forét en Amazonie
péruvienne. Cette démarche pion-
niére est signalée par le logo « Produit
Compensé Carbone » et s'étend a I'ensemble
de notre gamme,

Les standards du commerce équitable
Fairtrade / Max Havelaar assurent aux
producteurs du Sud de meilleures
conditions commerciales et leur donne
la possibilité d’investir dans un futur
durable. Pour plus d’information :
www.info.fairtrade.net

Une idée ? Une remarque ? Ecrivez a
stephanie@altereco.com ou em
un courrier a Alter Eco Service
Consom’ACTEUR, CS 20071,

69564 St Genis-Laval Cedex France

PLUS D'INFOS SUR

Surface moyenne cultivée 12ha !

ALTER ECO

BIO & EQUITABLE

AVE PULPEUX. TENEUR EN FRUT
40% MINIMUM
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A1 LES AUTRES

4 Y il‘ PAS com ot O T
.:wnmfom (ouversa nts. Ch, auds)
: eauandin,la for st tropicale des
’W‘ détend au coe Ut d’un relief
gplexe entre 1500 et2000m
siude Originaite de FAltiplano,
gwahérité de exploitation caféiére
ggnpére venu s'installer dans la
#mdes Yungas dans les années 60.
#lzppui de la coopérative et grace
amaché équitable, il gére une
“aion agroforestiere qui contribue
| ieteniy |y biodiversité et Jes

e Naturelles de cette région.

o o

es et leur donne la possibilitéd@'investir dans un futur durable, Pour

La certification Fairtrade assure aux producteurs du Sud de meilleures conditions

commercial
plus d'informations : www.info.fairtrade.net

Plus d’informations sur www.altereco.com

DOUCEUR @ @900

‘ tometrec  AROME ©@@©00

ACIDITE @@Q@OO
AMERTUME ® 0000

FR-BIO-10

Agriculture non UE
Distribution ce
Par Ecocert FR







80 Weitere
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e mmh’ Nﬁhm"° pro 100 g/Nutrition Facts per 100,
e /Calories: 390kccll/l.633 kJ Vitamin A 1

0%
R . xd
< EoweiB/Protein: e S0g VitamnC 45
20 Hempro |t 1 e %;g Etﬂcmm\m
4 S /o
nf PFOTEinpul\/e g Vitamin E 10%
Thiamine
— lg (Vitamin B1)  100%
Vitamin B6  80%
—— Y, _ 1g Phosphor/
g (e g horus  160%
5 it foch ungesditigte Feftsciuren/ o
— 99 Magnesim  300%
ipulver L R

X ,. szufuhr (GDA)*
mp de’ G‘“ﬁlwy \r (GDA). Di'c(ieklar)iamn Wzr;e ba;iEeren al)lf
P : s Emahrung von iglich 2,000 - FoodDrinkEurope
Die Anclysewerte une i :“..'40“2. 1 bei NG'U' ‘?P"rode“ellldon DblriI:hen Schwankunge™:

% ot guideline daily amount (GDA)*
ong2 Mm‘w The)docloro& values are based
9nolyss values for natural products can vary.

i Glutendree, Gentechnikfrei/GMO-ree
3 focken lagern./ Keep in cold & dry place:
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WITH CASHEW NUTS
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SENZA GLUTINE
FONTE DIPROTEINE
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MANGO BAOBAB

obab Fru;'mpulriv aus kontrolliert }
wem Anbau aus Afrika. Der Bn“b\o‘
ol
Afrika auch :\polkg\;e;\’
Qumy

Baum wird in 4

enannt. Seit Jahrtausenden schitzen g
e

.\“ns;h::n dort das nahrhafte Fruchtfieic

der B‘mbnbtnlchte. Baobab Pulver h::h
iltig in Spuscuvcrwn‘ndet werden =

sich besondersgut als Zutat ﬁ:’d

. Shakes und Smoothies
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Biscotti al Miglio
& cacao

Millet and Cocoa Biscuit
senza glutine - gluten free

%reag\l
S>Flakes*

tofudraionforpresentofo purposs only B

- alticerea

SENZA GLU T IN¢

L_ ;i solo scopo di presentars il prod

yoa flakes ~ o E
e gluten free - Oiscottr
- CON grano saro< ¢S,

carota e man#se

| / === . senza glyg
ﬂ' - -A‘\ J , ! | : g A

— o

200g € (6x33,49

senza glutine | senzalatte
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WALGELVULITE

Coffee serub

w~—
J super foods

1100% r

& \: K
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DETOX

Green Super foods Nutriss/im
et . SUPERFOODS

100% P

\ natural

rich source of dietary fiber
no added sugar
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wt: Brsabtur

ORGANIC ’

YACON |z
GRANOLA

WITH A delicious guilt free granola sweetened with
YACON Yacon syrup, crisp barley flakes, buckwheat
synup and oats topped with dates, coconut and a
sprinkling of linseed and pumpkin seeds.
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ORGANIC
REFRESHING TEA

With Peppermint & Liquorice

..........................................................

e Nettle Leaf §
Nasurally Caffeine Free Herbal Tea

! [ s R .
l6Wrapped Tea Bags il el el e 5

NON Wil
GMO

Dandelion R

Naturally Caffeine Free Herbal 724

oot
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SOOTHING
et

¥horganic baobab

(1]

BERRY
TOOTHPASTE

% with xylitol
(e=0)

Eﬁ; SOOTHING
THING GEL

p 4 rganic liquorice e
Ongonie¥ % marshmallow

00THING
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BABY sy e
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i with organic aloe

64 WET WIPES




PURE BEGINNINGS
Organic baby skin care, caring form baby. Naturally e

teauty Without D ARTNER,
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Manufactured by:

Esse Organic Skincare
Sharrow Estate
Richmond, KZN, 3780
Tel: 427 (0)33 212 3506

Distributed by

Going beyond Qrganic
Clarissenhof 83,
1115CC Duivendrecht, The Netherlands

www.go\ngbeyondorganic eu Made in South Africa

Storage: Refrigerate unopened units at 5°C (41°F). There is no
need to refrigerate the unit that you are using, but it should be
used within two weeks of opening.

Dimcﬁonslnruse:Appfylofaxanddecoueteaﬂer

1.7 floz /50 ml
out of direct suniight

i




Variedades: Monastrel] y Tempranillo.
fedos de la Vall dels Alforins,
s variedades mediterraneas encuentran en
05 suelos de arena Y piedra a mas de 610 m.
re el nivel del mar SU mds auténtica expresion.
»orado y embotellado en |3 propiedad por: /
o925 Enguera, § A Enguera, Espana. RE. 0(();3;7,01"\/,)
"oducto de 2 -
0 de Espafia, L»D?Q'OOJ[

I Organically srown

-
e
—

ES-ECO-020-CV
CV 1999

I aus 6kolc

L . <
"ENOMINAC TON DE ORIGEN

12128 138429 p-12
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ort, tiefgetroren 2
- Black Tiger Garnelen, ro
mit aufgeschnittener Sct

Produkte von EDEKA —
| Aus Liebe zur Qualitat. |

et AMNE FILE



E Einkaufsliste Unternehmen | Karriere | Kontakt | Newsletier | Kundenmagazin | Suche

Wir € Lebensmittel. Marktsuche o

> Zur erweiterien Suche

ANGEBOTE UNSEREMARKEN SERVICES REZEPTE & ERNAHRUNG GEWINNSPIELE NACHHALTIGKEIT
» EDEKA in Ihrer Region > Markisuche » EDEKA Rezepisuche » Produkisuche

Unsere Marken > Unsere Eigenmarken > Nachhaltige Produkie

Unser nachhaltigeres EDEKA
Eigenmarkensortiment mit WWF-Panda!

Was macht der Panda auf EDEKA-Produkten?

Das WWF-Logo auf den EDEKA-Verpackungen steht

fur nachhaltigere Produktion. Nachhaltiger werden,
das heift fir EDEKA auch: Das eigene Angebot : EDEKA UND WWE
umweltvertraglicheren Produkten wachst weiter. ~ SIND PARTNER FUR

5 NACHHALTIGKEIT
Und Sie als Kundin oder Kunde sollen diese ‘ EDEKA
umweltvertraglicheren Produkte als Alternativen im

: ",.,“},‘\,/\ B Sortiment noch schneller finden.
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Organic Goldenberries
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DeGRee

ORGANIC FOODS

Every ingredient has a story

VEGANIC SPROUTED

BROWN RICE

GACAO CRISPS

Sprouted

- .. ,

INGREDIENT STORY

Meet some good natured
grains with simple stories to tell.

-

NET WT. 10 0z (284 g)

\\//
\\j N\\o\

e et
Coo™™
o / Pam Suaft

OneDegreeOrganics.com

Scan the code to discover the source
of each ingredient in this cereal.

NON
Y8 Gmo

Project
VERIFIED

nongmoproject.org

DEGREE | —~

ORGANIC FOODS

Every ingredient has a story

VEGANIC SPROUTED

ANCIENT MAIZE
FLAKES

Swoaw

\\ (57 7
4 ﬁ\"/‘bﬂ:\n,“ % / A tened i
Ot my N\“’
/ \70\\»5“5‘“

Track it! WZIWAE OneDegreeOrganics.com

Scan the code to discover the source
of each ingredient in this cereal.

INGREDIENT STORY
_ MR Jaleen
Meet some good natured T,
grains with simple stories to tell. 5 '
15
[P e

NET WT. 12 0z (340 g) i
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SWAKE wogy SWHELY

SO

DELICIOUS’

DAIRY FREE

ELICIOUS
iRy FREE

CULINARY

)CONUT MILK
\ PIRTSEL

Unit Prce RETAIL PRICE

) 14.66¢ $4.69

per OZ

So Dellciou

l [TINININ) L R

A DELICIOUS'

DAIRY FREE

SWREL EARY SHAKE!

d DELICIOUS'

RETAIL PRICE

paIRY FREE

L4

COCONUT MILK ICED COFFEE

$4.69

: ORURL I (T

SRR BREy SWRRLY

50y vilih
DAIRY FREE
~_HOORAY!

' DELICIOUS’

DAIRY FREE

_ Locop

qun S A

~ o ws

RETAIL PRICE |

270" $9.99
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= GRANOLA.

Go']lberry' 4 INDIVIDUALLY WRAPPED BARS PER BOX

GRANOL
Wheat Free. Dairy Free. Soy Free. Vegan. Gojiberry. NOWIDL £

Wheat Free. Dairy Free. Soy Free. Vegan.
100% Organic.

100% Organi
Gluten Free.
Non-GMO.
Kosher.

Gluten Free.
Non-GMO.
Kosher.

Raw.

Handmade.

©©@ ¥R &

stull!
oty the 9008 5040

4 Sojiberry

4 Granola

;;« ;n;e d RETAIL‘PRICE
oz $10.99
1@8 0z

Two Moms In The Raw
Organic Granolas Gojiberry

— | 0
e — 89435600115

UNFIWEST

$10.99




Tendencias

* Cadenas de supermercados consolidan sus propios
lineamientos de sostenibilidad.

* Compradores en destino estan solicitando mayor
informacion sobre las practicas de sostenibilidad de
las empresas, adicional a la certificacion.

* La propuesta sostenibilidad no solo es sobre el
producto, empaque sino también en la gestion de
la empresa

* Empresas empiezan a comunicar la huella de
carbono compensada



Retos para las empresas peruanas

* Obtener certificaciones sostenibles segun el
mercado

* Desarrollar una gestion integral de la cadena de
valor

* “No se puede gestionar lo que no se conoce”
* Producir mas con menos



El trabajo desde Promperu

* Promperu cred el Departamento de Comercio
Sostenible en el 2013 dentro de la Sub-direccion de
Desarrollo Exportador.

* A través del Departamento se busca fortalecer las
capacidades de las empresas para mejorar sus
practicas de gestion sostenible en los aspectos
ambientales y sociales.



Asistencia técnica a empresas

* Buenas practicas de Comercio Justo

* Buenas practicas de Gestion Sostenible
(Ecoeficiencia)

* Gestion de la Certificacion Organica
* Huella de Carbono

* En proceso > Huella Hidrica

* Biocomercio

* Reportes de Sostenibilidad



iMuchas gracias!

W



