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ES 

MOMENTO 

DEL 

CAMBIO



Porque necesitamos un mundo sostenible donde vivamos en buenas

condiciones con equidad de género, acceso a agua limpia, educación de 

calidad, buena salud, trabajo decente y crecimiento económico, consumo y 

producción responsable, paz, etc. 

¿POR QUÉ?



SOSTENIBILIDAD

Satisfacer las necesidades de las generaciones presentes sin comprometer las 

posibilidades de las generaciones del futuro para atender sus propias necesidades.

-The Brundtland Commission, 1987-



LA TRIPLE LÍNEA 

DEL 

DESARROLLO 

SOSTENIBLE

SOCIAL – AMBIENTAL - ECONÓMICO



CALIDAD DE VIDA

ECONÓMICO

SOCIAL AMBIENTAL

DESARROLLO SOSTENIBLE



¿POR QUÉ LA SOSTENIBILIDAD 

ES IMPORANTE PARA 

EL MUNDO

DE HOY?



CRECIMIENTO DE LA POBLACIÓN

Fuente: Naciones Unidas
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INCREMENTO DE EMISIONES DE CO2

Fuente: Naciones Unidas (PPM: partes por millón)
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¿QUÉ 

PODEMOS 

HACER PARA 

LOGRAR UN 

MUNDO 

SOSTENIBLE?



17 

OBJETIVOS DE 

DESARROLLO 

SOSTENIBLE 

THE GLOBAL 

GOALS FOR 

SUSTAINABLE 

DEVELOPMENT







“Hay que señalar que existe un 

verdadero "derecho del medio 

ambiente", por dos razones. En primer 

lugar, porque los seres humanos 

somos parte del medio ambiente. 

Vivimos en comunión con él, ya que el 

propio medio ambiente implica límites 

éticos que la actividad humana debe 

reconocer y respetar. El hombre, por 

todos sus dones extraordinarios, que 

"son signos de una singularidad que 

trasciende el ámbito de la física y la 

biología" es al mismo tiempo una 

parte de estas esferas. Posee un 

cuerpo en forma de elementos 

biológicos físicos, químicos, y sólo 

puede sobrevivir y desarrollarse si el 

entorno ecológico es favorable. 

Cualquier daño causado al medio 

ambiente, por lo tanto, se hace daño a 

la humanidad”, Papa Francisco.





¿QUÉ TAN IMPORTANTE ES 

LA 

SOSTENIBILIDAD
PARA ELFUTURO Y EL 

ÉXITO

DE SUS NEGOCIOS?

Fuente: UNGC- Accenture CEO Estudio 2013, basado en 1,000 respuestas

completas.





"Sustainability is a commitment, a target 

and also a business opportunity”,

Carlos Fadigas - Braskem SA

“La sostenibilidad es un compromiso, 

un objetivo e incluso una oportunidad de 

negocio”

Petroquímica Brasileña



"Sustainability is not a branding tool, but 

it can create competitive advantage”,

Zhongshu Zhou - China Minmetals

Corporation

“La sostenibilidad no es una herramienta

de marca,

Pero si puede crear una ventaja de 

competitividad”



"There is a direct link between 

energy and water and you can’t 

solve one without the other”, Kamal 

Meattle - Paharpur Business Centre

“Hay un vínculo directo entre la 

energía y el agua, y no se puede 

resolver uno sin el otro”



"Sustainability is a journey, not an 

event”, 

John McFarlane - Aviva plc

“La sostenibilidad es un viaje, no un 

evento”



NOS ENFOCAMOS EN ESTOS DOS

OBJETIVOS Y EN EL SECTOR TEXTIL

Y MODA



¿QUÉ SABEMOS DE LA INDUSTRIA TEXTIL?

¿QUÉ HACEN LAS EMPRESAS DE ESTE 

SECTOR

POR SU SOSTENIBILIDAD EL MUNDO?

¿DESARROLLAN PRÁCTICAS

SOSTENIBLES?







¿CUÁNTOS LITROS DE AGUA SE 

NECESITA PARA PRODUCIR ROPA?

Information source: Dutchman Arjen Hoekstra, the father of the water footprint concept

Cerca de 2,900 litros de agua es necesario para producir una camiseta de 

algodón de 250 gr. Un par de jeans de 1 kilo de peso, requiere 11,800 litros

A pair of jeans weighing 1 kg requires 11,800 litres. 



EL PEOR 

ACCIDENTE 

EN EL SECTOR 

TEXTIL 

FUE EN 

BANGLADESH EN 

EL 2013



A campaign of Save The Children UK against child labor



NOSOTROS 

CREEMOS QUE ES 

MOMENTO DE 

CAMBIAR Y PENSAR 

MODA 

SOSTENIBLE



¿MODA 

SOSTENIBLE?



“La moda sostenibe representa una aproximación al diseño, suministro y 

fabricación de prendas de vestir que maximiza los beneficios para las personas 

y las comunidades y reducir al mínimo el impacto sobre el medio ambiente.

El sentido de la ética va más allá de no hacer daño, lo que representa un 

enfoque que se esfuerza por tomar un papel activo en la reducción de la 

pobreza, la creación de medios de vida sostenibles, minimizar y contrarrestar 

los problemas ambientales”, Ethical Fashion Forum



ES MOMENTO DE PROMOVER UNA CULTURA DE 

CONSUMO Y PRODUCCIÓN RESPONSABLE, EN EL 

SECTOR TEXTIL Y MODA



POR ESTA RAZÓN, SE CREÓ LA 

PRIMERA 

ASOCIACIÓN DE MODA 

SOSTENIBLE DEL PERÚ

Perú Moda 2015





MISIÓN

“Fortalecer el sector de la moda sostenible del país, enlazando 

todos los actores de la cadena de valor de las empresas del sector 

textil y moda, para posicionarlo como un modelo de cambio en la 

industria y una filosofía para los consumidores” 



“Vivir en un país donde los peruanos consumamos productos textiles y 

de moda, rentables, amigables con el ambiente y respetuosos de los 

derechos y la dignidad de las personas”

VISIÓN



OBJETIVOS

La AMSP busca ser un eje de conexión para el sector de la moda, un espacio

donde compartir experiencias, generar información, brindar capacitaciones y apoyo

técnico para empresas y proyectos que buscan trabajar en pro de un sector textil y

de moda sostenible e innovadora.

ARTICULAR

VISIBILIZAR

FORTALECER



A QUIÉNES NOS DIRIGIMOS

● Organizaciones de moda sostenible

● Organizaciones de moda

● Diseñadores

● Consumidores finales

● Profesionales

● Estudiantes





ACTIVIDADES 2015

¿quién paga 

el precio 

por nuestra 

ropa?





DIRECTORIO DE MODA 

SOSTENIBLE

La principal barrera a la hora de iniciarse en la moda

sostenible es la falta de información de referencia

fiable y fácil de entender. Este directorio es un

proyecto de difusión de conocimiento sobre el sector

de la moda sostenible en el Perú, especialmente

dirigido a profesionales del mundo de la moda que

buscan apoyar al sector en su articulación y

conocimiento.

Objetivos:

• Difundir el concepto de moda sostenible

• Articular a las empresas de la cadena de valor de

la moda sostenible en el Perú



CANALES DE COMUNICACIÓN
Facebook



DIFUSIÓN EN MEDIOS
Entrevista Revista Viu de El Comercio



DIFUSIÓN EN MEDIOS

Entrevista LifeStyle de América Economía

Link: http://bit.ly/1TPem13 



DIFUSIÓN EN MEDIOS



¿EXISTEN INICIATIVAS DE 

MODA SOSTENIBLE 
EN NUESTRO PAÍS?



HAGÁMOSLO 

TODOS JUNTOS



ARTE 

AMOR 

COMUNIDAD 













PROYECTO PIETÀ



San Pedro en SJL 

Santa Mónica

San Jorge





INGRESOS

• Pagar la celda

• Papel higiénico

• Lavandería

• Pago de pabellón

• Mantenimiento de familias

• Reducen condena

*Actualmente, 4 días de trabajo equivalen a 1 día libre

• Proyección: contratar a las personas que salgan de las

cárceles







Segundo Armario es una tienda que 

piensa en la necesidad de caminar hacia 

patrones de consumo responsable y 

corregir aquellas modalidades 

insostenibles de producción y de compras, 

¿Cómo lo hacen? Promoviendo la 

reutilización de Ropa de Segunda Mano.



Reducción de materias primas 

y de la huella de carbono, que 

significa la fabricación de ropa 

nueva, comercialización y 

distribución.

Reutilización y Reciclaje, 

porque es una segunda 

oportunidad para que aquellas 

prendas en buen estado que ya 

no vamos a usar, las usen otras 

personas.







“Planeemos para el 

futuro, 

porque ahí es  donde 

vamos a pasar el resto 

de nuestras vidas”



COMERCIO JUSTO



https://oecotextiles.files.wordpress.com/2010/10/fairtrade-mark13.jpg
https://oecotextiles.files.wordpress.com/2010/10/fairtrade-mark13.jpg
https://oecotextiles.files.wordpress.com/2010/10/ft-org.jpg
https://oecotextiles.files.wordpress.com/2010/10/ft-org.jpg


ESTANDAR/NORMA ¿QUÉ HACE? WEB

PRODUCTO ORGÁNICO Sistema de cultivo 

Sostenible. Para algodón, 

Por ejemplo, al menos el 

95% de sus ingredientes 

Agrícolas son orgánicos.

Cultivo de algodón en forma 

más sostenible: social,

ambiental y económica.

Reducir los efectos del uso

Del agua y plaguicidas.

BETTER COTTON INITIATIVE

ECO INSTITUT

GLOBAL ORGANIC 

TEXTILE STANDARD

Textiles sin riesgo para 

la salud.

Certifica y controla sustancias

químicos + responsabilidad 

social.

http://ec.europa.eu/

agriculture/organic/home_en

http://bettercotton.org

http://www.eco-institut.de/

Index_eng.html

http://www.global-standard.org/

es/certification.html

CERTIFICACIONES PARA TEXTILES

http://ec.europa.eu/
http://ec.europa.eu/
http://www.eco-institut.de/
http://www.global-standard.org/


ASPECTOS DEL COMERCIO JUSTO

UN PROGRAMA DE PRODUCCIÓN MÁS LIMPIA LE HARÁ AHORRAR DINERO Y GANAR 

RECONOCIMIENTO PUES ABARCA UNA SERIE DE ASPECTOS COMO SON:

REDUCCIÓN DE 

LOS COSTOS 

INCREMENTA LA

PRODUCTIVIDAD

MEJORAR LA IMAGEN DE 

LA EMPRESA

REDUCE

LOS RIESGOS

PROTEGE EL 

MEDIO AMBIENTE

MANTIENE A SUS 

CLIENTES SATISFECHOS Y 

MOTIVADOS

INNOVACIÓN CALIDAD
FACTOR 

ESTRATÉGICO DE 

COMPETENCIA







¿COMO CONTRIBUYES A HACER LA INDUSTRIA DE LA MODA MAS SOSTENIBLE?

RESPUESTA VOTOS       PORCENTAJE

EVITO COMPRAR COSAS QUE NO NECESITO

COMPRO ROPA VINTAGE O DE SEGUNDA 

MANO PARA EVITAR EL DESPERDICIO

TENGO MIS CARTERAS/ZAPATOS 

Y ROPA ARREGLADA 

APOYO AL DISEÑO LOCAL

COSO MI PROPIA ROPA

COMPARTO ROPA CON MIS AMIGOS

COMPRO DE LUGARES ORGANICOS/

COMERCIO JUSTO/ NUEVOS DISEÑADORES

NADA, POR EL MOMENTO
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EXIGENCIAS DEL MERCADO



CONOCIMIENTOS TÉCNICOS



DERECHOS LABORALES



MEDIO AMBIENTE



• Satisfacer las exigencias del  Mercado 

• Calidad

• Precio

• Puntualidad

• Servicio

• Diferenciación de Productos

• Apropiado nivel tecnológico



CASOS DE ESTUDIO





Somos una empresa con proyección internacional, con el mas alto nivel de satisfacción al cliente a través de nuestros

productos desarrollados con materiales naturales, certificado orgánico y bajo el criterio de comercio justo. Contribuyendo al

desarrollo sostenible y nuestra comunidad local, el crecimiento personal de nuestros colaboradores, compromiso y respeto al

medio ambiente.

MISION

VISION

Ser un líder en textiles orgánicos en el mercado nacional e internacional, con alta calidad y compromiso social.



Dos colecciones al año

Crear nuestra Escuela de Tejido, MAKIHUAM RUASQA, hecho a mano

Tener la certificado de Comercio Justo

Empoderar a nuestros colaboradores con nuestra primer concurso, “Rescatando las antiguas

técnicas del tejido a mano”

Encontrar nuevos mercados y clientes

Honestidad

Puntualidad

Respeto hacia nuestros colaboradores

Compromiso hacia el medio ambiente

Innovación y creatividad

VALORES

METAS












