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ES
MOMENTO
DEL
CAMBIO




Porque necesitamos un mundo sostenible donde vivamos en buenas
condiciones con equidad de genero, acceso a agua limpia, educacion de
calidad, buena salud, trabajo decente y crecimiento econdémico, consumo y
produccion responsable, paz, etc.




Satisfacer las necesidades de las generaciones presentes sin comprometer las
posibilidades de las generaciones del futuro para atender sus propias necesidades.
-The Brundtland Commission, 1987-




LA TRIPLE LINEA
DEL
DESARROLLO
SOSTENIBLE

SOCIAL — AMBIENTAL - ECONOMICO



CALIDAD DE VIDA

DESARROLLO SOSTENIBLE
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Cambio climatico incrementa los
siniestros por lluvias

Las precipitaciones, causantes de inundaciones o graves dafnos,
han aumentado hasta un 12 por ciento

>Reducen bacterias marinas tamano debido al cambio climatico
>Deshielo provocara emision masiva de gases, segin expertos

El incremento de lluvias extremas coincide con el aumento de temperatura en

la capa inferior de la atmdésfera debido al cambio climatico EFE / ARCHIVO

Osos polares resentiran calentamiento
global para 2025

Se proyecta que los efectos de la disminucion del hielo causen
un descenso en la poblaciéon de osos a lo largo del siglo
»Deshielo provocara emisién masiva de gases, segun expertos
>Incremento del nivel del mar se aceleré en la ultima década
»Extension de la capa de hielo del Artico, la menor desde finales de

Segun los modelos de investigacion que abarcan hasta el afio 2100, no habra
una recuperacion en los nimeros de la poblacién. EFE / ARCHIVO




Facebook: foto de osa polar
delgadisima refleja la gravedad del
cambio climatico
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LaRepublica.pe Cada vez se tachocratize més la politics. Eso e3 EDITORIAL %

DEPORTES ESPECTACULOS FOTOGALERIAS ED. IMPRESA MAS SECCIONES

POLITICA SOCIEDAD ECONOMIA MUNDO
Torneo Apertura 2015 = Fatbol peruano = PNP >

TEMAS DEL DIA < Redes sociales = YouTube =« Facebook = Fatbol internacional «
Edicién Impresa del 16 de Agosto de 2015

El Nino cobra fuerza en el Pacificoy ya es
una amenaza mundial

¢EL mas fuerte de la historia? En su udltimo reporte, la Administracion Nacional Oceanica y Atmosférica de Estados Unidos (NOAA, por sus
siglas en inglés) confirma que el fenédmeno es "significativo y esta fortalecido”. De continuar asi podria superar en dimensién al evento

de 1997 y Peru podria ser uno de Los mas afectados.
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GOOD HEALTH
AND WELL-BEING

DEGENT WORK AND
ECONOMIC GROWTH
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WE THE PEOPLE
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""" 4 THE GLOBALGOALS

v For Sustainable Development
N

Nosotros, los pueblos. Los Objetivos Mundiales para el Desarrollo Sostenible.
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¢ QUE TAN IMPORTANTE ES
LA

SOSTENIBILIDAD
PARA ELFUTURO Y EL

EXITO
DE SUS NEGOCIOS?

PR PR



How important are

sustainability issues to the future
success of your business?

| Very Important
| Important

I Neither Important nor Unimportant
| Unimportant

| Notatall Important

Source: UNGC-Accenture CEO Study 2013, based on 1,000 completed responses.



"Sustainability Is a commitment, a target
and also a business opportunity”,
Carlos Fadigas - Braskem SA

“La sostenibilidad es un compromiso,
un objetivo e incluso una oportunidad de
negocio”

Petroquimica Brasilefia



"Sustainability is not a branding tool, but
it can create competitive advantage”,
Zhongshu Zhou - China Minmetals
Corporation

“La sostenibilidad no es una herramienta
de marca,
Pero si puede crear una ventaja de
competitividad”



"There is a direct link between
energy and water and you can’t
solve one without the other”, Kamal
Meattle - Paharpur Business Centre

“Hay un vinculo directo entre Ia
energiay el agua, y no se puede
resolver uno sin el otro”



"Sustainability is a journey, not an
event”,
John McFarlane - Aviva plc

“La sostenibilidad es un viaje, no un
evento”



NOS ENFOCAMOS EN ESTOS DOS

OBJE
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¢ QUE HACEN LAS EMPRESAS DE ESTE
SECTOR
POR SU SOSTENIBILIDAD EL MUNDO?

¢ DESARROLLAN PRACTICAS
- - -SOSTENIBLES?




Alta informalidad en el sector Textil Promperu beneficia a mas de
80 pymes peruanas con
Proyecto de Comercio Justo

Miércoles 10 de abril del 2013 | 08:07

Ministra de la Produccion, Gladys Trivefio, revelé que 75% del empleo es ilegal y que se

buscara formalizar a 360 mil empresas en los préximos tres afos. Vemesyiile baldt zors
ECONOMIA El Banco de Desarrollo de América Latina apoyd con
» mas de un millén de soles. Este fondo permitir4 la
02:50 capacitacion y asistencia técnica a diversas empresas del

sector textil y confecciones del Peri.
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Gamarra vs. fast fashions: el golpe
de gracia al emporio comercial?

@® 18 AGOST0 2015 Q 13 COMENTARIOS

Las fast fashion representan el mas reciente golpe al emporio comercial. Si los
empresarios de Gamarra no replantean su estrategia comercial, corren el riesgo de
desaparecer.
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Gamarra. Foto Andina
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Cerca de 2,900 litros de agua es necesario para producir una camiseta de
algodon de 250 gr. Un par de jeans de 1 kilo de peso, requiere 11,800 litros
A pair of jeans weighing 1 kg requires 11,800 litres.

Information source: Dutchman Arjen Hoekstra, the father of the water footprint concept



EL PEOR
ACCIDENTE

EN EL SECTOR
TEXTIL
FUE EN
BANGLADESH EN
EL 2013







NOSOTROS
CREEMOS QUE ES
MOMENTO DE
CAMBIAR Y PENSAR

MODA
SOSTENIBLE







“La moda sostenibe representa una aproximacion al disefio, suministro y
fabricacion de prendas de vestir gue maximiza los beneficios para las personas
y las comunidades y reducir al minimo el impacto sobre el medio ambiente.

El sentido de la ética va mas alla de no hacer dafo, lo que representa un
enfoque que se esfuerza por tomar un papel activo en la reduccion de la
pobreza, la creacion de medios de vida sostenibles, minimizar y contrarrestar
los problemas ambientales”, Ethical Fashion Forum



ES MOMENTO DE PROMOVER UNA CULTURA DE
CONSUMO Y PRODUCCION RESPONSABLE, EN EL
SECTOR TEXTIL Y MODA




POR ESTA RAZON, SE CREO LA ¥ ~Loudia Bertol
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PRIMERA
ASOCIACION DE MODA

SOSTENIBLE DEL PERU

ALPACA

Perd Moda 2015
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Asociacion de Moda Sostenible del Peru




MISION

“Fortalecer el sector de la m S e del pais, enlazando

todos los actores de la cadena de Vétor de las empresas del sector
textil y moda, para posicionarlo como un modelo de cambio en la
industria y una filosofia para los consumidores”



“Vivir en un pais donde los peruanos consumamos productos textiles y
de moda, rentables, amigables con el ambiente y respetuosos de los
derechos y la dignidad de las personas”
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OBJETIVOS

La AMSP busca ser un eje de conexion para el sector de la moda, un espacio
donde compartir experiencias, generar informacion, brindar capacitaciones y apoyo
técnico para empresas y proyectos que buscan trabajar en pro de un sector textil y
de moda sostenible e innovadora.

ARTICULAR
VISIBILIZAR

FORTALECER



A QUIENES NOS DIRIGIMOS

Organizaciones de moda sostenible
Organizaciones de moda
Disenadores

Consumidores finales

Profesionales
Estudiantes \'l ‘.’




mMSP

ASOCIACION DE MODA SOSTENIBLE DEL PERU

CICLO DE
CONVERSATORIOS
MODA SOSTENIBLE

PROYECCION DEL DOCUMENTAL THE TRUE COST (2015)

Martes 22 de setiembre 2015 - 7pm
CEAM, Benavides 750, Miraflores
Ingreso libre previa inscripcion
info@ceam.edu.pe

WWW.AMSPERU.ORG



ACTIVIDADES 2015

;quién paga
el precio
por nuestra
ropa?

e
Al

I]Imsp

ASOCIACION DE MODA SOSTENIBI.E DEL PERU

CICLO DE
CONVERSATORIOS
MODA SOSTENIBLE

Proyeccion del documental The True Cost (2015)
Inicia 22/09 a las 7pm - Ingreso gratuito

www.amsperu.org



THE FOLLOWING PREVIEW HAS BEEN APPROVED FOR

APPROPRIATE AUDIENCES

BY THE MOTION PICTURE ASSOCIATION OF AMERICA, INC.

THE FILM ADVERTISED HAS BEEN RATED
PARENTS STRONGLY

CAUTIONED THEMATIC ELEMENTS
AND DISTURBING

PG.13 IMAGES.

Some Material May Be Inappropriate for Children Under 13 | <& ®

www.filmratings.com www.mpaa.org



DIRECTORIO DE MODA
SOSTENIBLE

La principal barrera a la hora de iniciarse en la moda
sostenible es la falta de informacion de referencia
fiable y facil de entender. Este directorio es un
proyecto de difusion de conocimiento sobre el sector
de la moda sostenible en el Perl, especialmente
dirigido a profesionales del mundo de la moda que
buscan apoyar al sector en su articulacion y
conocimiento.

Objetivos:

 Difundir el concepto de moda sostenible
 Articular a las empresas de la cadena de valor de
la moda sostenible en el Peru




CANALES DE COMUNICACION

Facebook

mMSP Moda Sostenible Peru

Organizacion

Asociacion de Moda Sostenible del Perd

Biografia Informacion Fotos

indice de respuesta: 50; tiempo de respuesta:
15 minutos

@ Estado

d‘ 1394 Me gusta +14 esta semana

- disenando el futuro -

www.amsperu.org

Me gusta Maés ~

Foto/video  [%j Oferta, evento + (w4



DIFUSION EN MEDIOS

Entrevista Revista Viu de El Comercio
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DIFUSION EN MEDIOS

Entrevista LifeStyle de América Economia

Link: http:/bit.ly/ATPem13

AREUBRE MTES DOSERD ESTRD NOTOSES OO0  PUACERES  SMUD  WUES MODA  RESERAS
WLLD

El concepto de lo sostenible se incorporaen la
atractiva y emergente moda peruana

B-0-0:@3 02

% 30s Oltines dnco afos L meda peruans ha Crecido notablemente,

nciéndose con eventos como of Lima Fashion Week y haciends gals de un
o desarrolle concepte de viltr 8greQaZo, 3 Dase de

y materiales representativos.

£ 13 reghén los focos principeles se concentran e Bral, México, Colombla y
Chile, que mds 0 menos copan el BN del valor ecosdmico de le moda per
exton Lares. Parl besca arrimanse 3 eve Grupe.

La clave e 2ads el proceso, segln indica Efrain Salas, dicecior de L Sevarus de
12 Moda peruana, es posicionar en & metado slgenas de Las Lneas sropuestas
Por 103 diseladores © entablocer alianzas COn las ompreass confcsionistas
Ambas casos se han dado y la moda peruana svanza



DIFUSION EN MEDIOS
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Presentan la primera Asociaciém de Moda Sostenible del Perd
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Generar sostenibilidad econdmica y desarrollo personal en
comunidades vulnerables a través de nuestras actividades

“Diseno”

Productos Unicos

tejedoras

“Produccion”
Calidad

“Marketing “Crecimiento”
& Ventas“ Personal y
Ingresos para las emprendedor













(CDONDE ENCONTRAR

IUESTROS PRODUCTOS)
m Calle 2 de Mayo 535, Miraflores

CoBAS RICAS ¥ BONITAg

®
ClbE e Av. 28 de Julio 810, Miraflores

/5lie. Av. Primavera 1070 Chacarilla, Surco
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PROYECTO PIETA
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INGRESOS

« Pagar la celda

« Papel higiénico

« Lavanderia

« Pago de pabellon

« Mantenimiento de familias

« Reducen condena
*Actualmente, 4 dias de trabajo equivalen a 1 dia libre

« Proyeccion: contratar a las personas que salgan de las

carceles
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Indumentaria

Biografia Informacion Fotos Me gusta Videos

A 9249 personas les gusta esto

Invitar a amigos a que indiquen que les gusta la
pagina

2 Publicacién |7 | Foto/video
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Sequndo
Armario




Segundo Armario es una tienda que
piensa en la necesidad de caminar hacia
patrones de consumo responsable y
corregir aquellas modalidades
insostenibles de produccion y de compras,

¢, Como lo hacen? Promoviendo la
reutilizacion de Ropa de Segunda Mano.




Reduccion de materias primas
y de la huella de carbono, que
significa la fabricacion de ropa

nueva, comercializacion y
distribucion.
Reutilizacion y Reciclaje,
porque es una segunda
oportunidad para que aquellas
prendas en buen estado que ya

No vamos a usar, las usen otras

personas.

GESTION & =

Portada | E fa | E dos | Tu Dinero | Inmobiliaria | Empleo y Management | P

icd
e-strategia
JOSE KUSUNOKI GUTIERREZ .
o

Segundo Armario, moda sostenible

Segundo
Armario

Hace un par de semanas ofreci donar cuatro horas de consultoria en temas
digitales, hubo casi 40 interesados y luego de revisar cada caso, me gusté mucho
el de Segundo Armario.






Biografia

=@ Nivel de respuesta alto a los mensajes

A 1656 personas les gusta esto

Informacioén Recibe novedades Fotos

Publicacién

Escribe algo...

| Foto/video

Mas ~



“Planeemos para el
futuro,
“porque ahi es donde
vamos a pasar el resto
de nuestras vidas”



COMERCIO JUSTO
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ORGANIZATION

FAIRTRADE

IFAT = THE INTERNATIONAL

FAIR TRADE ASSDCIATION

MAKING ANEE: TOWARD WHAT WE LEARN IS JUSTIFIED

ESEARCH AND SUPPORT BETTER TEXTILES

;
@ 5

7Y

FAIR TRADE
CERTIFIED"

| _FACTORY _

FAIR TRADE
CERTIFIED

2



https://oecotextiles.files.wordpress.com/2010/10/fairtrade-mark13.jpg
https://oecotextiles.files.wordpress.com/2010/10/fairtrade-mark13.jpg
https://oecotextiles.files.wordpress.com/2010/10/ft-org.jpg
https://oecotextiles.files.wordpress.com/2010/10/ft-org.jpg

CERTIFICACIONES PARA TEXTILES

ESTANDAR/NORMA (',QUE HACE? WEB
PRODUCTO ORGANICO Sistema de cultivo
Sostenible. Para algodon, http://ec.europa.eu/
Por ejemplo, al menos el agriculture/organic/nhome en

95% de sus mgredlentes

I‘\UI IL:UI(AJ DUITT Ul Uul LLAYAY >

Cultivo de algodon en forma

BETTER COTTON INITIATIVE mas sostenible: social,
ambiental y econémica.

Reducir los efectos del uso
Del agua y plaguicidas

http://bettercotton.org

ECO INSTITUT @CO Textiles sin riesgo para http://www.eco-institut.de/
o 41150 la salud. Index_eng.html

GLOBAL ORGANIC C(;Etilrfrfi:?oﬁ iop;;(ggnssu;;ﬁﬁgzgs http://www.global-standard.org/

TEXTILE STANDARD social. es/certification.html



http://ec.europa.eu/
http://ec.europa.eu/
http://www.eco-institut.de/
http://www.global-standard.org/

ASPECTOS DEL COMERCIO JUSTO

UN PROGRAMA DE PRODUCCION MAS LIMPIA LE HARA AHORRAR DINERO Y GANAR
RECONOCIMIENTO PUES ABARCA UNA SERIE DE ASPECTOS COMO SON:

REDUCCION DE INCREMENTA LA
LOS COSTOS PRODUCTIVIDAD
REDUCE PROTEGE EL
LOS RIESGOS MEDIO AMBIENTE
INNOVACION CALIDAD

MEJORAR LA IMAGEN DE
LA EMPRESA

MANTIENE A SUS
CLIENTES SATISFECHOS Y
MOTIVADOS

FACTOR
ESTRATEGICO DE
COMPETENCIA



Gestion y
fortalecimiento Plan Maestro del
de la cadena de Agua en la Cadena
produccion de Produccion

CADENA DE
PRODUCCION
SOSTENIBLE

Acuerdo Mayor compromiso
Marco con con nuestros
IndustriALL proveedores



DESGLOSE DE LOS GASTOS DE UNA CAMISETA

o
Gastos de
transpocte

Gastos de
materiales

Beneficio para
la marca

Bonchicios para ls
fabrica en Bangldesh

Gastos
generales
A

o dhe ba ewcda, VA, otc
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¢.COMO CONTRIBUYES A HACER LA INDUSTRIA DE LA MODA MAS SOSTENIBLE?

24 32%
EVITO COMPRAR COSAS QUE NO NECESITO
17 23%
COMPRO ROPA VINTAGE O DE SEGUNDA
MANO PARA EVITAR EL DESPERDICIO
13 17%
TENGO MIS CARTERAS/ZAPATOS
Y ROPA ARREGLADA
) 7 9%
APOYO AL DISENO LOCAL
6 8%
COSO MI PROPIA ROPA
4 5%
COMPARTO ROPA CON MIS AMIGOS
3 4%
COMPRO DE LUGARES ORGANICOS/
COMERCIO JUSTO/ NUEVOS DISENADORES
1 1%
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EXIGENCIAS DEL MERCADQO




CONOCIMIENTOS TECNICOS



DERECHOS LABORALES



MEDIO AMBIENTE



Satisfacer las exigencias del Mercado
Calidad

Precio

Puntualidad

Servicio

Diferenciacion de Productos

Apropiado nivel tecnologico




CASOS DE ESTUDIO







MISION

Somos una empresa con proyeccion internacional, con el mas alto nivel de satisfaccion al cliente a través de nuestros
productos desarrollados con materiales naturales, certificado organico y bajo el criterio de comercio justo. Contribuyendo al
desarrollo sostenible y nuestra comunidad local, el crecimiento personal de nuestros colaboradores, compromiso y respeto al
medio ambiente.

VISION

Ser un lider en textiles organicos en el mercado nacional e internacional, con alta calidad y compromiso social.



VALORES

Honestidad

Puntualidad

Respeto hacia nuestros colaboradores
Compromiso hacia el medio ambiente
Innovacion y creatividad

METAS

Dos colecciones al afio

Crear nuestra Escuela de Tejido, MAKIHUAM RUASQA, hecho a mano

Tener la certificado de Comercio Justo

Empoderar a nuestros colaboradores con nuestra primer concurso, “Rescatando las antiguas
técnicas del tejido a mano”

Encontrar nuevos mercados y clientes
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