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cSabias queé?

Taiwan es uno de los paises mas densamente poblados
del mundo, con una poblacion de mas de 23 millones de
habitantes y una densidad de 640/km?2.

Taiwan es conocido como uno de los "Cuatro Tigres
Asiaticos" junto con Hong Kong, Singapur y Corea del
Sur, debido a su rapido desarrollo econdmico e industrial

Taipéi es la capital de Taiwan (Republica de China) y se
ubica en el norte de la isla de Taiwan con una poblacién
de 2.6 millones de habitantes.

El edificio Taipéi 101, que lleva el nombre de la capital del
pais, es uno de los edificios mas alto del mundo.
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Fuente: Executive Yuan, Taiwan




3% Taiwan

2.95%
*“Inflacién global en
2022 subi6 a 8.8%

"

Inflacion
2022

Il

USD 479,520
millones de

ddlares (respecto

al 2021 +7.4%)

PIB 2022
USD32,811/
perTsona

Exportacion
2022

%0

Crecimiento anual del

PIB 2023 +2.1%

Tasa de
desempleo
2022

Importacion

2022

@

ot

5

3.67%

*Tasa de desempleo
global en 2022 ascendid
al 5.8%

USD427,600
millones de
ddlares (respecto
al 2021 +11.9%)

Fuente: Executive Yuan, Taiwan



Intercambio Comercial Peru con Taiwan

USD Millones
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Importaciones totales de Taiwan

En el ano 2022, las
importaciones totales de Taipéi
fueron US$437 335.8 millones
CIF y registraron un aumento
de 14,2%, frente al 2021.

13% 12% 66% 7%

1° Estados Unidos 1° Alemania 1° China 1° Australia

2° Canadd 2° Paises Bajos 2° Japodn 2° Suddfrica
3° Brasil 3° Rusia 3° Corea del Sur 3° Papua Nueva Guinea



Exportaciones totales de Taiwan
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18%

1° Estados Unidos

2° México
3° Canadda

9%
| ___Evopa

1° Paises Bajos
2° Alemania

3° Reino Unido

/0%
| Asia

1° China
2° Hong Kong
3° Japon

En el ano 2022, las
exportaciones de Taipéi
fueron US$478 252.3
millones FOB y
registraron un aumento
de 6,8%, frente al 2020.

3%

Africa y Oceania

1° Australia
2° Suddfrica

3° Nueva Zelanda



Exportaciones de Peru a
Taiwan 2022-2023

En el 2022, las exportaciones no minero
energéticas de Perld a Taipéi fueron US $147
millones, el 32% de las exportaciones totales. Con
un decrecimiento de 2,2% frente al 2021.

De enero a marzo del 2023 las exportaciones no
minero energéticas ascendieron a Us $42
millones, un 6.9% menos frente al mismo periodo
del 2022.

Exportaciones de Pert a Taipéi

® MINERO ENERGETICO ® NO MINERO ENERGETICO

De las exportaciones no minero energéticas, el
sector Pesca representa el 34.9% del total con US
$51 millones, seguido por el Sidero Metallrgico con
US $46 millones (31.1%) y Agropecuario con US $39
millones (26.5%).

Sectores No Minero Energéticos

6.23% 1.26%

o

31.15%

34.87%
26.49%

m Pesca = Sidero Metallirgico = Agropecuario = Quimico Otros
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Cifras Sector Agronegocios

Exportaciones en USD Millones

+64. 9%
+57.7%
2018 2019 2020 2021 2022 Ene-Mar Ene-Mar
2022 2023
/
o -
oo ,
—_ oo
oo
© S
M [ea Zs

8% de participacion en las 103 48

Exportaciones no minero Empresas Productos
Y energéticas

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

‘.' .‘j-* Uvas frescas
.’...O USD 23.6 millones
Y

Arandanos frescos
USD 9.8 millones

Café en grano
sin tostar
USD 1.3 millones

Mucilago de tara
USD 0.7 millones

14




Oportunidades comerciales en agronegocios
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1.

3 Tendencias en agro

E-Commerce - EL comercio electronico en Taiwdn ha crecido
rapidamente en los ultimos anos y contintia desarrollandose.

Las frutas importadas sanas y seguras, de buena calidad y
estables pero con precios asequibles. Ademads, después de la
pandemia, los consumidores tienden a comprar mds frutas con
beneficios para la salud comprobados, como los kiwis, los
ardndanos, las paltas y las granadas.

Los productos funcionales que ofrecen La posibilidad de mejorar
La salud y/o prevenir ciertas enfermedades, los productos para
fortalecer el sistema inmunitario y los productos sanos serdn
mds populares y mds pedidos.

Los habitos de consumo de bebidas alcohélicas en la region de
Asia estan cambiando debido a las tendencias de salud. En
Taiwdan Lla actitud de tomar, ya no acostumbra de brindis (seco)
para socialigar cuando bebe, sino que se comunica con la
familia y los amigos a través de degustar las bebidas
alcohélicas cuando se unen.




iﬁ Uno de los productos que ha presentado un gran crecimiento en la exportacion es el
arandano. Solo en dos anos desde la apertura del mercado de Taiwan a los
arandanos peruanos, Taiwan se ha ubicado como el cuarto destino en importancia
para las exportaciones de esta fruta, solo detras de Estados Unidos, Europa y China

usb

12,000,000.00
10,000,000.00 9,828,775.72
8,000,000.00
6,000,000.00
4,000,000.00
2,410,495.37

2,000,000.00 1,518,430.66

0.00

2020 2021 2022

Fuente: Infotrade



3 ¥ Ofertas de los arandanos peruanos en el mercado taiwanés en 2022

,: | USD1.85 / caja
. MR . ( RT M qa rt)
BLUEBERRIES

SUPERFOODS FROM PERU

USD2.13 / caja
(Carrefour) - EA -
% USD2.50/ caja
(Carrefour)



3% Los arandanos peruanos aumentan su presencia en Taiwan

USD2.15 / caja USD1.80 / caja USD1.81/ caja USD1.84 / caja (Tienda
(Fruteria en Taipei) (PX Mart) (Fruteria en Taipei) online Shopee)




3k Cabe destacar que las exportaciones peruanas de uva fresca hacia Taiwan se
han multiplicado 2.7 veces en los ultimos cinco anos

usD
25,000,000.00 23,573,985.88
20,000,000.00
15,672,710.62
15,000,000.00
10,407,104.94
10,000,000.00
6,505,638.23 6,773,824.52 6,244,161.77
5,000,000.00
==12IF )
800~9005¢ 0.00
4 1 O% 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: infotrade



3k Ofertas de las uvas peruanas en el mercado taiwanés en 2023
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FRODUIT DU PERG

Green Seedless USD 7.2-10 / bolsa |
(Carrefour)

Red Globe USD3.25 / caja ?Clgici)eedless USD 12.80 / caja
(PX Mart)



3% Laindustria del café siguen creciendo en Taiwan
Los taiwaneses toman en promedio 124 tazas de café al aio

Exportaciones peruanas de café en grano verde hacia Las importaciones totales de café en grano verde en
Taiwan 2017-2022 Taiwan 2017-2022

usD
usD
250,000,000
1,400,000.00 1,308,556.36
1,200,000.00 500,000,000 198,786,000
1,000,000.00
150,000,000 132350000 139245000
800,000.00 eSS 220
114,628,000 108,304,000 111,699,000
600,000.00 100,000,000
403,466.49
400,000.00 318,420.78
218,542.59 50,000,000
200,000.00  137,455.95 l
0.00 . 0
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: infotrade / Aduana Taiwan



3 Cafés peruanos en las cafeterias en Taiwan

Cajamarca San '9“l“Ci° l

.- . — . Finca El Laure
La Pina & EL Eucqllpto 4 s ( Alindor Mires
Red Caturra, Typica, Bourbon Washed < R PR Y S B turra & Pache
US 6/ taza V Cop st i 4 B 3 ;f;'gm.‘ &
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USD 5.50/taza

‘N&&

SRTUTTTL TTTTT T

N

0

asam

GREEN RIVER ROAAST‘ERYn
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Fuente: https://www.popdaily.com.tw/forum/food/1198799 https://news.caffeco.in/3816 https://angela51.com/green-river-roastery/



https://www.popdaily.com.tw/forum/food/1198799
https://news.caffeco.in/3816
https://angela51.com/green-river-roastery/

3% Productos hechos con cacao peruano en Taiwan

-
TERRA

[ YR

UsD11

USD10

Boton de cacao USD5.90 / bolsa



3% Maca - cada vez mas conocido y mas popular en Taiwan por sus
beneficios, especialmente durante la pandemia

1106201000 - HARINA, SEMOLA Y POLVO DE MACA (LEPIDIUM MEYENII)

usD
‘ E @ 5 500,000.00
%L /fa : 443,516.94
i\ 450,000.00
\ Y 2
451%:9007C |
‘ : 400,000.00
¢ . ‘
= — | 350,000.00 330,792.69
' ! ‘ Il 300,000.00
2 : 250,000.00
‘ 200,000.00
Bl Mac Black Mac e 150,000.00 137,810.75
101,026.97
, _
. \ 0.00
2017 2018 2019 2020 2021 2022

USD62.50 (600mg X 60 capsulas)

Fuente: Infotrade



3% Aceite de Sacha Inchi

SegUn la Gerencia de Agroexportaciones de La Asociacion de Exportadores (ADEX), en Asia Taiwan y Malasia fueron Llos
mercados mds importantes para el aceite de sacha inchi peruano al concentrar de forma conjunta el 70% del total de los
enuios que entre enero y julio (2021) ascendieron a US$ 1,654,000.

B0 |

}l'!f't'v["::l

|
[
[
"VERED | VERED (omnn ’ ¥
£t N
-

USD19.70 / caja (Aceite de Sacha Inchi
procesado en capsulas)

USD25 / botella

USD29.50 / botella



3% Productos funcionales y precios — Camu Camu, Curcuma, Chia, Quinua

¥ e din coammmn
&:6007C

mw\ \1

USD19.70 (procesado /
60 capsulas)

USD11/ bolsa (230g)

USD62.50 / caja
(procesado) USD4.10 / bolsa (400g)



1::: El cambio en los habitos alimenticios de los consumidores ha propiciado un
significativo incremento de la demanda de superalimentos, como la quinua, la
avena o el sacha inchi.

Productos ready to eat, Snacks saludables, nutritivos y naturales estaran de moda de nuevo en Taiwan.

CALORIAS 2

mamalamma




1:: Frutos secos procesados son apetecidos en Taiwan. Los nueces o frutos secos
como los productos sanos o snacks saludables, las demandas aumentan en la
medida en que crece la conciencia de llevar una vida saludable y una dieta

balanceada.
/-*\« TS Ece % =

NUTRITION BAR

A SGSIRBR S 15

| | i VO
L | GOLDEN BERRY | mg{ 75

RHEWBBRBRY R Bn

AL
BRTEBRE 18 A TFNY Im@Fn BLE:

BROR S %

+*

EMON HONEY OALMON
NUTRITION BAR & %
2 J
"y g 1
°

N

BDEOBR® <

BRURE B B

{ QUINOA OALMON
NUTRITION BAR

USD5.60 / bolsa (100g) UsD1.22 / bar



FDA Taiwan detecto problemas para el ingreso de productos congelados (Chile,
México y EEUU) y vendidas en los supermercados Costco. Como hay demandas,
para las frutas congeladas de Peru seria una buena oportunidad de exportacion

en Taiwan.

Palta congelada USD10 / bolsa (5009)

Importaciones de frutas congeladas de Taiwan desde Pert durante 2017 -
2022

CODIGO ARANCELARIO 0811* USD
400,000
350,000 337,000
300,000
250,000
200,000
150,000
100,000 81,000 86,000
47,000
50,000 38,000
w =
0 I
2017 2018 2019 2020 2021 2022

* 0811- Fruit and nuts, uncooked or cooked by steaming or boiling in water, frozen, whether
or not containing added sugar or other sweetening matter

Fuente: Aduana Taiwan



3% Productos procesados y precios

LA CARAVEDO i

1 i’ Phsen Acholads

Uuso: 60
Uuso: 142 avound




3% Productos peruanos con potencial de venta

\ 5. Frutas congeladas 6. Pulpas /jugos concentrados /. Curcuma

4. Snacks saludables




Pesca




Cifras Sector Pesca

: . Principales productos
Exportaciones en Millones de USD P P

2022

Harina de pescado
USD 35 millones

Pota cruda
congelada
USD 6 millones

,
__
v 4

Pota precocida

‘ congelada
USD 3 millones

ﬁ Langostinos enteros
congelados

USD 3 millones

Ene-Mar Ene-Mar
2022 2023

- h %;

35% de participacion en las 17

Exportacwne,s .no minero empresas productos
_ energeticas J

Fuente: SUNAT.



Oportunidades comerciales en pesca

Coh‘gvas de abal6hes




3% Exportaciones peruanas de langostinos enteros congelados hacia

Taiwan 2020 — 2022 (0306171100)

Taiwdn es el quinto mayor comprador de Llangostino
congelado de Asia

3,000,000.00

2,500,000.00

2,000,000.00

1,500,000.00

1,000,000.00

500,000.00

0.00

1,153,076.16

2020

usD

783,294.20

2021

2,793,253.67

2022

\FRESH
FROZEN

SHRIMI;?
COLDEM [
iMCA

USD11.80/ 1 kg
(30/40

atrar

fresh frozen shrimp

Fuente: Infotrade



$% Exportaciones peruanas de otras partidas arancelarias para los
langostinos hacia Taiwan

0306171200 - COLAS DE LANGOSTINO ,SIN CAPARAZON,CONGELADOS

0306171300 - COLAS DE LANGOSTINOS CONGELADAS, CON CAPARAZON, SIN COSER EN
AGUA O VAPOR

ushD

600000

481,914.30

500000

400000

300000

200000

167,900.00

99200

o -
0

0306171200 0306171300 USD 5.86/ 1 caja




3% Productos procesados de langostinos peruanos

USD456/1cqq USD5.54 / 1 caja

NS DT ’

‘.\‘\\:.mn- 7

-~
T4V P
A% 3 4

e+ 100 LMWy
. mE e
A-I-F a.

Wnﬂiﬂi‘h&i-

al‘ A‘IO". QC CNLEL
um

USD4.89 / 1 bolsa

USD6.20 / 1 caja

USD6.55 / 1 caja



3% Productos procesados de potas peruanas

USD2.10 / 1 porcion

I\I Ih\ll \\ I\

% 1712592641481

e
B RARBCGRN) 8 HANCAN AB
RAR M BRLE S KK A REF : 300gt10%
LT

EEEE RS -3
REFERRY A,

WARARA S5 AR EfRAS [FHT9EL J / ; mﬂmmmm
Bk HATHFEH A RE = ﬂﬁkls‘t&ﬁ - - 2021387100648
JRA% ¥4k - 02-85227100 #er ﬁmo,.\;_ 5% il %l 7

AR 7k KA kR g e , N

::zun‘cm»unt&»mzooc 3 ﬁ«\ 4 "

290 /100 ”E
a 022400 e R (g) 220
""“‘l“ *1—4&:1« au| =24
At

&4 un 213871
REEE

HREAK: 2023 319
41 F2




Locos PREPARADOS O CONSERVADOS

1% Locos CONGELADOS (0307992000) ; c15591000)

usD usD
800,000.00 3,000,000.00
728,130.36
2,619,428.00
700,000.00
2,500,000.00
600,000.00 2,084,815.00
2,000,000.00
500,000.00
400,000.00 1,500,000.00
1,154,476.63 1,167,591.31
300,000.00 1,064,473.01
208,479.00 1,000,000.00
200,000.00
130,845.00
100,000.00 >00,000.00
0 0 0 121,876.72
0.00
0.00 S
2017 2018 2019 2020 2021 2022
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Infotrade



3% Productos procesados de locos peruanos

USD29.40/ 1 lata |
USD13.10/ 1 lata

1lata=425¢g




Nuevos Lanzamientos alimentos en Taiwan

Cafés latte, elaborados 100 % con granos Tés hechos a base de Bocaditos rellenos de carne de cerdo, vieiras y
de café arabica para ofrecer aromas y hojas, sin azlcar ni langostinos frescos, envueltos en kalameris (planta
sabores agradables. afnadidos, olor tostado floral herbacea) de sabor y aroma suave.

y sabor fresco.

e —

ySeny :
CC
L R o
b&.@;ﬂ;é
Bebidas no alcohdlicas a base de

frutas naturales (uva, manzana,
limén) y sabor yogurt .

- KEEP FROZEN H
KIRKLAND A2 3 0 Langostino

TEMPURA e o5 i RG]
orneable,
SHHIMP b4 empaque

reciclable.

NET WT 1.07 kg (2.35 LB)

42
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Cifras Sector Textil

Exportaciones en USD Millones
49.3% Principales productos (2022)
2.7 ‘ (U) ’ USD 0,55 millones | -67,5%
Pelo fino cardado de alpaca
+52,7%
1o 14 h US $0,15 millones | +101,6%
' Panuelos de cuello, bufandas
N
2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar )
2022 2023 USD 0,13 millones | -27,4%
Demas Suéteres Jerseys
4 . . : A . N
Las exportaciones de textiles y confecciones del Peru hacia Taiwan totalizaron en el
2022 USD 1,4 millones / -49,3%, disminuyendo respecto al aio 2021 (USD 2,7 millones).
USD 0,12 millones | -34,9%
Sola Y Demas T-shirts de algodén
= == o para hombres
© i =
. . .. 25
1% de participacion en las 10 roductos
Exportaciones no minero energéticas empresas P
o J

Fuente: SUNAT.



3% Oportunidades comerciales y potenciales en vestimenta

Ropa de bebé de Algoddn pima Ropa de bebé de alpaca




¥ Tendencias y oportunidades de negocio en confecciones

En Taiwan, debido a la tecnologia en constante cambio, Los consumidores de La

piradmide y los grupos relacionados con la moda aceptan nuevos conocimientos
Consumidor superior de

rapidamente a través de medios virtuales en buscar la ultima tendencia de la la pirdmide

moda.

Los consumidores del grupo medio estan acostumbrados en buscar la ropa o Consumidor del medio
accesorios que ajusten con su estilo de moda a trauvés de Internet o revista.

A cerca de los grupos jouenes, ellos buscan tendencias de ropa a través de Consumidor en general
celebridades de Internet/KOL o artistas. EL caso de Taiwdn, los jouenes

especialmente de 25-35 anos suelen de Llevar el mismo estilo de moda que lLas

artistas coreana o japonesa suelen de usar.



¥ Tendencias y oportunidades de negocio en confecciones

Dado que Taiwdn no es un pais que produzca materias primas
textiles, Las materias primas siempre se han importado de otros
mercados. En los Ultimos anos, también se han importado
prendas/accesorios de otros paises, y los productos importados
de Perd también se han diversificado cada vez mads. Para los
importadores, el precio y la calidad son las factores muy

valorados, pero también existen otros factores importantes.

Al
NORYy

Producto con el
precio competitivo

cumplir con la

fecha de entregar Cumplir con la
y la calidad de prometida
producto.

Productos con La eficiencia en
certificaciones que responder a los

gggﬁggéaé!ﬁ compradores

producto.



3% Productos y precios

US$ 2300

11/11-11/28

US$ 320 ~ 530 USS 165



3% Los muiiecos de alpaca son populares en Taiwan

USD94 (34cm) USD103 (35cm) USD46.50 (12cm) USD26.70 (10cm)

https://www.st-malowang.com/categories/%E7%A7%98%E9%AD%AF%E7%BE%SA%EI%AT%ID%ES%AB%B3I%ES%A8%83



https://www.st-malowang.com/categories/%E7%A7%98%E9%AD%AF%E7%BE%8A%E9%A7%9D%E5%A8%83%E5%A8%83

Manufacturas
diversas -

Madera

@Y. Lopez / PROMPERU



Cifras del Sector Manufacturas

Exportaciones en USD Millones

+0.3% Principales productos 2022

Zinc sin alear
USD 24 millones

55 55
-51'6% @
30 f‘\
18 Alambre de cobre
refinado
n USD 15 millones

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023
- ~ Oxido de zinc
Sub Lineas priorizadas USD 8 millones
= Envases y Equipamiento
BBlen MAC Prov. Mineria  Cosmética Alimentario
HlEsE A%
# Empresas 2 4 3 5 Desperdicios Yy
_ desechos de aluminio
@ USD 2 millones
# Productos 6 3 4 6
o /

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Oportunidades comerciales en manufacturas

Zinc en bruto sin alear eumatlcos

. . 'Desperdlcms y desechos de
de poliésteres plata’ "%




¥% Tendencia y oportunidad de negocio en madera

Decking

Existe una gran tendencia a los productos sustentables en
el mercado taiwanés. Sin embargo, ESG (Ambiente,
Sociedad y Gobierno Corporativo) es mucho mds que la
sostenibilidad.

Los importadores taiwaneses de madera deben respectar
la politica ESG del gobierno de Taiwan, sera una buena
oportunidad para el Perd como la mayoria de Llos
exportadores peruanos de madera obtienen el certificado
de ESG.
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3% Cultura de negocios en Taiwan

1. No es recomendable programar un viaje o una cita de

negocios durante el Ano Nuevo Lunar (enero-febrero), ya , . . s
que casi todas las empresas taiwanesas cierran mds de Dias Festivos en Taiwan 2023

una semana entre enero y febrero.

Dia Celebracion
. . . ; Enero Ano Nuevo lunar
2. Los empresarios taiwaneses siempre buscaran entablar Dia del M il [
una relacion duradera Yy muy estrecha con el negociador 28 de feb lade e:wor 1at porta
y centrardn todo su esfuerzgo y tiempo en averiguar si Sdefebr'elm Dia deLi ~a8 —
pueden o no confiar en los negociadores extranjeros. € avri la de Limpi€ega de [umbas
1 de mayo Dia laboral
3. EL cumplimiento de los contratos de servicio es muy - Festival del Bote del
importante para los empresarios taiwaneses. (ej. envio de 22 de junio __ Dragon
muestras, envio de pedidos, la velocidad de respuesta de 29 de Festival de mediados de
la empresa... etc.) septiembre otono
10 de octubre Dia Nacional

4. Los empresarios taiwaneses aprecian a los extranjeros
interesados en su pais y cultura, son muy amistosos e
invitardn para degustar las comidas tipicas taiwanesas.
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3% Acciones comerciales de OCEX TAIPEI

® Food Taipei 2019 ® Actividades de promocion con los
® Wine & Gourmet Taipei 2016 _ restaurantes NON ZERO / ABV /
® International Cofffee Show 2022 REIEE FIESTA / PICO PICO

internacionales . .
Actividades con
restaurantes

® 2022 EXPO Dubai [t

® Campanfa de promocion promociones @W ® Peru Hot 2018

de Bicentenario 2021 Proyectos ® Ecommerce 2019
® Campanas B2B con el @ Creative coffee contents with
importadores Pisco edition 1.1l 2020/2021

Concursos
Invitacion a los

® 2019 Taiwan Pisco Challenge embajadores
de marcas

peruanas ® 2012 PISCO Tour Asia



3% Acciones comerciales de OCEX TAIPEI
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3% Acciones comerciales de OCEX TAIPEI

PERUVIAN FRUITS &
SUPERFOODS




