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Generalidades del
Mercado Aleman



¢, Qué sabemos de Alemania?
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Alemania: Perspectivas Macroeconomicas

Perspectivas de la Economia Mundial - (Var. %) PBI

Economia 2011 2012 2013

Alemania ha sabido contrarrestar
los efectos de la crisis por la que

Alemania 0.9 0.6 1.5

esta pasando el continente Francia 0 0.1 0.9
europeo, manteniendoel e S
crecimiento de su economia. - Ital_l_a__ __-2-4 ] _-1._5_ ) 05

Fuente: Fondo Monetario Internacional - FMI.. Proyecciones a Abril 2013.
Elaboracion: Inteligencia de Mercados-PROMPERU
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Alemania: caracteristicas del mercado

= Consumidor maduro y bien informado.
= Disminucion de deudas y créditos personales.

= (Gasto en bienes de consumo se mantiene constante, a pesar de
la crisis.

= Demanda creciente productos de alta calidad a bajo costo.

= Incremento de consumo de productos con certificacion organica
y/o fairtrade.

= Aumento de consumo de alimentos exoticos, saludables y con
alto valor nutricional.

= Preferencia por prendas comodas de buen disefio, en especial de
fibras naturales.



Alemania: Comercio Internacional

= |Importaciones 2012: US$ 1,169 billones.

> Principales proveedores: Holanda, Francia, China, Bélgica e Italia (38% de
participacion).

> Principales productos importados: Maquinarias, equipos de procesamiento de
data, vehiculos, quimicos, petroleo y gas natural, minerales metalicos, equipos
eléctricos, productos famaceuticos, alimentos y productos agricolas.

= Exportaciones 2012: US$ 1,408 billones.

» Principales destinos: Francia, Estados Unidos, Reino Unido, Holanda y China
(36% de participacion).

> Principales productos exportados: Vehiculos motorizados, maquinaria,
guimicos, computadoras y productos electronicos, equipamiento electrénico,
productos farmaceéuticos, equipo de transporte, alimentos procesados, textiles
(técnicos), plastico y productos derivados.
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Intercambi® Comercial
Peru - Alemania



Intercambio Comercial Peru - Alemania

* Participacion 2012:

» Exportaciones: 56% 3500 [
e
» Importaciones: 44% 3000
« Crecimiento promedio w250 ¢
yagn ~ )]
ultimos 5 anos: = y
_ o 2,000
» Exportaciones: 16% T
» Importaciones: 14% g 1,500
» Intercambio: 15% =
S 1,000
* Superavit balanza comercial 500
ultimos 5 aios:
» Registra un crecimiento 0

. 2008 2009 2010 2011 2012 2012¢  2013¢
promedio anual de 24% al

pasar de US$ 163 a US$
387 millones.

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados-PROMPERU
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Intercambio Comercial Peru - Alemania

En 2012: Peru Proveedor N°55, del total de importaciones de Alemania

Linea de Producto Importaciones Part.Peru Fosicion
de Alemania Peruana
Productos pesqueros (HS 03) 9.4 0.2% 36
Hortalizas (4507 10 0% 28
Frutas (4s08) 183 o 3
Conservas de pescado (HS 16) 8 03% 30
Conservade hortalizas (HS20) 21 o04% 21
Insumos para la industria de alimentos (HS 23) 202 as% 4
Especies, téy café (HS09) 31 es% 4
Confecciones de punto (S 61) 0 0% a1
Confecciones de tejidoplano (HS 62 06 oood% 79

* Monto en Millones de US $
Fuente: TrademapbWorId Trade Atlas. Elaboracion: Inteligencia de Mercados-PROMPERU




Intercambio Comercial Peru - Alemania

Exportaciones No Tradicionales hacia Alemania
Millones de US$ FOB

 Exportaciones No
Tradicionales :
» 9% del total (12)
» Cayeron: -5% (12/11)

* Dinamicos:
» Agroindustrias: 28% (12/11)
» Pesquero: 15% (12/11)

Fuente: SUNAT. E‘I,aboracién: Inteligencia de Mercados-PROMPERU



Intercambio Comercial Peru - Alemania

Principales Productos Exportados - Sector No Tradicional

Millones de US$ FOB

Producto

6 Lacas colorantes 6 -53.5% 1 -40.0% 3% 13°

7 Camisas para hombres, de punto, de algodon 6 30.5% 1 17.6% 5% 9°
8 Filetede merluza congelada 6  89846% 1  2906% 5% 3
T};;,;};nmc;;;;n?fmm s 7t o4 0% 2% T

Fuente: SUNAT & TRADEMAP.
Elaboracién: Inteligencia de Mercados-PROMPERU @
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Intercambio Comercial Peru - Alemania

Productos mas dinamicos- Sector No Tradicional

Millones de US$ FOB
Ene. - Dic.
Producto
2012 Var. 12/11
Rotuladores y marcadores 1 2093.8%
Partes de mdquinas y aparatos mecanicos 2 747.1%
Mucilagos de Semilla de Tara 3 455.1%
Polos de algodan p/ hombre o mujer 3 99.0%
Cortezas de Ilmon 3 58 50%
Uvas frescas 1 42 .60%
Aceite de Jojoba 4 36.0%
Manteca de cacao 1 35.4%
Mangos frescos 3 32.4%
Tank tops 2 23.5%
Fuente: SUNAT.
Elaboracién: Inteligencia de Mercados-PROMPERU @
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Intercambio Comercial Perd - Alemania

Marco general del TLC Peru — U.E.

Productos Agricolas
99.3% de partidas arancelarias estan beneficiadas.
El 89.8% de productos agricolas con desgravacion inmediata

Productos Pesqueros
Gozaran de preferencias arancelarias con flexibilizacion de

las condiciones de origen que se tenian en el marco del
SGP+.

Desgravacion inmediata de aranceles al 100% de
exportaciones peruanas.




Intercambio Comercial Perd - Alemania

Preferencias obtenidas en el marco del TLC Peru - U.E.

Part?d_a* ‘ Producto Arancel Prefere'ncia
(HS 8 digitos) Base Peru*

0804.40.00 Palta fresca 5.10% 0%
10709.20.00 Esparrago fresco 1020% 0%
1 0803.00.11 Bananaorganica  16% 0%
|080450.00 Mango fresco 0% %
| 200599.30 Alcachofasen conserva 17.60% 0%
12005.99.10 Pimiento piquillo en conserva 6.40% %
0307.29.10 Conchasde abanico 8% 0%
0307.49.71 Potacongelada 8% 0%
| 1604.13.90 Conservadeanchovetas 1250% 0%
6109.10.00 T-shirtsde algodén depunto 2% %
61051000 Camisasde punto de algodén  12% 0%
6111.20.90 Prendas de vestir, de algodon, para bebés  12% %

Fuente: Acuerdos Comerciales Perd. Elaboracion: Inteligencia de Mercados-PROMPERU

(*) Sub - Partidas regionales de la U.E.




Oportunidades

Comerclales
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Oportunidades comerciales: Agroindustrias

Caracteristicas del sector

= |ncremento de consumo de alimentos que brinden
beneficios a la salud, asi como alimentos que ayuden
a contrarrestar enfermedades (Alimentos funcionales
0 nutraceuticos).

= Aumento de hogares unifamiliares , sociedad cada
vez mas movil, entre otros factores, han aumentado la
demanda por productos “ convenientes” y/o los
llamados “take on go”.

= Alto consumo de productos mas naturales (organicos,
ecologicos o bio).

= Comida étnica o exotica, beauty foods, y los alimentos
“libres de” o “sin” (lactosa, gluten, etc.) son nichos
atractivos.

» Aumento de consumo de productos sostenibles
socialmente (Fairtrade), como café, cacao, frutas,

entre otros.
(@
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Oportunidades comerciales: Agroindustrias

Canales de distribucion y comercializacion
Casi la totalidad de las importaciones del sector se realiza a través de mayoristas y/o
distribuidores especializados en la importacion de alimentos y bebidas.

Estos mayoristas o distribuidores se especializan en ciertos productos o grupos de productos, e
incluso en alimentos procedentes de un determinado pais de origen.

Ranking de Ventas de Alimentos y Bebidas (Principales Retailers)

Participacion

Retailer Marcas, Canales de Distribucion Valor-de Ventas de laventade Var Ventas
en Alimentos ()| _,. 11/10 (%)
alimentos (%)
Grupo Edeka Edeka, Marktkauf, Netto, Plus, Treff 3000 42.708 90.5 45
Grupo Rewe Penny, Rewe, Kaufpark, Fegro, Selgros 25.100 70.7 -7.0
Grupo Schwarz Lidl, Kaufland, Handelshof 23.236 81.1 0.9
Grupo Aldi Aldi Nord, Aldi Siid 20.254 82.0 0.8
Grupo Metro Real, Metro C+C 11.417 38.0 -2.2
Lekkerland Lekkerland, y otros 7.601 95.0 -2.8
Droguerias DM Droguerias DM 4.037 90.0 10.0
Schlecker Droguerias: Schlecker, Ihr Platz, Drospa 3.380 92.0 -7.0
Rossmann Droguerias 2.901 75.5 11.8
Grupo Transgourmet |Cash & Carry 2.590 86.4 NA

Fuente: Germany Trade & Invest
(*) en billones de Euros.
Elaboracién: Intgligencia de Mercados-PROMPERU




Oportunidades comerciales:

Caracteristicas del sector

= Gran desarrollo de productos con valor
agregado, principalmente los “convenience
food” y “ready to eat”.

= Gran consumo de pescado en su forma —)
congelada o en conservas, pues no muchas | S R Kiistenile g
personas saben cémo prepararlo. -

Nuggets e <
= Alto consumo de pescado Yy productos = '
pesqueros fuera del hogar.

= Un factor que estd cobrando mucha
importancia, es el de las certificaciones, en
especial la MSC (Marine Stewardship Council —
Pesca Sostenible Certificada).

= Adicionalmente a esto las grandes cadenas de
tiendas, tienen sus propios estandares, e
inclusive son mas exigentes con este tipo de
reque[imientos.
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Oportunidades comerciales: Pesca

Canales de distribucidon y comercializacion

La industria de productos pesqueros procesados en Alemania se realiza en distintas partes del
pais, debido a la separacion del pais en afios anteriores.




Caracteristicas del sector

=  Grandes cambios estructurales dentro de la industria
textil y de confecciones.
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= Los consumidores alemanes, han prestado poca
atencion a las tendencias de moda, manteniendo un
estilo conservador y clasico en las prendas de vestir.
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= En los dltimos afos, se ha producido una expansion
de la moda casual asi como de las “colecciones
fusion”.

= Mayor demanda de las prendas de vestir de tallas
grandes.

= |nclinacion hacia el consumo de prendas elaboradas
con fibras naturales.

= Fuerte incremento en las ventas de ropa deportiva.




Oportunidades comerciales: Confecciones

Canales de distribucion y comercializaciéon

Canal de comercializacion dominante
son las tiendas especializadas o cadenas
de tienda mono-marca.

El segundo canal de compra mas
utilizado en Alemania es el Online, que
poco a poco van ganando mayor
participacion (12%).

Fuente: Germany Trade & Invest
Elaboracién: Inteligencia de Mercados-PROMPERU
-]
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Canales de Comercializacion de la Industria de la
Moda Alemana (Partipacion en ventas)

Cash & carry
4%

Tiendas por__|
departamento
11%




Presencia de

Productos Peruanos
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= Agro: de buena calidad, sobre todo los
consolidados, como esparragos, café, mangos,
quinua, kiwicha y bananas organicas.




Presenciay Percepcion del Producto Peruano

= Pesca: desconocimiento cuasi - total de la oferta
exportable.

= Confecciones: desconocimiento total de la oferta
peruana.
- Los consumidores reconocen la calidad del
algodon pima.
- La lana de fibra de alpaca, es aun mas
desconocida dentro del mercado.

B MAKRELEN-
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Desarrollo de
Productos



Oportunidades para productos peruanos
en el mercado Aleman

Gajos de naranja y
mandarina

Galletas de kiwicha




Oportunidades para productos peruanos
en el mercado Aleman

- "
Coleccion Mlx’&Match en Arenque en salsa
algodén) picante con mango

Mango deshidratado

[+]



Principales Certificaciones demandadas en Alemania

Eco-friendly factory
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Conclusiones y
Recomendaciones



Informacion sobre el mercado aleméan—

www.acuerdoscomerciales.gob.pe
Acuerdos Comerciales del Peru g pero | i e

Acuerdos Comerciales

= Taxtos om scuardo
Q suscar. '

1) Seleccionar Textos del Acuerdo &S

TLC Perd - Union Europea

®m Inicio

{espanai) nges)
scuerdo primera parte espanci) (inges)
® Sobre el acuerdo erdo segunda parte {espanicl) (ingles)
m Textos del acuerdo Lista de Anexcs y Declaraciones
® Oportunidades de Negocio Anexo | —Cronogramas de efiminacion arancelaria
Apendice 1 — Himination de Aranceles Aduaneros
® Preguntas Frecuentes Seccion A —Cronograma de efiminacion arancelaria de Colombia - UE
Primera parte {espaficl) {ingles)
Segunda parte|espanc!) {ingles)

Seccion B - Cronogramas de efiminacion arancelaria de ia Union Europes
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oon 1 —Para mercancas onginanas de Colombia
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-~




www.siicex.gob.pe
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Informacién sobre el mercado alem#@m —— ~_ = __—

Www.ixpos.de

AboutiXPOS | Parners | Help | Contact | Searchterm @

71XP0OS

The German Business Portal

IHR ‘ YOUR BUSINESS EXPORT
IM AUSLAND IN GERMANY COMMUNITY

EU Service Market

Marketplace Germany = MarketEntry = Business Sectors = Contacts and Networks

+ Your Business in Germany

&8 Sign up now!

Join our free Business Community and gain access to our
exclusive services for companies interested in finding
business partners, co-operations and products.

‘ o Find business contacts in Germany

o Exchange experiences and discuss interesting topics with
other community members and experis

* Subscribe to our e-mail alerts to receive information about
Cosmetics in Germ any z‘u:rl::tss opportunities, upcoming events, and the German
A sector with a high reputation for its qualitative products, innovation and environmental
consciousness. iXPOS gives you an insight into the cosmetics industry in order to help you get your Sign up » More information

products ready to sell on the German market...




Informacion sobre el mercado alemagr——">~_ = _—

~http: //exporthelp europa eu/thdapp/mdex es. htmI

i i

EN|ES|FR|PT]|AR|RU|

N W ) rmy El Export Helpdesk es un servicio en internet prestado
“ X l ‘) R l por la Comision Europea para facilitar el acceso al
mercado de la Union Europea, especialmente a los

> | ) | R | paises en desarrollo.
‘ ‘ Gratuito y de facil utilizacion, este servicio informa a los
o V| | L * exportadores interesados en suministrar a la UE.

Acerca del Requisitos Derechos Regimenes Enlaces What's New
«Export Helpdesk> ygr - de importacion preferenciales
Contactos Declaracion especifica de privacidad Aviso juridico importante - Un servicio prestado por |:!

COMERCIO EXTERIOR, COMISION EUROPEA
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Ms. Eco. Mdnica Isabel Loayza Pinedo
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