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1.1 :Qué compra México del mundo?

En el ano 2022, las IMPORTACIONES 'totales de México fueron USD

578 mil mlllones CIF , reaigs

89% 4% 5% 1%
Cay) CEEED Africa y Oceania

19 Estados Unidos 12 Alemania 12 China 12 Australia
22 Canada 22 Reino unido 22 Taipéi 22 Sudafrica
32 Brasil 32 Paises Bajos 32 Japon 32 Argelia

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



1.1 :Qué exporta México al mundo?

En el ano 2022, las EXPORTACIONES totales de México fueron USD

605 mil mi“0nes FOB y registraron un

aumento de 1 9,4% frente al 2021.

11% 1%

12 Estados unidos 12 Alemania 12 China 12 Australia
29 Canada 29 [talia 29 Corea 22 Nueva Zelandia
32 Brasil 32 Espafia 32 Japon 32 Sudafrica

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.
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1.1 Intercambio Comercial Peru con México N

La balanga comercial en el 2022, presentd un saldo superavitario para México equivalente a 1,161 mdd.

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Importaciones peruanas procedente de México
MDD $1,329.00 $1,601.00 $1,742.00 $1,856.00 $1,666.00 $1,624.00 $1,722.00 $1,867.00 $1,793.00 $1,461.00 $ 1,873.61 $ 2,004.90 &@g‘&
Exportaciones Peru - México MDD $ 453.00 % 417.00 % 511.00 % 737.00$ 523.00 3 45200 $ 405.00 $ 438.00$ 478.00$ 441.00% 551.08% 843.90 =
Balanza comercial -$ 876.00-$1,184.00 -$1,231.00 -$1,119.00 -$1,143.00 -$1,172.00 -$1,317.00 -$1,429.00 -$1,315.00 -$1,020.00 -$ 1,322.52 -$ 1,161.01
Total del comercio PE-MX $1,782.00 $2,018.00 $ 2,253.00 $ 2,593.00 $2,189.00 $2,076.00 $2,127.00 $ 2,305.00 $2,271.00 $1,902.00 $ 2,424.69 $ 2,848.80
l | $2,004.90
$2,000.00 l $1,742.00—~ $1,856.00 2022
: $1,601.00 : $l,666.00 $1’624.00 $1,793.00
$1,329.00 | | $1,867.00 SILETSER E35L Em
o ; | ot 252 presas 829
! | $1,722.00 mlsa
$1,500.00 | ;A‘Ctuerdo.qe : ‘\ A iy Exportadoras+15%
; ntegracion ' A ; o
$1.000.00 ! Comercial Per (ﬁ Alianza del C&"A XNT 53.1% = . 13
T ! (AIC) ' Pacifico o 22" Productos
: : $222.11 +6-4%
$500.00 : $507.00 : $116.12

] 167.00
$234.00 $173.00 S22200 20500 $217.00 $147.00 HEE ° 212500 $621.79 Reg iones

$434.96
$219.00 $244.00 $259.00 $230.00 $262.00 $235.00 $258.00 $299.00 $311.00 $316.00 l

2011 2012 2013 2014 2016 2017 2018 2020 2021 2022
. P . (3 o~
mm XNME XME : Importaciones peruanas procedente de México MDD : clerre del ano 2022
. H 1 1 * . e
. Inicio de operaciones OCEX 3.7% Exportaciones NO minero-energético

.8% Exportaciones minero-energético

68 26.3% Exportaciones minero-energético
31

&
Rumboa M€ | .

2% Exportaciones NO minero-energético

Fuente afios 2011-2022: ADEX DATA TRADE con datos de SUNAT (millones USS) Fecha
extraccion: 15.03.2023

*Fuente numero de empresas y productos : Fuente: SUNAT. Elaboracion: Inteligencia
de Mercados - PROMPERU.

*Fecha extraccion: 15.10.2023

Elaboracion: OCEX México
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1.1 Exportaciones de Peru a México 2022

Prendas de vestir 19.6 mdd:

T-shirts de algodén para hombres 15.9%
»  Suéteres, pullovers, cardigans, chalecos de fibras

Maderas 13.5 mdd:

artificiales 15.0% * Madera aserrada de maderas tropicales 36.7%
» Vestidos para mujeres o nifias de algodén 9.1% * Las demds que contengan una hoja externa de madera distinta de La de coniferas 14.3%
Textil 21.1 mdd:

. Varios 7.0 mdd:

_.---"' Demds piedras preciosas 12.2%
* (Cierres de cremalleras 11.2%
» Demds calzado 9.2%
¢ Demds bisuteria 8.1%

* Redes confeccionadas 19.6%
* Sacos de polipropileno 14.4%
» Fibras acrilicas 10.4%

Mlnerla no metadlica 26.8 mdd: Q
Fosfatos de calcio 41.9% ‘e

* Bombonas, botellas frascos 25.6%

* Antracitas 17.7%

* Placas y baldosas de cerdmica 8.3%

Pesca 27.1 mdd : @

Jibias, globitos, calamares y potas 86.8%

* Harina, poluo y pellets de crustdceos, moluscos
10.08%

* Filetes congelados de los demds pescados 2.1%

Agropecuario y agroindustria
284 9mdd:

Uuas frescas 26.6%
¢ Pdaprika 22.5%
* Aceitede palma22.3%
* Cacao 8.5%
*  Ajos 4.7%
*  Wilkings e hibridos (mandarinas) 1.8%

Quimico 117.5mdd:
. *  Neumdticos 27.3%

*  Aceites esenciales de Limén 6.8%

» Demds cajas, cajones y jaulas 4.4%
K * Demds placas, ldminas, hojas y tiras de polimeros de propileno 4.2%
‘ » Demds placas, Ldminas, hojas y tiras de polimeros de policarbonatos 3.8%

Siderurgico y metaldrgico 52.9 mdd:
¢ Chapas y tiras de cobre 30.3%%
* Alambre de cobre refinado 13.7%

Metal-mecanico 50.8 mdd:

¢ Maquinas de sondeo o perforacion 24.3%
» Demds partes de maquinas y aparatos 8.5%

Fuente:Euromonitor

y Turismo

& . Fuente: ADEX DATA TRADE con datos de SUNAT (USS FOB)
[ -y . | Ministerio Ay 1Y ,
ﬁ o Qg)é;lzu ’ Fecha extraccién 15.03.2023

Elaboracion: OCEX México



Somos proveedores LIDERES al
mercado mexicano
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1.1 Principales regiones
exportadoras de Peru a México

En el 2022 Lima represento6 el 46% de las exportaciones totales, con
US $386 millones, seguido de Ica con US $124 millones (15%), Callao
US $101 millones (12%), Piura US $59 millones (10 %) y Ucayali US $
59 millones (7%).

46% Lima 2022

15% Ica
12% Callao

10% Piura Empresas
‘ A .|,1 50
7% Ucayali Exportadoras o
Productos +6.4% m




el 38% de las empresas exportadoras fueron

DN exportacio r USD 57millones

L

Part.% \

@ " _ , 93%
Q/s (Mas de USD 10 ) daL
b@ .

4 1 D USD 25
Mediana 7% B4 =i D\
(De USD1M a 10 M) ¥ &\
- J—

USD Valor exportado Part.%

Cantidad Icle empresas

UsSD 30

Pequena millones

"USD 100 mil a USD 1 M)

foempresa
(Menos de USD 100 mil)

uUsbD
millones
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1.3 Tamaio i |

U L .
de Y \T posicion T 4 enel rankingde <N pai " .4 billones l@°+ PBI per cépita al
las mayores economias del mundo, @ al 2022 (miles USS a VeE° 2022

e —

mercado / of\@/ de un total de 195 paises. precios actuales) 22,726

(USS a precios

consumo La economia mexicana crecera 1.4% delrei )
j ol 1.8 por ciento en el 2023. Mundial
per capita - S -
£ -5 Vi i
e ,,,‘.'_{:""V b o8 i
- B PEN. i
W i
T ity
/& i

Ano 1 Ano 2 Ano 5

Presente

GDP per capita, current prices
(Purchasing power parity; 2021 2022 2023
international dollars per capita)

2024 2025 2028

North America $56,019.53eRerER:] S63,789.38] $65,450.49567,396.01{ $69,523.72| $71,724.03| $74,046.62 I
Mexico $20,789.66 EYPNPAWE] 523,819.98 $24,527.41 $25,269.47 $26,014.08 $26,773.80 $27,579.09%

il
$16,806.39 N REL: W] S19,390.29/$20,082.27,520,757.84{$21,490.04| $22,130.70| $22,734.70|! "“

$16,454.62 Xk RWLNIY $18,930.09|519,578.76{ 520,240.01{ $20,923.89(521,520.70, $522,044.10

$14,084.79 ¥ EREYERN] $16,131.58 $16,815.09 $17,473.97 $18,151.96 $18,847.84 $19,583.42 s

$13,406.36 3R PRIL S15,825.93|516,568.81|$17,304.82(518,077.26( $18,877.39/$19,730.39 '
_ L C A “l’ : 3

Latin America and the Caribbean
South America
Peru

Central América

Fuente: Fondo Monetario Internacional



1.4 Perfil del consumidor
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1 30-2 millones de

habitantes.

Ciudades mas pobladas:
Estado de México 17,363,387
Ciudad de México 8,811,266
Veracruz, Jalisco, Puebla,
Guanajuato

Economia de reloj de arena

Fuente: Banco Mundial, INEGI.

.| Ministeri
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constante en los precios en lo

tiempos y declaran que cada vez es mas d|f|C|I

tener el presupuesto que requieren en sus
hogares.

Un nuevo consumidor, RACIONAL por encimlzle todo...

Da el mayor valor posible a su dinero - _re
En la forma de comprar ¥ 2 &
En los productos y formatos seleccionados ,. Y
En el lugar de compra -

3
.

PERD | e Bt beror &Drgggﬂ @erw Fuente: KANTAR México, Perfil del consumidor




1.4 Perfil del consumidor

¢Pero como se estan ajustando los consumidores? EERARNLENICRAER T ENTSER LR T ERG R LY 1)

Vs Oct
abr-23 2022
o Dejé de comprar algunos tipos de productos por completo 23% -6 pts
% /o 35(y Dejé de hacer ciertas cosas 18%  -10 pts
O Recortes Reduje la cantidad de alimentos que compro 17% -1pt
Si, tendremos que Reduje la cantidad de dinero que se destina al ahorro 12% -5 pts
hacer algiin cambio.
Compré en tiendas mas baratas 23% +1 pts
o y Consideré marcas o productos mas accesibles en el precio 22% +3 pts
39 o A) Buscar altemativas Busqué reducciones de precio y promociones 22% +1pt
Compré mas cosas de segunda mano 12% -3 pts

Todavia no he tenido que
hacer ningun recorte o

cambio, pero creo que Estableci un limite de gastos y no gastar por encima de mi limite 23%  +4pts

tendre que hacerlo. m‘)/ . ) Hice una lista de compras y cumplirla 15% -9 pt
O Planeacion financiera Cambié algunos comportamientos 11% -5 pts
19/0 Usé mis ahorros 14% +6 pts
i i 0 -
No creo que tenga que Venfjl algupas cosas para r’ecauc,ja.r algo de pllngro - 14% 1pt
hacer ninadn cambio 130/ Pedi un préstamo/ aumenté los limites de mi tarjeta de crédito 8% +2pts
_ 9 O Financiamiento Busqué ayuda/retraso en el pago de una empresa que utilizo
estoy bien tal como (por ejemplo, proveedor de energia, servicios publicos, etc.) 5% 0 pts

estoy.

v N\ e Fuente: KANTAR México, Perfil del consumidor




1.5 Desempeno de la
competencia

80 Embajadas htips:/re.sre.gob.mx/acreditadas/

Agencias de Promocion en México:

B PROCOLOMBIA

Pro Chlle L EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
¥

L — PROECUADOR

kotra JETRO

Korea Trade-Investment
Promotion Agency Japan External Trade Organization

. (== Espana
: 8?%5’1”.3 DE ECONOHIA INGUSTRIA ' Exportacion
FCOREEUTVOAD e Inversiones



https://re.sre.gob.mx/acreditadas/

1.6 Canales de distribucion y comercializacion (alimentos)

EN ORIGEN

EN DESTINO

( Requiere minimo: \
=N -\ » Adaptar el producto

e u m g - NOM 051 (Etiquetado) R | e

> » Verificar requisitos fitosanitarios - 2l
Empresa (frescos) Operador logistico S |
Materia prima exportadora * Revisar si aplica COFEPRIS internacional

- J

T e e Operador logistico — A Aéreo (-)
¢ internacional ‘ 1 [ e T Maritimo (+)
{ ) Requiere minimo: Gran(‘je’s Club de pre%
- p * Padron general de importadores superficies
“an . : . —_ * Padrén de importadores sectorial (bebidas alcohélicas) TEtests erons =
h !  Padrén de Importadores de productos de la canasta basica /T cosrco
®a . e . = =—mMExIcO

Importador _

PICARD Central de Abasto (mayorista)
CHOCOLATES
R, Feanct
INDUSTRIA Central de Abasto (minorista)
(transformacién) Comercializador/Distribuidor

7 Wﬂgj, E-commerce
E[M][A (&7 [e)7(e) AT SE Marketplace — propio
o8ao § §>2nPablo lacis deFloesss @M) HORECA | i Pronte!

Tienda especializada FARMACIA :
(gourmet, naturista, etc.) Farmacias Tienda departamental Tienda de amaZOH JUStO mx

Convenlencla como debe ser el stiper

(alimentos saludables)

\ Cliente final /




1.6 Canales de distribucion y comercializacion (vestimenta)
4 )

\_ \._ \ S P .
> WY quiere minimo:
3 . c:;) — -‘ nm l Fabricacion full package -o : -‘
= COTTON ' u NOM 004 y/p NOM 020
o — Empresa Operador logistico
z \ Materia prima exportadora internacional )
Terrestre Operador logistico F— \ Aére,o_ (*)
¢ "_ internacional —,k < Maritimo (-)
\ Club de precio
/ — Requiere minimo: Granclie_S & \
Y Padrén general de importadores superficies
l [ § ] . " . . Padrdn de importadores sectorial (textiles 1-2meses) =
S >/. = = : - _COSTCO
: Importador . .. .‘ ==——==nMEexXICO
TRUPER 1
INDUSTRIA Comercializador/Distribuidor
Cz> (transfo(rjmatcién CAN ‘ MIE L
; 0 pr.o uC 0 ) .1 f2 11 ¥ v e
E terminado) &ﬂ] L|VerFﬁ)| @ Concept
E é@/ e P lululemon F'l RMA \ 4 Store E-commerce*
) / romoda Tienda Especializada (Marketplace — propio)
DG vy oA “  (Deportivo) “Franquicias.
) _ Tienda Tienda multimarca  / amazon
Tiendas propias N
] departamental
(Boutiques) l Venta directa* mﬁg;gdo
| ) ) | l R

\ Cliente final *Tienda no fisica /



1.6 Canales de distribucion y comercializacion (pesca)

2 . )
b NN P
G rEve = ..
: - 0 - g =
g Materia pri Empresa Operador logistico
w ateria prima exportadora internacional )
Terrestre <~ Operador logistico — o e Aérezo‘ (-)
¢ internacional s ; , Maritimo (+)

/ V. Grandes Club de\
‘ Walmart . . .
/T superficies precios
e ..- .‘ - . /T
[ Importador l — “""H"0 -
2 “t : Central de Abasto La Nueva Viga (mayorista) =
[
(%2 McCORMICE
a INDUSTRIA 1 \ _I—> Central de Abasto (minorista)
S (transformacién) Comercializador/Distribuidor \/ - l - |
-commerce
‘:EEE:’- Ton % l La Nueva Viga HOtEIGS, (Marketplace _ propio)
AquaMart mssLa Europea, foluncio deflovite Restaurantes y T Puerto
TR Tienda Catering : - Fresco
especializada departeimental | (HOfECA)
v \
K l Cliente final /




1.6 Los canales de compra mas importantes para
el consumidor mexicano

o :
Un 73 A) de los hogares consideran que CERCANIA y PRECIOS BAJOS son igual de importantes al momento de elegir la tienda
en la que realizaran sus compras.

Contribucién al Crecimiento en Gasto %
Q3’23 vs. Q322

Canal Moderno/Total FMCG (Valor %)

Canal tradicional Conveniencia 2.9
X

7
Clubes 4, i

1 Canal moderno Hard Discounter DA eS|

® Door to door Bodegas

Mayoristas

® Fermacias

Hipers + Supers

MAT Sep-22 MAT Sep-23

® Ecommerce

Fuente: Panelde Compra In Home Kantar division Worldpanel
Fuente: Panel de Compra In Home Kantar division Worldpanel

Fuente: KANTAR México




1.6 Canales de distribucion y comercializacion (servicios)

* Los canales habituales para vender soluciones tecnolégicas son empresas integradoras y distribuidores.

*  Es muy recomendable tener presencia fisica de alguna forma en el pais, por lo que se recomienda contar con un socio
tecnoldgico, local o extranjero, instalado en México, o establecerse directamente en el pais.

Desarrollo de
software

o T
u m

Empresa exportadora

~

* Fabricantes de hardware,
desarrolladores de
software y mixtos (joint
venture)

* Distribuidores:

v’ Mayoristas

v" Minoristas

Cliente final empresa
financiera, retail, etc.

-

J

-

Marketing
digital

o NN

u 1] .

Empresa exportadora

~

* Socio local (joint
venture)

* Instalacion de
sucursal

* Instalacion de
empresa en destino

Cliente final empresa de

consumo masivo

~N

-

\_

Animacion
digital
-

u [T |

Empresa exportadora

¥

Socio local (joint
venture)

Instalacion de sucursal
Instalacion de empresa
en destino

Cliente final Agencia
publicitaria

~N

J

-

-

Servicios ala
mineria

NN

u {]]] .

Empresa exportadora

~

Socio local (joint
venture)

Instalacion de sucursal
Instalacion de empresa
en destino

Cliente final Empresa
minera, contratista

~N

J




1.7 Acceso al mercado | .
Organismo Certificador (OC)

(empaque, etiquetado, normatividad) Entre MXN 15,000 y MXN 45,000

Pesca Requiere invertir el importador
Adaptacion del producto

Agronegocios NOM-051 Etiquetado para productos procesados

Adaptacion del producto

(test sabor al paladar mexicano) c<© Servicios
NOM-051 Etiquetado para productos X0 Instalacion de empresa en México

procesaqlos (confianza en el contratante)
Normatividad especifica: Evaluar por partida . Representante en México (Join Venture
arancelaria con empresa mexicana)

Verificar requisitos fitosanitarios (aplica para
productos frescos)

Manufacturas diversas

NOM-141 Etiquetado para productos
cosméticos

g Vestimenta

. Adaptacion del producto (Andlsis de tallas S,

NOM-024 Etiquetado de electronicos M, L, XL)

NOM-015 Etiquetado de juguetes . NOM-004 Etiquetado textil

Normativa especifica: Evaluar por partida arancelaria - NOM-020 Etiquetado de articulos de piel
Verificar protocolos y regulaciones Sanitarias vigentes (Medicamentos) . Normatividad especifica: Evaluar por partida

Servicio postventa en México (Maquinaria y equipo) arancelaria
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e 4 BANCco
G B . /B* , EX;_CD(S .

Tipo de cambio

SR EAe - ol
La inflacion L
Los tipos de interes N T
Cuenta Corriente.del-Pais / 'Z'” T S
Balanza de Pagos 9446750 Tipo de cambio (FIX)

La receSién imes Gmes lafo Zafios Todo De | Now 30, 2022 | Hasta | Nov 30, 2023
La renta real

La deuda | P | 6 Enero 2023 Mas favorable para
L bilidad eub | “éfu ' 1 Pesos por délar: 19.1753 el importador
a esta ili ’a gubernaménta \ —~ 2 R canc,
Especulacion A N\

30 Noviembre 2023
Menos Pesos por délar: 17.3730 | g

Fluctuacién del tipo de cambio ‘ favorable para v
délar-peso mexicano el importador

7 mexicano.

dependiente de factores il S 7 23

externos, impacta '

directamente en las

importaciones.

o
.

— Pesos por délar
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La temporada de
HURACANES en
México se da entre el
15 de mayo hasta el 30
de noviembre de cada
afio.

Habitualmente, la
temporada de
CANICULA se
presenta entre el final
de julio e inicio. de
agosto (40 dfas)

Fuente: Servicio Meteorologico Nacional y
CONAGUA

™ -~

¢ coNaGUA
Pacifico

Tormentas Tropicales

Huracanes Cat.16 2
HuracanesCat. 3,465

Total

MEDIO AMBIENTE ( CONAGUA \'\ SMN

Eong LAS 5 P_LACAS TECTONICAS QUE *
", * PROVOCAN SISMOS EN MEXICO

. Placa de Norteamérica Placa del Pacifico

@ Placasde Cocos, Riveray
Norteaméric

) Placas del Caribe, Norteamérica,
- Riveray Cocos

Sonora

Chihuahua  Coahuila

D.’ e ,& 1-Aguascalientes
2-Guanajuato
3-Hidalgo
4-CDMX
5-Puebla

6-Querétaro

Monlerrey
& "’. California
- 7 Tamaulipas
Baja
California

Zacatecas
Sur

San Luis Potosi
Tlaxcala

" Campeche
Edomex

Guerrero  Qaxaca Chiapas

Rl . WY T h5
_“Efectos del cambuot‘c”?fétlc (

¢ conacuA
Atlantico

Tormentas Tropicales

g

Huracanes Cat.16 2

Huracanes Cat. 3,406 5
Total
MEDIO AMBIENTE (' CONAGUA \'\ SMN

LN

Canicula en México w..
La sequia illo, como tambi¢n se le a2 a
conoce; consiste en una dismlnuclcn en la precipitacion acumulada “
durante finales de julio y principios de agosto en algunas regiones de
México.

Mo ®JulioRgosto @ unio-Agosto

iQué la ocasiona?

atmosférica semipermanente en el Océano Atlantico, la intensidad
de vientos en niveles bajos en el mar Caribe y las circulaciones
asociadas. Entre los factores que la modulan interanualmente se ha
identificado a la oscilacién de Madden Julian.

Lai acion y niento al oeste de la alta presion S ‘_
"
o

+ Caracteristicas Ll

J 3
“ﬂ},
.
¢
MEDIO AMBIENTE | ¢ CONAGUA | {G%SMN ®. TN

Ema de escaséi‘de aguay
e del palS)‘

% >
¥ zoaa‘:'iw 4 = g’

L

energia, cortes energ ticos ert



1.8 Factores-querimpactan en el mercado
o @ wWcs§

Inflacion

( K VARIACION DEL INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR Y SUS COMPONENTES
3 i a la primera quincena de noviembre de 2023
D;aﬂ INEGI INFORMA 2 - , (variacién porcentual anual)
& CINEGI_INFORMA - Seguir

fgNov 1gNov 1gNov 1gNov 1gNov 1gNov 1gNov TgNov 1gNov
20ms 2016 2017 208 2019 2020 2021 2022 2023

INPC Subyacente No subyacente

Mas alla de los aumentos de precio, hay otros factores a
considerar para entender al consumidor resiliente del 2023 vy,
con ello, abrir espacios de crecimiento

W

Fuente: INEGI



1.8 Factores que impactan en el mercado

Normatividad 2023

@5~ (), ALIMENTOS
= 06 de enero 2023 — DOF DECRETO por el que se exenta el pago de arancel de importacion y se
otorgan facilidades administrativas a diversas mercancias de la canasta basica y de consumo
basico de las familias.

01 de octubre 2023 - La fase Il de la NOM-051 entro en vigor y estara activa hasta 2025 en México

VESTIMENTA e

- 15 de enero 2023 — NOM-004-SE-2021, establece que las prendas de vestir, sus accesorios y la
ropa de casa deben mostrar: marca comercial, descripcion de los materiales, talla, en el caso de
las prendas y accesorios, o las medidas en el caso de la ropa de casa, instrucciones de cuidado,
pais de origen y persona responsable del producto.

nﬁl?ug Uﬁ@ MANUFACTURAS DIVERSAS

15 de agosto de 2023 - DOF DECRETO que incrementa de manera temporal los aranceles de
importacion para 392 fracciones arancelarias, las cuales seran vigentes del 16 de agosto de 2023
al 31 de julio de 2024. Algunos de los productos afectados son: acero, aluminio, bambu, caucho,
productos quimicos, aceites, jabon, papel, carton, productos ceramicos, vidrio, material eléctrico,
instrumentos musicales, muebles, entre otros. El incremento oscila en tasas del 5% al 25%
dependiendo del producto.
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1.8 Factores queoimpactan en el mercadol

A tener en

consideracion:
Elecciones
presidenciales en
México 2024, también
elegira nuevos
gobernadores en
Ciudad de México,
Chiapas, Guanajuato,
Jalisco, Morelos,
Puebla, Tabasco,
Veracruz y Yucatan.
Elecciones
presidenciales en USA
(Integracion regional)

e

RS- .

2024 &
ELECCIONES
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1.9 Analisis de precios importadores (Vestimenta)

-

“ T-shirts y playeras
basicas de algodon
para hombres/mujeres

USD 2.76 Guatemala
USD 3.17 Honduras
USD 3.33 Bangladesh
USD 3.44 Nicaragua
USD 3.45 El Salvador
USD 4.33 Vietnam
USD 4.37 India

USD 7.02 China




1.10 Innovaciones con valor agregado (alimentos)
-

Productos Vi 1: ,A ; ‘
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X
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https://www.propelfoods.com/

vaci jones con valor agregado.
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Producto: Callebaut NXT

D owt RNT
LOCCA FARMT RS
-————

NXT es la innovacidon mas importante en
chocolates de nueva generacién de la
marca Callebaut. Este producto presenta
un perfil lacteo tipo Chocolate con Leche,
pero con ingredientes de origen 100%
vegetal, sin trazas de lacteos,
manteniendo

una gran
cremosidad, textura
y el delicioso sabor
de un chocolate con
leche tradicional.
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Aligeramos al
medio ambiente
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Seleciona tu super

Supermercados disponibles en Ciudad Auténoma
de Buenos Aires

Walmart 4* Soriana
s S

Oportunidades

En productos seleccionados

Kigli es la startup mexicana que combate el
desperdicio de alimentos en
supermercados incentivando a los ﬁ P ; .
consumidores a elegir y comprar productos P e T e T e DR S Ao g
préximos a caducar con considerables PRt AP AN v 5
descuentos. Esto beneficia tanto a las
marcas, el supermercado y los
consumidores, evitando el
desperdicio de S O R VAU : .

alimentos y N~ g LR | % Lkctoos é':[ Gabiina %Eﬁ

promoviendo

practicas mas .= 1 R fat ’q SRrs Tj
L AN ,'A:.' - ' : ; \-‘ ‘:.. . ) : ‘:

Productos
En todas estas categorias, jMira!

sostenibles.
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Tendencias y Oportunidades
Comerciales
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Cifras Sector Agronegocios

274 Empresas %‘;,g”‘ 125 Productos

1) 7,

2018 2019 2020 2021 2022 2022 2023
(ENE - (ENE -

SEP) SEP)

Paprikay Cacao en Ajos frescos  Wilkings y

frescas chiles secos granoy polvo citricos



SECTOR 7

60.9%

CRECIMIENTO
DEL SECTOR 2021-2022

139 9% 163% 122 2%

t Uvas frescas PGP“kG AJOS frescos

AGRO ... °

Uvas
Demanda mexicana
219.7 mdd
PE-MX 74.5 mdd

Cacao en grano,
entero o partido

Oportunidades

67.2 mdd
PE-MX 17.7 mdd

17,822.3%

Jugo de Limdn

1722.1%

Demanda mexicana

f 150.1%

Wilkings

4 300.7%

Mandarinas

t 218.4% t 123.3%

. Cortegas de limpn Premezclas
(1)
565°7 /o . 161% cacaoen . 47.1%
Aceitunas preparadas o L
conservadas grano y potbo Tara

Cacao en polvo
Demanda mexicana
28.2mdd
PE-MX 6.1 mdd

Uvas pasas
Demanda mexicana
10.1 mdd
PE-MX 2.7 mdd

Fuente: ITC, con cifras al 2022



0“7\ = Principales productos 2022

3% ©
G de participacioén en las 55 Empresas

Exportaciones no minero
energéticas de este mercado

Exportaciones en USD Millones

I

X

0.5mdd 0.04 mdd

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



SECTOR 7 16% 2 104.6%

CRECIMIENTO Calamar

Filetes congelados de Los
DEL SECTOR 2021-2022 congelado

demds pescados

Demanda mexicana

160
140
120

100 85e
&0 35e

“ﬁé

Millones de dolares (CIF)

» 50e Tle
40
i~ 15e 33e 26e
0 Ca
marones y . . -
5 "5 i I
Preparadones y langostinos, i Bpa N epia arcinalis, letes de salmones del Filetes congelados de
N Filetez congelados de X Preparacones y Rossia macrosoma N K .
Filstes cangziados de bagre "Pangasius = canservas de atin, de preparados o conservas de pescado B Congelados de tilapia Sepiola spp.~ vy el Pacifica Filetes de pescado stln “del génera
tilapia "Oreochromis ,¥ & . FE- Iztado y de bonito conservados, en F g - e F PR Oncorhynchus nerka®, P Thunnus®, listadas o/
Silurus spp. Clarias spp. [exc. enteroo en "Oreochromis spp. calamar congelados, nep
spp.tf "Sarda spp.", enteros o ENVases "Oncorhynchus 2.0%=US5 75
Ictalurus spp." f 14.2% L. trozos) "Ommastrephes spp., )
entrozes .../ hermeticamente Lolizo gorbuscha®, millones
cerrades (sin .../ ES -
Sub-partida 030461 030462 160414 160523 030323 030749 030441 030487
W OFERTA PE (en MDD) 0.0 0.0 Q.0 0.0 0.0 5.2 0.0 0.0
DEMANDA PE (en MDD) 175.2 554 354 315 220 131 89 1.6

Producto demandado

. . DEMANDA PE [en MDD)  m OFERTA PE (en MDD}
e = #de empresas mexicanas importadoras



Cifras Sector Vestimenta

110 Empresas @ 186 Productos

2018 2019 2020 2021 2022/ 2022 2023
(ENE- (ENE-
SEP) SEP)




SEGTOR
VESTIMENTA'Y

DECORACION

213.9%
T-shirts de 1227.50/0

algodon

Vestidos para

218.4% 140.2% 184.6%

Suéteres, Camisas de punto Prendas de

caballero y nifas y damas

pullovers y de algodon

vestir para bebé

dama cardigans

CRECIMIENTO 75 .10/0

DEL SECTOR 2021-2022

Demanda mexicana

EEEEEENR
- & Tener en consideraci6n, el IMPACTO del o ino)
$700.00 : desabasto de algodén (materia prima) en . /O/LQQQ'QE' - 40, eo
' : Perti. W+ venorts 'de" hoﬂ‘;"d/ep 3
. . 3 , glgodot *calgon™™ o nes' ¥ nt LQ/O‘EV . oka5)
@ $600.00 ™ 1,103 " extit kt’“ 5 €O A ss\m\\' e PV 15ones ¥ o
= by u pel Keulo o ort0S
g . . a5, 9 N con PE poleco® \ 0,85t cor™® 0das: ecuft 3
£ $500.00 « = ,Sh\ﬂs antalon s\ LargoS: T iganes: R c.dep\l N e fesﬂ‘““
0 E : o .+ spuitover® ! pres 00 ein (el 4609 oras
m E $400.00 : -' ke res“)eﬁe‘z! 4060 0! ) con (\e\t oo D."-,W > il e
b L del Q 505 (TiC ores
O ] = . jsasd eccio® {505 su o o™
o com i C 3 15051 dor® ara
o . XAt g RS P
© s $300.00 = : endas 8¢ § noto\as.c“%o@gg@
n
O - . 1,004 646 633 PR
.E g $200.00 & . 827 990 ,‘u = ! W A
. : : 721 ¥
3 = 410000 § . 525 510 693 468 651 e b
P : : | ]
$- = o |
o = 610910 611120: 610990 620462 620342 611020 611030 620520 621010 610510 620640 610462 620193 620630 610610 620442 610442
Q B DEMANDA MX (en MDD) $584.70  $262. 10. $243.,00 $225.10$218.50 $182.30 $181.00 $126.30 $103.70 $100.20 $98.60 $97.20 $95.60 $59.70 $53.20 $46.30 $29.80
o OFERTA PE (en MDD) = $6.10 S0. 26 a s $0.10 $0.07 $0.02 $0.20 $0.30 $0.06 s$- $2.30 $0.01 $0.18 S- $0.17 $0.27 $0.49 $0.19
fEEEEEEEEESR
don ¥
de 0190 cticulos co\o '
icetas: depunte Yo pard aleco® sV ot fcio\e> a0 du® E‘o\ombres * ) M 050 anas a0
irts y <0 jr de PUE an 050 01N para N aBl o908 05 985 qujer® \god b
T-shi pesti L od cdigo™ t\c p hot™ cioL P \of i .05, o afa . o ded od
\ementos ge pebes: ge i " L)\LCJ""“5 N c\ e fior® - ztt’-')-'b‘can' \ante® 00:3 an s0\° @ w0 e oﬂ“ﬂews ey so‘{‘“OS' (05 0¢ o
p(endus‘écomp o "iers ey ?\ de PV fc_,C.‘A pu“Dobgr‘lU‘c' %em‘ﬁ efido e 1090 " isero® v de ot ge? e 50"
queter® gien LDQ\PC& e cuello B o s 0P s o™ 5, DL e o
LapoReSCa o9 e;th\PﬂfC‘ AcaEo® - n\usos‘g s O™ eV °
Q ' 130
an\“s;d e NGClewt Tpeo® o v
o
caris® os 0P (ALorO®

Fuente: Veritrade y Trademap (millones US$)
Fecha de extraccién de datos: 02.02.2020
Elaboracién: OCEX México



7 ahS
IR
%E“Shs 30% de participacion en las

energéticas

Exportaciones no minero %
e

AR
AT

Exportaciones en USD Millones

Principales productos 2022

! 30 Empresas

o

Sy

: ‘1“'\\ = e :
37.8mdd 16.0 mdd 12.3 mdd . 7.2 mdd

] 0T 10T A0

239 Productos

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



Oportunidades

SEGTOR
MANUFACTURAS *
DIVERSAS |

Partes de maquinas
o aparatos de las
partidas 8426, 8429
u 8430
Demanda mexicana
347 mdd
PE-MX 4.3 mdd

177.50/0 13 81%

Mdaquinas de Madera perfilada y
sondeo y decking
perforacién

131,60/0 1756.00/0 1111.00/0

Neumdticos de Maderas Algmbre'ded
caucho (llantas aserradas cobre refinado
neumaticas)
2 :55.0%
Alambre de

hierro

Bombas de aire Manufacturas de Artic oo
Demanda mexicana hierro o acero = . |cudos egn er|a1\ 7
h emanda mexicana 1.
944 mdd Demanda mexicana

PE-MX USD 86,000

PE-MX USD 279,000

billones

3.5 billones PE-MX USD 109,000



Acciones de PROMPERU
en Meéxico
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3.1 Apoyo de la OCEX México :

. Plan Actividades OCEX México: Organigacion de actividades especificas de promocion en el mercado local, y en
particular de aquellas actuaciones de promocion comercial desarrolladas por la OCEX Mexico, como ferias y
exposiciones, Misiones comerciales, viajes empresariales de prospeccion de mercados y otras actividades de promocion.

. Conocimiento del Mercado: Asistencia y apoyo a empresas exportadoras a través del suministro de informacién sobre
mercados exteriores y oportunidades comerciales, elaboracion de estudios de mercado sectoriales informacién sobre
concursos Yy licitaciones internacionales, y demads aspectos de interés para las empresas en los mercados exteriores.

. Servicios Personaligados: La identificacion de socios comerciales, agendas de negocios y Los informes personalizados a
cada necesidad de cada empresa exportadora.

https://institucional.promperu.gob.pe/ppeem-fichas.aspx

de Merca 35 .

an b"*‘ '
u..n"‘.ll -.*III

Consultas personalizadas Agendas de negocios
1. Marco de una feria/evento

https://institucional.promperu.gob.pe/consultaPPM.aspx 2. Individuales

Requerimientos comerciales



https://institucional.promperu.gob.pe/consultaPPM.aspx
https://institucional.promperu.gob.pe/ppeem-fichas.aspx

3.1 Acciones de comercio
PROMPERU en México 2024

0

Feria Internacional
Intermoda 2024

Guadalajara
julio

expoalimentaria

Septiembre

2024
Lima

ASOCIACION DE EXPORTADORES

Rueda de Negocios en el
marco de ExpoAlimentaria

Pery
MODA
MODA

octubre

Rueda de Negocios en el
marco de Perit Moda 2024

° ° ° ° o o o ° ° ° ° °
10al 14
de junio
Peri Service Summit en =1 INDUSTRIA Feria
México 2024 PERU tub . Lntle{pbaaonal
octupre el Libro
+ Ciudad de México Mmarzo . de Guadalajara®

« Querétaro
PerUiService

Rueda de Negocios en el marco
de Industria Peri 2024

(J \ Ali del l l
. % Péaglzf?cg

Macrorrueda de la Alianga

Exro Peru Service

del Pacifico 2024 P Sumlr-|i1r|rl|::024
(multisectorial) 11-13 Septiembre
Lima Rueda de Negocios

Mision Comercial a
Sonora - Congreso
Internacional de Mineria -
México — 2024
Sonora

) PeruService

EXpOMINAS 2024 T

d—

noviembre

Feria Internacional del
Libro de Guadalajara 2024
Guadalajara



Ministeri
delrzllgr"re]g?cio Exterior ‘ prom’ J
y Turismo peru

Preguntas y
respuestas




\ % Datos de Contacto

Maria Teresa Villena Ramirez
Consejera Econémico Comercial
PROMPERU en México
Correo: mvillena@promperu.gob.pe




