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¿Sabías qué?

• El consumidor coreano disfruta al aire libre 

todos los fines de semana.

• Hiking se ha convertido en parte de la 

cultura coreana pues los coreanos 

disfrutan de un estilo de vida saludable.

• Seúl cuenta con 43 montañas con 

caminerías por cientos de kilómetros.
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Conoce Corea
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Conoce Corea
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Conoce Corea
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Conoce Corea
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Conoce Corea: comercio
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Conoce Corea: comercio
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Conoce Corea: comercio
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Conoce Corea: comercio



Oferta y tamaño del mercado
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Fuente:Korea Forest Service statistics on import and export of forest products

- La cantidad de importación aumentó un 8,2% 

y el precio unitario de importación aumentó 

aproximadamente un 8,2%.

- El valor de importación acumulada la madera 

aserrada disminuyó un 17,4% en 

comparación con el año anterior.

- El volumen total de las importaciones de

productos de madera aumentó un 8,2%
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Demanda y caracteristicas  
principales
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PRINCIPALES TENDENCIAS en maderas:

Existe la necesidad de espacios al aire libre. Existen
proyectos privados y públicos de construcción de estos
espacios con materiales amigables con el ambiente.

La industria necesita especies duras con precios más
estables, extraídas de manera responsable. Donde las
oportunidad es la estabilidad de precio y abastecimiento
continuo.

El principal proveedor de madera de dura sudamericana es
Brasil.
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Canales de venta
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Canales de venta y proveedores

Fuente: SUNAT. Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÚ

• Los principales canales de venta de estos productos son
muy tradicionales

• Básicamente son acopiadores y asociaciones de
importadores con almacenes en los pricipales puertos
Incheon y Busan



Preguntas y 
respuestas
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