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Seminarios Miércoles del exportador

Colombia como mercado
clave: Tendencias y
oportunidades para la
oferta exportable

Bogota, 2 de septiembre de 2026
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Asi es el golpe de los nuevos
aranceles de Estados Unidos — »
para Colombia ; 1h

v

Participacion sobre

VALORUSD el valor sobre el que se ]

SECTOR MILLONES  estima la afectacion \ ]
s Flores, follajes y plantas vivas $1.899,8 42,8%
&% Derivados de aluminio $641,7 14,5%
G} Transformadores eléctricos $309,6 7,0%
!/ Textiles, confecciones y cuero $2471 5,6%

Plasticos y sus manufacturas $189,6 4,3%
¥ Ws,cmstm 28-07-2026

' &y preparaciones de pescado
' ( Chocolateria y confiteria $115,2 2,6% A
Q4 Hierro, aceroy sus manufacturas $85,2 1,9% HHOMAMN “NA
Pert y Colombia confirman regreso @ Aeeitesygasas  eTI8 18%
de relaciones diplomaticas con i ol ycaidida et $619 kisdad AGENGA nE GOMEHGIU
’ . Tarjetas inteligent rti
envio de embajadores O ecvincos SR 1%
—)EZ- Otros sectores $634,4 14,3% v SEG“nInm A PAH“H
<\/‘) “,ﬂ 4\’ 2 Fuente: Analdex con datos DIAN. No se inciuyen exportaciones hechas desde Zona Franca FOTBFg DEL 7 nE Aﬁm

LA INFLACION GENERAL DE LA OCDE
SE MODERO A 4,2% EN JUNIO DE 2026

x { ' : 4 . e _ : Variacién porcentual respecto al mismo periodo del afio anterior
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SALARIO MINIMO

en Colombia 2026

Costos de contratacion para una empresa
por colaborador

Salario minimo $1.750.905
Auwxlio de transporte $249.045
Total $2.000,000
Pension (12%) $210108
Solud (85%) $148826
Parafiscales (8%) $157.581
Cesantias (8,33%) $166.600

Intereses Cesantios (1%) $20000
ARL - Riesgo | (0,52%) $9.139
Prima de Servicios (833%)  $166.600
Vacaciones (417%) $73012
Dotacion Aprox. (25%) $43772
Total Némina Mensual $2.995.642

Fuante: Allados Consultores

CWMAS.COM.Co CW+

antes de lo previsto®

podria ser uno de los
mas fuertes en 75 anos

Fuente: Superintendencia Financiera de Colombia

Precio Oficial del Dolar
Tasa Representativa del Mercado TRM

25 de agosto de 2026
§1USD=$3,056.51 /

Variacidn $8.39 (0.28%)
Dia anterior; $ 3,048.12

Hace un afio Este mes Este afio
§952.19 (-28.75%)"  $-75.91 (-2.42%) ©  §-700,57 (+18.65%)

[T
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comienza en Colombia &

L e .

en valoraanalitik.com

0|  colombia

i Carde Wasciss

Colombia reactiva su economia y
retoma exportaciones de carbén
a Israel: Gobierno de Abelardo De
La Espriella firma decreto para
reanudar el comercio

Fenomeno de El Nifio ganaria
fuerza en Colombia: autoridades
mantienenvalerta por altas
temperaturas y sequias

E1 IDEAM advirtid que existe una probabilidad creciente de desarrolio
del fendmeno durante el segundo semestre del ano, lo que podria
incrementar las altas temperaturas, reducir las lluvias y aumentar el
riesgo de incendios forestales en varias regiones del pais,

0 @ & O | @entreredesnoticias

EL PESO ES LA MONEDA MAS REVALUADA
ENTRE LAS MONEDAS EMERGENTES

Comportamiento entre el 28 de julio de 2025 y 2026

Divisa Cédigo Variacion
- Peso colombiano  COP 29,86%
@ Real brasilerio BRL 9,02%
S Forint hingaro 8,03%
(2) Peso mexicano 745% _
bs‘- Rand sudafricano  Z

e Renminbi chino

6,77%
6,00%
(®) Sol peruano 4,20%

@ Rubloruso 4,04%

‘g Ringgit malayo
‘ Peso chileno

3,40% <

3,17% m



Ideas clave

e Inflacion persistente y mayor sensibilidad a precios.

e Fendmeno El Nino: riesgos para la produccion agropecuaria y el
abastecimiento.

e Eventos naturales generan presion sobre infraestructura y cadenas
productivas.

e Nuevos aranceles de EE. UU. impactan la competitividad del comercio
colombiano.

® Reactivacion del comercio regional y fortalecimiento de relaciones con
paises vecinos.

® Peru—Colombia: relacion bilateral sélida y condiciones favorables para
profundizar el comercio.

e Revaluacion del peso colombiano: mayor capacidad de compra de
productos importados.

e Dodlar alrededor de COP 3.050: escenario favorable para importadores
colombianos.

e Incremento del salario minimo: mayor presion sobre costos empresariales y
laborales.
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Introduccion- Colombia en cifras

Poblacion total
2025

il

Variacion del PIB
2023: +1,2%
{@”S 2024: +2,5%
io} 2025: +2,6%

@ Inflacion Anual

2025
5,10%

PIB 2025
( g) USD 457 mil
millones

% Consumo privado:
\_1 representa el 65% del

PIB

Poblacion en edad de
trabajar 41.16 y edad
promedio 32 anos.

) PIB per capita
© 2025: USD 8,562

©

@ Clase media: mas de
18.5 millones de
personas

@ M4s de 9.246

empresas
exportadoras



Tasa bruta de natalidad:
8,5 nacimientos por cada
1.000 habitantes

Estratos

| |
“ Del 1 siendo bajo al 6 alto

Corriente eléctrica
Tomas de corriente de tipo Ay
tipo B con tension de red es de

110V /60 Hz

100+] Hombre 0.0% 0.0% Mujer
95.99
90-94
85-89
80-84
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40-44
3539
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25.29
20-24
1519
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T T T T 1
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Colombia - 2035
PopulationPyramid.net Poblacion: 57,445,753

o O Hombres/Mujeres
51,2% son mujeres y
48,8% hombres

Introduccion- Colombia en cifras

Principales Ciudades
Bogota (~10,4 millones)
Medellin (~4,5 millones)
Cali (~3,1 millones)
Barranquilla (~2,4
millones)

(5) Cartagena (~1,1 millones)

(Fuente: Consejo privado de competitividad)

1
2
3

(
(
(
(4

)
)
)
)

— Moneda
Peso Colombiano COP
promedio $3.100 COP por
usD



Introduccion- Colombia en cifras
Importaciones de Colombia 2021 - 2025 %u USD 36 M

(USD miles de mI"OHES) o j Importaciones de Colombia
Ene - Jun 2026

4,14%

crecimiento anual de las
importaciones 2021 - 2025

3er
Proveedor en Latam

después de México y Brasil

%9 13
2021 2022 2023 2024 2025 Q/)’ Proveedor en el mundo

Afo

B USDFOB [ Kilos

80
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20

Fuente: DANE - DIAN 2026
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Informacion relevante del mercado

Exportaciones no tradicionales de Peri a Colombia
2021 - 2026 Ene - Jun (USD millones)

1.000 Agropecuario 1 1 2 7 M
917 ®

Metalargico

853 825 261 Quimico Exportaciones totales en 2025
752 180 Textil y confecciones
750 715 230
116 Metal mecénico 20 60/
293 199 o Varios ’ o
251 196 597 Vidrio y sus manufacturas Crecimiento vs 2024
500 Siderargico
165 139
Ceramicos
1.073
162 161 Papeles y cartones e
135 = Mineria no metalica Empresas exportadoras
250
113 Pesquero
0 87 - [
69 .
Pieles y cueros
B rorestal 1 [ ] 744
0 W Joyeria Partidas arancelarias
2021 2022 2023 2024 2025 2026

Fuente: Calculos PROMPERU - SUNAT 2026




TOP 15 DE PRODUCTOS MAS EXPORTADOS

P

N S—

TEJIDOS ALGODON TENIDOS GALLETAS DULCES

Y x_'"._

AZUCAR AROMATIZADA FRASCOS DE VIDRIO

/.t '\‘ .

\

ACEITE DE PALMA GALLETAS SALADAS TELA NO TEJIDA CINC SIN ALEAR CACAO EN POLVO




TOP 15 DE PRODUCTOS CON MAYOR CRECIMIENTO

GALLETAS DULCES

EQUIPOS TELECOMUNICACION DIGITAL

BALDOSAS CERAMICAS POROSAS CALDOS Y SOPAS GALLETAS SALADAS CAMISAS ALGODON HOMBRE ARTICULOS PLASTICOS
DE USO DOMESTICO
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Agronegocios- Frescos y Procesados

USD 10.346 millones

USD 116 millones USD 104 millones

Importaciones desde Peru Exportados hacia Colombia (+42%)

USD 41.500 millones

., . Importaciones agroalimentarias
Produccidon agropecuaria (+3,0%) P &

(+10,8%)




Tendencias - Frescos

1. Calidad y apariencia visual

* Calibres grandes, uniformes, firmes, colores intensos vy sin defectos.

2. Continuidad y ventanas comerciales
*  Programas de abastecimiento mas largos y durante todo el ano.
*  Cumplimiento de volumenes y fechas programadas.

3. Certificacion y calidad poscosecha
*  Predios y plantas certificados, trazabilidad y cumplimiento fitosanitario.
*  Mayor vida poscosecha y reduccion de mermas.

4. Retail, segmentacion y posicionamiento
*  Formatos practicos adaptados al retail y segmentos competitivo/premium.
*  Preferencia por atributos saludables, naturales y de origen.
*  Peru como proveedor complementario por estacionalidad y cercania logistica.




Tendencias- Procesados

1. Competitividad y flexibilidad comercial
Precios competitivos, estabilidad y MOQ flexibles. Capacidad para atender diversos
canales, productos y volumenes.

2. Calidad, formulacion y certificaciones
Calidad homogénea, trazabilidad y certificaciones. Preferencia por clean label, menor
azucar/sodio y atributos funcionales.

3. Formatos y marca privada
Formatos para retail, HORECA, industria y granel. Interés creciente en marca propia y
adaptacion de gramajes y empaques.

4. Salud, conveniencia y diferenciacion
Demanda de superfoods, granos, snacks saludables, salsas y conservas. Valoracion de
proteina, fibra, natural, organico, funcional y RTE.

5. Abastecimiento y desarrollo comercial
Vida util minima de 14-18 meses en procesados. Proveedores flexibles para adaptar
productos y desarrollar el mercado con el importador.




Manufacturas diversas

Proveedore Envases Equipamiento  Cosmética e
S Gastronomico ingredientes

ala
Mineria




Manufacturas diversas

Exportaciones
Peru -

Colombia

% de
Crecimiento
(24/25)

Productos Estrella

2025

Repuestos para maquinaria, bombas y perforadoras, Mallas y rejas de

Proveedores a la mineria | USD 17 millones -22,1% . o
hierro/acero, generadores eléctricos y bombas.
Envases y empaques: bolsas, films y empaques flexibles, laminados,
Envases y Equipamiento para USD 80.5 sachets, envases rigidos, tapas y recipientes para alimentos.
. . : ' -8.9%
la industria millones Equipamiento: equipos para procesamiento de alimentos, aparatos de
cocina, hornos y amasadoras.
Aceites y mantecas vegetales (jojoba y cacao), aceites esenciales,
colorantes naturales (achiote y carmin de cochinilla), mezclas aromaticas y
usD 21 fragancias; perfumes, maquillaje para labios y ojos, productos para
Cosmética e ingredientes . 12.8% . ’ ’ ! .
& millones ° manicure/pedicure, polvos y compactos, preparaciones para el cuidado de

la piel, champus, productos para ondulacién o alisado y otras
preparaciones capilares




Tendencias- Manufacturas diversas

PROVEEDORES A LA MINERIA ENVASES Y EMPAQUES

Mineria de CARBON Y ORO con la Precio competitivo, condiciones de pago y
O 1 produccién concentrada en Antioquia, La MOQ Flexible
Guajira, Cesar y Choco

Homologacién técnica entre 60 dias a 24

Sector altamente relacional, directo y o : ,
meses , muestras fisicas obligatorias

basado en la confianza

Demanda de flexibles de alta barrera, PET, vidrio,
aluminio y componentes especializados.

O 3 Valoracion de la presencia local, soporte
técnico constante y relacion estable

Alta urgencia en la reposicién y Al.ta pers.onalizacién:‘zipper, ventana, refill/doypack
04 mantenimiento de equipos e impresion de 5-7 tintas.

Mayor interés por soluciones reciclables,
O 5 Combinacién de acuerdos de largo plazo con monomateriales, reutilizables y con menor
compras spot segun necesidad uso de plastico

En flexibles, homologacion de 60—90 dias y
potencial de captar 30%-40% de la categoria
como proveedor alternativo homologado.

Certificaciones, cumplimiento técnicoy la
O 6 confiabilidad en los tiempos de entrega
son determinantes




Tendencias- Manufacturas diversas

COSMETICA E INGREDIENTES

EQUIPAMIENTO PARA LA INDUSTRIA

Precio, ROl y TCO determinantes; 98% del tejido
empresarial corresponde a micro y pequeias
empresas.

Demanda de acero inoxidable 304/316, disefio
sanitario y documentacién técnica para
homologacién.

Equipos orientados a reducir mermas, consumo
energético y mano de obra; creciente interés en loT,
trazabilidad y sistemas CIP.

Demanda de equipos compactos y modulares pard
panificacion, HORECA, frutas y snacks; capacidades desde
20-120 kg en amasado y 500 kg/h en despulpado.

Servicio técnico y repuestos son criticos: 72% del
equipamiento utilizado en Colombia es importado,
haciendo clave contar con soporte local.

Colombia es el 4.2 mercado de belleza de América
Latina, con un valor aproximado de USD 6.861
millones en 2025.

Perd representa apenas 1,82% de las
importaciones cosmeticas colombianas,
evidenciando un amplio espacio para posicionar
nueva oferta.

Se identifican oportunidades en skincare, cuidado
capilar, dermocosmética y cosmética natural,
especialmente con propuestas innovadoras vy
diferenciadas.

Existe interés en ingredientes amazdnicos, activos
botdnicos, mantecas vegetales, materias primas capilares
y fragancias, principalmente para areas de I+D y
formulacion..

El mercado de materias primas es maduro y
competitivo; el ingreso requiere innovacion
técnica, eficacia comprobada, trazabilidad,
soporte técnico y flexibilidad en volimenes




Vestimenta

Textiles| Basicos premium | Ropa de bebé

USD 4.134 millones USD 125,1

Importaciones colombianas del Importaciones colombianas desde
mundo Peru

USD 2.807

Produccion de prendas de vestir

USD 112,9

Exportaciones hacia Colombia




Tendencias - Vestimenta

1. Competencia por precio:La diferenciaciéon se desplaza hacia calidad,
materiales, fit y durabilidad. Sin embargo, el precio sigue siendo una variable
importante.

2. Reconfiguracion del sourcing: Las marcas buscan simplificar su cadena:
desarrollo + tela + confeccion + acabados + producto terminado.

3. Producciones mas pequenas y flexibles: La incertidumbre de demanda y la
velocidad de las tendencias favorecen proveedores capaces de trabajar
colecciones, capsulas y reposiciones sin grandes inventarios.

4. Activewear / sportswear: El lifestyle activo sigue ganando espacio. El
sportswear crecio 6,33% en el ultimo trimestre de 2025 y el Mundial 2026
esta reforzando la demanda de prendas deportiva.

5. Fibras naturales y materiales con valor agregado: Bienestar, moda
consciente y busqueda de productos diferenciados siguen influyendo en el
consumidor.

6. Coleccionesy drops mas frecuentes: La competencia digital y las plataformas
internacionales aceleran el ritmo comercial y presionan a las marcas locales a
renovar producto con mayor frecuencia.

7. Personalizacion y diferenciacion: El consumidor busca mayor expresion
individual y las marcas necesitan ADN propio en lugar de competir
Unicamente por precio. Inexmoda destaca




Servicios

Software | BPO | Franquicias

Py

xﬂm’

(N

USD 23.000 millones USD 92,8

Importaciones colombianas del Importaciones colombianas desde
mundo Peru

USD 18.000 millones

Produccion de servicios

USD 336,9

Exportaciones de Peru




Tendencias - Servicios

1. Foco en productividad y ROI: Se priorizan servicios que
generen eficiencias, reduzcan costos y demuestren resultados
medibles.

2. IA y automatizacion como estandar: Crece la demanda por
soluciones que incorporen IA, automatizacion y analitica en los
procesos empresariales.

3. Servicios de mayor valor agregado: La tercerizacion
evoluciona de tareas operativas hacia tecnologia, analitica,
ciberseguridad y procesos especializados.

4. Soluciones integrales y escalables: Se valoran proveedores
qgue combinen tecnologia, talento e implementacién y puedan
adaptarse al crecimiento del cliente.

5. Ciberseguridad y proteccion de datos: Seguridad, privacidad y
cumplimiento ganan peso como criterios para seleccionar
proveedores tecnolégicos.

6. Experiencia de cliente digital: El BPO evoluciona hacia
modelos omnicanal que integran atencién humana,
automatizacion, 1Ay analitica.
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Estructura del mercado- Frescos

(//\
Total
o Fruver especializado (34) contactos
qpmzf 222
b €  JENAGRO
/ x
| . Y Retail Moderno/supermercados (53)
exito 'ﬁf‘ Cor0)c W\ o Metro ﬂ?reg% m
// .?/ e o-os,f G‘ , sumejor aliado.
# ara [
/ @ ‘ogrofrut M Distribuidores/comercializadores (52)

OVPC Agover

Importadores VISA PRODUCE COMPANY
y Comercializadores Fruver

Importadores mayoristas (83)




Estructura de mercado- Procesados

Canal especializado (20) Total
contactos

IA\/ 267

ALIMENTOS
Y VINOS
DE IBANEZ

. Canal HORECA - Hoteles, restaurantes y

./U ; catering (34)
u rmm

et = 0otno

%

CASA
IB/INF/

AAAAAAAAAAAA

colomb'““ Industrial - Fabricantes o transformadores
bor es infinito

_ - \ (102)
A : (/j Retailers y supermercados (53)
/ i\ i o @l qrg{ CETELD  [e)7(e)

\.  importadores y distribuidores

e S 0
/  CQRABASTOS /Wi (CAVASA) X mayoristas (58)




Estructura de mercado- Menestras y funcionales

Total
:Svt | Canal especializado (20) contactos
ngrer it 187

Canal HORECA - Hoteles, restaurantes y
catering (34)

Retailers y supermercados (53)

VE owoexnto LGSR @
IAPATOCA

6
CORABASTOS .
&”/WWMQ QCAVASAD Codabos Importadores y distribuidores (30)
NOVACAMEO S Importadores y distribuidores mayoristas
ORGANIZACION Sociedad de Comercializacién Internacional

40)

CARDENAS S.A.S.




Estructura del mercado- Proveedores a la mineria

\\ Gran Mineria-productor (40) Total
e contactos
163
@ 0k Mineros
coowss” Distribuidores/comercializadores/im
tador
S&E cHNEMVE® e
Y CIA. S.A.S (23)

Conalquipo

................. GECOLSA @ g fabr lon

M,; W [ abrielo (f \ Mediana y pequefia mineria
‘OPERACIONES S.A'S MSINA MINAFUTURO (PYMES)-productor (100)

¢ ¢
X - -
. (@) Cl.Seasif INER S.A.

INVERSION LA MARIA S.AS S ——
en fortalecimiento minero” ’ NERA EL ROBLE




Estructura del mercado - Envases

Total
contactos
205

SALDE#!%J\C-E};\*::‘;% §® @ isopLasTICoS

- MULTICAPS
pFFe
o
T

Q Recamier DERSAG @\

0 Industria cosmética, higiene y
et ; : e HAKA 5 mascotas (60
@ EZl Brinsa = s «

Usanss

UM » - anza (@O SOPEY Y. ¢
@ 22 BI0S Team )@ R %@

luctores /comercializadores

es/Horeca (35)

Industria alimentaria (100)




Estructura del mercado-Equipamiento

Total
contactos

67
@ /-ﬁ—m Venta directa (pocas marcas) (10)
P s
® =7
Ligatec

O ®  SOLUCIONES JUAN INDUSTRIAS

QUE UNE T —

R\\LL// : |
RN )05ERR G TR

fezas ~~~ Distribuidores/comercializadore
M imdustrial Taylor | F=t INDUARIZALBA SAS s (15)

EGRAND IRESCR

Zowi k. DILK o @itsicoss [N

Importadores especializados (12)

5,8555 @-)Juan D. Hoyos Industria alimentaria, HORECA,
dark kitchens (30)




Estructura del mercado - Cosmetica

Total

contactos
60

Retail especializado / tiendas
SENHEIM Blush-Bar  multimarca (10)

NAA

; / { & Gru
C&NTEXPORT £¥¥ BStanico

e

El mundo del Health - Colombia ‘?23?23‘? Internacional B B R E N N TAG I m po rta dores / d iSt ri bUidores

Laboratorios J \ N\ —
RONVAR? [© FACE
CoO 'S METCS.

/A

(20)

Laboratorios / formuladores
/ maquiladores (8)

Marcas locales (22)

Krika 4

€O SME T 1ES

SANA SALUD algabo




Estructura del mercado - Vestimenta

/N
@() Total
QM ﬂ@ Diseiladores (20) contactos
ANDRES OTALORA 65
MALVA. PI'QC 13 Boutiques / Tiendas por
d t to (15
E[ ET DOKYDO epartamento (1)
% Wlinibhu /?7 L DORADO
Marcas locales (30)
Othm §

WHITHAN

iUl
e | e
w © ONY

Retailers (2)




Estructura del mercado - Servicios

o Educacién (5) Total
los Andes contactos
e 280

Telecomunicaciones (2)

@ DIRECTV

V4
Claro- camacol

TELEVISION
-
Banmhmhia:mpu Dnmﬁm:m C CredibanCo Finanzas (10)
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Ferias internacionales




Misiones comerciales y
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Misién Comercial Superfoods
Perti a Colombia 2026
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Agendas de negocios
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Seminarios especializados
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‘ ¢Donde estan las oportunidades?
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Documentos de inteligencia de mercado https://exportemos.pe/



https://exportemos.pe/

Consultas de empresas peruanas

® Analisis de mercado

e Definicion de importadores

® Segmentos de comercializacion

® Base de importadores

e Relacionamento en eventos

® Promocion de oferta exportable

frente a requerimiento




Aspectos relevantes

Acuerdo de libre comercio de la Alianza

/} del Pacifico
a=

=

Acuerdo en el marco de la CAN

Régimen para evitar la Doble
Tributacion y Prevenir la Evasion Fiscal
- CAN

COMUNIDAD ANDINA

Acuerdos en el marco de la
Asociacion Latinoamericana de

ALAD’I Integracion (ALADI)

LW ~

Puedes viajar con:

e DNI

® sin cobro de roaming
internacional

e 86 vuelos semanales



Perfil empresarial colombiano

A5
B

©

A ®
Relacional muy M do d Alta valoracion de Alta valoracion de oferta que
mulati erca .O € cumplimiento de plazos signifigue menores costos
acumuliativo Precio y compromisos

=N
e, o+
@

Solicitan muestras y pruebas Post venta Valoracion de la confianza y
antes de comprar un producto Seguimiento presencial y virtual cumplimiento: El compromiso
a un nuevo proveedor verbal es tan importante como el

contrato.




Perfil empresarial colombiano
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Opcionesde pagocon  pige calidad s CONOCMIENMOderUtaSY  prefiere proveedores
crédito 30 a 60 dias precio muy ogistica Colombia—Peru flexibles y adaptables
competitivo

rg\
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Solicitan muestras y pruebas Compara multiples Exige consistencia en la calidad

antes de comprar un producto proveedores y mercados
a un nuevo proveedor



Aprovechamiento comercial
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Moverse Contactar Ajustar la Participar .
‘g q tacis Coordinar
rapido compradores presen ac.:lon . (_en con la OCEX
comercial actividades

comerciales
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Internacional Callao - 6 - 8 dias USD 1.700 - 2.600 Carga de mayor volumen, menor
Buenaventura urgencia
Callao - 14 dias USD 2.700 - 3.600
P Cartagena
Internacional Lima Bogota 2 - 3 dias Min USD 120 Carga urgente, muestras / menor
USD 2 - 3porK volumen o mayor valor
/,% por Kg y
/
7
Internacional Chiclayo Ipiales | 3 -4 dias USD 2.900 Especialmente relevante por
Lima Ipiales 3-6 dias USD 4.900 cercania al corredor sur.
% Nacional Ipiales - Bogota | 2 - 4 dias USD 1.800

*Tarifas referenciales que pueden variar segun el transportista.
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“En Colombia, los negocios se construyen con
presencia, confianza y constancia.”

49



PROMPERU:Un espacio empresarial




JULIO POLANCO

Consejero Econdmico
Comercial

RUBI PADILLA KARO, TORRES JONATHAN BAQUERO MARCELA BUITRAGO

Especialista en Especialista en Especialista en turismo Asistente Administrativa

i i i . . . e imagen
comercio e inversiones comercio e inversiones g
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Julio Polanco

Consejero Econdmico Comercial
PROMPERU en Colombia
jpolanco@promperu.gob.pe




