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Agenda Para el Dia de Hoy

1. FaceBook
2. Estadisticas del Mercado Peruano
3. Campanas Publicitarias Estandares
4. Campanas Publicitarias LookAlike

Audience

‘5. FaceBook Dynamic Product ADS
6. Algunos Tips Ocultos de Facebook
-7.Demostracién de Campafias
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aqua cool *

¢Alguien sabe cuantas redes sociales
existen?




Redes Sociales
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¢Y entonces en que red social debo estar?




El 93% de peruanos
usan las redes sociales
para buscar noticias o
informacion de interés









+29% usalas RS
\ mientras
almuerza.



Ald ‘o~

Ruby: Luchito MI
AMOR ya
podemos ir a

comprar mi @

nuevo Iphone 7S | &

11% Mientras
conversa con
~ otras personas o
_ termina una
relacion.

©babycakesromero... =

" Charito: Queeee..

Pero si recién
tenemos 9 meses
de casados..

-~

Luchito: (-
Charito lo v
siento queria

decirte que
estoy con ella.




Composicion Por Rango de Edades y Sexo

Los demograficos
online en Peru
. muestran que 1/2 de
- la poblacién tiene
menos de 35 afos

o, 0,
55% 45% de edad y un 22% &

supera los 45. 1524 2534 4554




Cuantas cuentas de usuarios creen que
existen en Facebook solo en el Peru?
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Identificacion oportunidades de mercado
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Peru es el octavo pais del mundo
que mas se conecta a las redes
sociales

Los peruanos estan conectados a las redes durante casi ocho horas almes. en
promedio. Los argentinos llegan casi a las 10 horas
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FACEBOOK.COM
95.7%




ldentificacion oportunidades de mercado

&l Comercio PoLiTica  ECONOMIA  OPINION  LIMA  PERU  MUNDO  TECNO

MARTES 12 DE MAYO DEL 2015 | 16:41

Facebook: 47°% de peruanos
ingresa mensualmente a la red
social

De los 14 millones de usuarios activos mensuales de Facebook, 10,1 millones lo hacen a
traves de sus telefonos moviles
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La Publicidad en

facebook

La debemos ver con una INVERSION
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Publicidad En FaceBook

Ahhhh, espera un
ratito Christian,
gue cosa es esa

vaina de la

_ CONVERSION




Accion que realiza el
usuario dentro del sitio web
0 campana publicitaria que
a tu marca,
producto y/o servicios.

i

A TU MEDIDA DIGITAL




Puedes encontrar

Audiencia Similar a
tus seguidores en
' todo el mundo.

r



e productos Buscar

Catalogo de productos

Crea un catalogo de productos para agregar tus productos a Facebook y administrarlos.

Tu catalogo de productos conecta tu sitio web o aplicacion con tus productos y te

permite crear anuncios que llequen a las personas con mayores probabilidades de

realizar una conversion. Vuelve a dirigirte a las personas que visitan tu sitio web o
usan tu aplicacién, o busca nuevos clientes.

Mas informacion sobre los catalogos.



FACEBOOK - Catalogo de Productos

- Website Visitor
Facebook Pixel Behavior

i [ -‘ ] \
o _&_’ ey — [ﬂ -] More Sales
' Retrg-;: Across Devices
M |
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Automated, Personalized Prospect
Website Item Details Dynamic Ad New Shoppers
Store Feed

FaceBook Dynamic Products ADS




E] = administrador de anuncios

Christian Saldafia Paz (10150...

Campaiia

I— Objetivo

22 Conjunto de anuncios

Publico
Ubicaciones
Presupuesto y calendario

B Nuevo anuncio

Formato
Contenido multimedia
Texto

Cerrar

CAMPANA: Elige tu objetivo

¢ Cual es tu objetivo de marketing?

Reconocimiento

Promocionar tus publicaciones

Promocionar tu pagina

Llegar a personas que estan cerca
de tu negocio

Mejorar el reconocimiento de marca

Buscar

Consideracion

Atraer personas a tu sitio web

Aumentar las instalaciones de tu
aplicacion

Aumentar el nimero de asistentes a
tu evento

Aumentar las reproducciones de
video

Generar clientes potenciales para tu
negocio

Chrisian v ia. :I Ayuda

Ayuda: seleccion de un objetivo

Conversion

Aumentar las conversiones en tu sitio
web

Incrementar la interaccion con tu
aplicacion

Lograr que las personas soliciten tu
oferta

Promocionar un catalogo de
productos



FACEBOOK

W

. Publicidad para potenciales

clientes.

. Publicidad para publico

personalizado. (BD Clientes, trafico
del sitio web, actividad en aplicacion)

. Publicidad para publico similares.
. FaceBook Dynamic Products Ads

(Catalogo de Productos)



Paso 1

Definir Cual es tu
objetivo al crear una
campana en FaceBook
Ads




Paso 2
¢A quién quieres que
lleguen tus anuncios?




FACEBOOK

Lugares ¢ | Espafia !’ l N definido.
Espaia (todo el pais) Especifice Amplio
! e Caracteristicas del piblico:
23w -| 50w = Lugar
@ Espafia
Sexo 6 Hombres | Mujeres ' Irimsa:n?: (computing), Network-
~ attached stora a.EI'Io [+]
Espariol {todos) WordPress ? ?
Ingresa un id = Edad:
o 23-50
w Idioma
o Espafiol o Espanol (Esparia)

Edad &

diomas €

Mas datos demograficos =

Alcance potencial: 2 600 000 personas

Intereses @ | Inlereses adicionales
Blog
WordPress
Tecnologia > Computadoras
Almacenamiento en red
Servidores computacienales

R

uscaintereses Sugerencias Explorar

Comportamientos @ | Busca comportamientos Explorar

Conexiones @ = Todas

Solo personas conecladas con Gestion Hotelera y Marketing Online

Solo personas no conectadas con Gestidn Hotelera y Marketing Online

Segmemaciﬁn por conexones avanzada



¢Cuanto quieres gastar?
Presupuesto.
CPM-CPC

Optimizacion de

-




FACEBOOK

Administrador de anu

Christian Saldafia Paz (10150... =

Campafia

I— Objetivo

82 Conjunto de anuncios
Pagina
Plblico
Ubicaciones
Presupuesto y calendario

B Anuncio

Formato
Contenido multimedia
Texio

Cerrar

CONJUNTO DE ANUNCIOQS: Define tu publico, presupuesto y calendario

Presupuesto y calendario

Presupuesto

Calendario .

Define cuanto quieres gastar y cuando quieres que se muestren tus anuncios. Mas informacion.

Presupuesto diario +  5/50,00

Elimporte real gastado al dia puede variar.

Mo gastaras mas de $.350,00 a la semana.

5/.50.00 PEN

Poner mi conjunto de anuncios en circulacion continuamente a partir de hoy

Definir una fecha de inicio y de finalizacion

Optimizacion para la

Me gusta de la pdgina - Mostraremos tus anuncios a las personas adecuadas para

entrega de anuncios gue obtengas el mayor nimero de Me gusta al menor costo.

Importe de puja *

Automatico - Permite que Facebook establezca una puja que te ayude a
obtener la mayor cantidad de Me gusta de la pagina al mejor precio.

Manual - Define una puja segun el valor que tiene para ti cada Me gusta de
la pagina.

Cuando se te factura Impresion (CPM)
Mas opciones

Definicion del publico

/\ Tu seleccion de
publico es
! / bastante amplia.

Especifico Amplio

Caracteristicas del pablico: -

= Lugar:

o Perl
= Edad:

o 18-G5+
= Ubicaciones:

o Seccion de noticias de
dispositivos moviles, Seccion de
noticias de computadoras o -
~

PSR PR A

Alcance potencial: 16.000.000 personas

Alcance diario estimado

E3 5.200-14.000 personas en Facebook
[
0 de B8.900.000

Esta es solo una estimacion. Los nimeros
indicados se basan en el rendimiento
promedio de los anuncios dirigidos al
publico seleccionado.

Rennrtar un



Ubicaciones y vista
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FACEBOOK

Publicacidn de la pagina promocionada T e \
Tu anuncio promocionara 13 publicacion de tu pagina. « Seccion de neticias de la computadora ‘___..—-"""' e
Conzsulta la vista previa en el lado derecho.
Eil
Ocultar opciones avanzadas - inDubic 225tidNn Hotelera y Marketing Online
Cinline Anuncios - @
Etiquetas de URL @ 1024 £ Estas buscando un buen alojamiento Web?
Contratar un Hosting para WordPress es una de las principales cosas que
debemos tener en cuenta antes de crear un blog o pagina web. La tarea
de elegir un alojamiento web con buenas prestaciones es muy
importante. ..
Pixel de conversion @ #Web #Blog £AlojamientoWeb #WordPress #Hosting £infografia
Elige un pixel -
- -—‘:b—--
- . i facchanjose
L
' Seccidn de noticias del celular  -e———— Eliminar

+' Columna derecha i —————— Elirminar



FACEBOOK

PUBLICOS PERSONALIZADOS FACEBOOK ADS

Llsfa de correos de 2% Depuracion 3 Uso Audiencna
mi base de datos

@3 @ @ﬂ @] @l % @3 @J

Ningun usuario

? @ @ | de F Cuando usen FB
E« ¥ (a' h e B at d ’

puedo llegarleala

ey Sostelensiee base total o parcial
* } i e e o (+segmentacion)
[ o ) 5 3




FACEBOOK

= Administrador de anuncios

iZ Planificar

Estadisticas del plblico

+ Creary administrar

Administrador de anuncios
Power Editor

Publicaciones de la pagina

4 Medir e informar

Informes de anuncios
Conversiones personalizadas

Estadisticas de entrega

o Plblicos: administra y crea publicos personalizados, publicos similares y publicos guardados.

R S O M T T S S S S PR T L L P St BT L T

i1 Activos

Publicos
Imagenes

Pixeles

I* Configuracién

Configuracion de la cuenta
publicitaria

Facturacion y métodos de pago




FACEBOOK

Crear un piblico personalizado

iComo quieres crear este publico?

S 0 PErsonas

ntes para asociar tus clientes con personas en Faceboo
a partir de
antes de subirse.

Trafico del sitio web

una lista de personas que visitan tu sitio web o consultan pagina

Actividad en la aplicacion

a una lista de personas gue realizaron una accion espec en tu apli
0 juego

Interaccion en Facebook [NUEVO ]|

a una lista de personas que interactuaron con tu contenido en Facebook

Este proceso eguro y los datos de tu




Estadisticas de Publicos en FaceBook

Cuenta: | Christian Saldafia ... + Crear nuevo Abrir Guardar Mas

CREAR PUBLICO

M (Nuevo publico) Personas en Facebook
Publico personalizado w Entre 15m y 20m personas activas por mes Pais: Perd #
Datos Me gusta de la -

+ Pibli sonalizado L g L Lugar Actividad Hogar Compra

roru R demograficos pagina
Lugar o v

Edad y sexo
PERD Infarmacion facilitada por las propias personas en sus perfiles de Facebook. Datos disponibles solo para mayores de 18 afos.
Perl (todo el pais)
i ) B 45% Mujeres 40%

T Pa cludad 45% Todo Facebook 32%

Edady sexo o v 16%
- Bnm 40.
Edad - 0,2%
_ |
18 + |— 65 % 18 -24 25-34 35 - 44 45 - 54 55 - 64 85+
oy L} S
sexo @ 55% Hombres . o 0.2%
55% Todo Facebook au;
Hombres | Mujeres N
17%

Intereses A

33%

39%

Conexiones v Estilo de vida

Datos demor?réﬁcos y de intereses en los Estados Unidos segun el comportamiento de compra, la afinidad de marca y otras actividades. Fu...
Request audiences here from Acxiom Data Guru.

Paginas v
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