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CONTEXTO DIGITAL



Las inversiones de marketing digital va

marcando tendencias

2017 Digital Marketing Budget Plans

based on responses from 3,347 company marketing professionals around the world

February 2017

® Increase Keep the same ® Decrease
social media marketing |GGG 70D 399%
Content marketing NG TS 42%
personalization |GGG 44%
video advertising |GG 43%
Lead generation [N L S 44%
Marketing analytics (including testing) 48%
Mobile marketing 47%
Email marketing 47%
Marketing automation 48%
Search engine optimization (natural search) | NG 50%
Lead management NG <L S 51%

Webinars / virtual events
Display advertising [INEGEGETC" D
sales enablement [|IIIETC D

Paid search (PPC) |IIIEEFL" D

Affiliate marketing [INEGEGEGEETL"N

MarketingCharts.com | Data Source: Econsultancy / Adobe

49%

59%
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La demanda de profesionales va de la
mano

marketing

Demand for Digital Marketing Skills in 2017 e2% charts

Digital Advertising | 16%
38%

Content Creation & Curation
Content Strategy  IIINININGNGEGEGEEEEEEEE 34%
social NG 32%
Email I 32%
seo/SEM I 32%
Web Development . 29%
Display Marketing | EEGG— 27%
Lead Generation NG 27%
Monitoring & Analytics | EGIGGGEEEEEEEE—_—— 27%
Web Analysis . 25%
Mobile NG 24%
Marketing Automation NNRNRNNININGNGEGEEEEEEEEEEN 23%
Video NG 23%
Partner Marketing N 19°%
Direct Response IIEIEGGEGGNGNGNNN 19%
Project Management G 16%

Published on MarketingCharts.com in July 2017 | Data Source: McKinley Marketing Partners
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Ofrecer productos mas promocionados

COnsu mer deCiSion _‘ Ourney en otros medios (TV, Radio, Diarios

1. El consumidor
considera un grupo
inicial de marcas,
basado en percepcion
y experiencia de los

recientes momentos
de verdad

Consideracion
Inicial

Vender parte de la oferta

principal de todos los
negocios de la
corporacion

entre otros) Si puedesy aplica.

Ofrecer los productos y servicios poco
2. El consumidor conocidos

agregao qUit? Orientar al consumidor en los servicios
marcas, evalla que

quiere

gue yo ofrezco y cuales son las ventajas
de tomarlos con miempresa

Evaluacion
Conociendo o “de compras”

3. Seleccion del
producto o marca

Loop de lalealtad

Posibilidades de
hacer Cross-Selling

Experiencia
Recomendacion

4. Luego de la compra un producto o servicio el
consumidor toma conciencia basada en la
experiencia reciente , la misma que servira para la
siguiente decision de compra




See —Think - Do

Marketing Consideration Au
Focus Stage

S Gente que usa el producto ( conoce la
E See categoria y es usuario)
O

FFC

S
" Gente que usa el producto y esta pensando
E
II O I Thl nk en comprar el producto

7] ]
S Gente que usa el producto y que necesita
E DO en comprar el producto ya!
i

mmwﬁhw




Entender a los usuarios/consumidores,
Framework See - Think — Do - Care

Fase de . . . . .
. . Definicion Acciones de usuarios
Consideracion

e Busca informacién general

Usuarios del servicio no son Navega por Redes Sociales

See

tus clientes * Mira videos sin intencién
Comercial
. e Busca informacion comercial
Pensando en adquirir un - cuEndeve pubdkd e
Think servicio o producto que tu relaciones
también ofreces * Habla con amigos
 Compara precio, calidad, etc.
Necesita un producto o 0 S [EEIE GamElEr @eh
Do . . sentido de urgencia
servicio que tu ofreces . Compra
Care Tus Clientes e Espera novedades tuyas (o

de tu competidor)



Ejemplo Mercado Celulares

Fase de
consideracion

Algunas acciones

* Leen noticias sobre nuevos lanzamiento

* Navega por Redes Sociales y se detienen a ver
info de celulares

* Buscan informacién sobre sus celulares actuales

Es un usuarios de
See smartphones de
diversas marcas

* Busca informacion de equipos similares
* Busca detalles del ultimo dispositivo de la marca
Su celular ya tieneun « Habla con sus amigos sobre cual debe ser su
Think tiempo y cree que siguiente compra
debe renovar equipo * Compara precios y calidad de equipos en venta
en el mercado
e Esta atento a los lanzamientos de equipo

Se le olvido el celular  « Busca para comprar de inmediato un nuevo

Do el viernes de regreso a celular al mejor precio posible y de entrega mas
casa en un taxi inmediata . Lo necesita ya!
Un cliente que se * Busca info para sacarle provecho a su celular
Care acaba de comprarun * Se malogrd el dispositivo y necesita reparacion

celular e Su celular ya no funciona correctamente




Frecuencia de uso de los dispositivos

Frecuencia de uso

Laptop

Tablet

Smartphone

9am 12pm 3pm Bpm 9pm 00am



Lugares de uso

9 6 0 / Café o cafeteria — 83%
En casa O En los desplazamientos _ 80%
‘ Restaurante 76%
Trabajo 74%

80%

' 0,
desplazamientos Transporte publico 72%

En una tienda 71%

' En reuniones sociales 60%
| | JE

En los cafées




Desktop + Mobile, 2 formas complementarias
de acercarse al consumidor

Desktop

Pantalla mas grande
Escribir es mas facil

Se realizan tareas mas
complejas ( excel,
proyeccion de ventas )

Multitarea

Mobile

* Transportable

* Interaccion directa
* Prioriza contenido

 Mayor capacidad en
contextos de uso ( sonido,
vibracion, gps, video
camara, conexion
bluetooth, scanner)



ESTRATEGIA EN MARKETING
DIGITAL



En Marketing Digital

S E

GOOGLE - MARKETING —
ADWORDS Ay
EMAIL ‘
MARKETING @

Se toman decisiones de inversion



Estrategia en Marketing Digital

The See-Think-Do Framework

# or % Interactions

Conversation or Amplification
Indexed Increase Brand Awareness
% New Visits

See People who use [product]

Click Through Rate
Think People who use [product] who Page Depth
e are thinking they need some Per Visit Goal Value
% Assisted
Visitor Loyalty
People who use [product] who Checkout Abandonment Rate
Do arethinking they need some, Conversion Rate
and want to buy right now Profit (Minus Marketing Costs)

Coddle People who have purchased more than twice




¢ Outbound? élnbound?

OUTBOUND INBOUND

él)) +

Llamadas en frio SEO
Emails masivos(SPAM) Contenido de Calidad
Anuncios que interrumpen Atraccion

Centrados en el Marketing Centrado en el Cliente



Inbound Marketing

ATRAER CONVERTIR CERRAR FIDELIZAR

- BLOG - LLAMADA ACCION [CTA) - PAGINA DE VENTA - NUEVOS CONTENIDDS
- REDES SOCIALES - LANDING PRGE - EMAIL MARKETING - ENCUESTRS

-SED - FORMULARIO -CRM - FEEDBACK
- CONTENIDO - CONTACTD - GESTION DE LISTRS - CROSS SELLING

 PRLABRAS CLAVE - WEBINARS - TRIGGERS - MEDIR RESULTADDS

DESCONODCIDO A VISITANTE VISITANTE A LERD LEAD A CLIENTE CLIENTE A FIDELIZADD

Se toman decisiones sobre cada accidon cada dia



ESTRATEGIA EN REDES SOCIALES



¢ Cual es su papel?

Marketing Consideration Au
Focus Stage

Gente que usa el producto ( conoce la
See categoria y es usuario)
Thl nk Gente que usa el producto y esta pensando
en comprar el producto
S Gente que usa el producto y que necesita
E DO en comprar el producto ya!
i

mmwﬁhw




Redes Sociales e

n los negocios

Corporativo

Linea de negocio
(Grupos de Interés)

\

Estrategia social
/Community Manager

\

J

Indicadores de negocio: ingresos,
Satisfaccion del cliente

Social media analytics: Insights,
Participacion (SOV), resonancia, WOM.

Indicadores de Engagement : numero de
fans, followers, clicks.



Estrategia General de Redes Sociales

Dialogar

Aprender

Innovar




Esqguema basico para empezar

CLAVES DEL PLAN EN REDES SOCIALES

s/
’ DE LA OFICINA DE FARMACA

A

/

e ©,

/' MARCATE
OBJETIVOS

\ -

ESTUDIA LA
COMPETENCIA

/ // MONITORIZA
s
|\ RESULTADOS




Starbucks involucra 50 personas de la

organizacion para la innovacioén
STARBUCKS IDEA 35U

Share Your Idea View All Ideas Ideas In Action About This Site

Got a great idea?
«  Automatic ordering via swipe of card <<Under
— . Review>>
35000 Posted by 4XXS to Ordering, Payment & Pick-Up , 3/19/2008 11:18 AM

Welcome, Guest Starbucks should enable customers to encode their usual customized drink orders on

S in their Starbucks cards and have a scanner available in the front of the store so customers
b sh;re il can walk in the store, scan their cards and automatically have the orders 1) paid for off
& di ; : of the card, and 2) sent directly to the barista so the customers can bypass the traditional
 A1SCUSS

order line and are ensured that their orders are received correctly.

m l‘o SN [354]




Tiempo asignado para cada plataforma en esparia

Fuente: IAB Espafia
Ver: http://elblogdechocairin.com/conclusiones-estudio-
Promedio 2016 anual-redes-sociales-iab/
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Ejemplo de calendario

Etiquetas / Tipo contenido

Hashtags Enlace Texto Imagen Video contenido

Descubre nuestro nuevo canal de venta

Branding www.web.com Imagen brandeada

Nuevo servicio
Frases relacionadas |Engagement

Venta Ebook Venta
Preguntas Conversacion
Imagen con
Visita nuestro web vy acceder a un 25% de descuento
Promocién Trafico a web descuento inmediatamente www.web.com destacado
Juegos Entretenimiento
Entretenimiento Video de Youtube

CONSIGUE MAS PLANTILLAS EN WWW.VILMANUNEZ.COM



Redes Sociales entonces

Tenemos Inbound y outbound
Se tienen gran capacidad de segmentacion

También tiene la posibiidad de volver [lamar la
atencion de un consumidor

Nuevas formas de acercarse al consumidor



Estrategia en buscadores



¢ Por que Buscadores?

\ : , ) ‘} » 3 > -vl- ; r- 4 = 1 =T -\\ -‘, ¥R
' . v ’ RS R - DR ¢ 1 & / § -
¢ ﬁ ’ T - ,'.:ﬁ. - e | N0 T & ' P“.w !



https://www.youtube.com/watch?v=GG7-VmggxLs

Muchas veces, buscan en Google antes

Google

how to import from peru to usa

=

how to import from peru to usa
how to import products from peru to usa
how to import clothes from peru to usa

Google Search I'm Feeling Lucky

Report inappropriate predictions



Muchas veces, la busqueda sucede antes del primer

contacto

Los usuarios de Internet interactuan con varias fuentes...

Influencian el comportamiento de compra, el cual solia ser muy simple...

i |
ﬂ [5__5 m Unos 120 impactos

...hasta la llegada de Internet

De 3 a 6 impactos

o

El proceso de compra no es lineal o pasivo. Gracias a Internet, los compradores pueden

buscar informacidn y recomendaciones de forma activa y sencilla en una amplia variedad
de fuentes.



Google  autos

Web Imagenes Moticias Mas Herramientas de blisgueda

Cerca de 666,000,000 resultados (0.40 segundos)

Anuncios relacionados con autos (3

Autos - Compra v Vende Autos en todo Perl
neocauto clasificados pe/
Encuentra tu nuevo Auto en MeoAuto!

Precio de Autos - chery.com.pe
www.chery.com.pe/autos
Chery QQ, desde US$6.990. Incluye traslado a provincia Catizalo AQUII

TodoAutos, autos nuevos v venta de autos usados Peru
www.todoautos.com.pe/

Todo sobre autos en Peru. Todo autos, |a comunidad sobre autos nuevos, ventas de
autos usados, seminuevos, fotos, videos, juegos y todo sobre carros en ...

Autos Muevos - Autos Usados - Todo Autos | Autos Peru - Autos Clasicos
Visitaste esta pagina 4 veces. Ultima visita: 30/03/12

Peruautos.com: Compra venta de autos v carros usados v nuevos ...
www._peruautes com/

Compra y venta de autos, carros, motos, etc nuevos v usados en Peru. En
Peruautos.com encontrardas miles de autos en venta y podras publicar tu anuncio ...

Autos Muevos - Toyota - Ingresar - Ver todos los catalogos
Visitaste esta pagina 2 veces. Ultima visita: 18/01/13

Resultados
Organicos

(Posicionamiento
por merito propio)




SEO es basico

ENLACES ENTRANTES CITAS Y MENCIONES

AUTORIDAD

i

1l

" RELEVANCIA

TIE ”‘]"!‘H”

RELEVANCIA DEL CONTENIDO

|
1
LTI RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

AL T

|
’| R AU

\ ESTRUCTURA DE URLS
ENLAZADO INTERNO CONFIGURACION MOVIL VELOCIDAD DE CARGA

Il

| T
L

BRI T Ty |

|
0 A (O 0 ) SO0 R M |

POPULARIDAD

T
, , I |

TEXTO, IMAGENES Y VIDEOS CON USO DE MARCADO I & ﬂ {‘ l
CONTENIDO RELEVANTE, UNICO Y FRESCO ESTRUCTURADO ‘

Yamos a entocarnos en maximizar la rastreabilidad,

indexabilidad y relevancia de nuestra Web

http://www.stateofdigital.com/cms-seo-requirements-checklist-2015-
edition/




¢ Que es lo basico del SEO?

* Primero todo en orden en el sitio

* Considera hacer un investigacion de frases de
busqueda de tus clientes en todas las fases

* Considerar Titulos y Descripciones para cada
pagina que conforma tu sitio web, dando
respuesta a las busquedas de las personas



Suggestions

Autocomplete

organic banana suppliers

»

=

]

]

]

O

O

O

)]

]

]

]

Results filter

 Suggestions

organic banana suppliers
wholesale organic food
organic wholesale
organic food suppliers
organic food distributors
organic food wholesale

organic products
wholesale

bulk food suppliers

organic wholesale
distributors

Investigar busquedas

Nivel de dificultad

Questions

@ United States

Trend @

Mas frases de busqueda a considerar

+ Search @

N

137

170

74

210

0

40

390

70

R English

sCPC@

NJA

§1.85

51.04

$3.70

S2.67

5143

5115

5174

§3.78

$PPCO

MR

96

80

65

a7

55

99

93

99

+DIFF @

Q
Q

o

Q Suggestions

@ United States

Estacionalidad de busqueda

% English

organic food suppliers

44;" 100

r~
120.0
&0.0

Feb'l

possible
0.0
Jun’'lé Aug'le Qct'le Dec'l& T Apr'l7
SEO di ,
SEO difficulty @ Monthly Search Volumes @
e Google SERP @ DA® PA® MR® MT® Links® FB® G+@ Rank® Est. visits @
1 directory.wholefoodsmagazine.... 41 20 & B 0 54 NpA | ) 17
2 albertsorganics.com/about & 43 20 2 E 1 5 1 a 10
3 bangalla.com &' 2T 3 5 5 369 3 0 | ) 7
4 unfi.com & 52 &0 5 ] 1,053 T93 BB “ 5
5 acenatural.com & 27 32 5 5 10 45 0 L ] 4
6 organicwholesaleclub.com & 26 3T 5 5 332 135 1 | ] 3
—
L

La competencia y algunos datos



Revisa quienes son los primeros y
como estan catalogados y como se
presentan

GO gle peruvian organic food suppliers !} Q

All News Maps Images More Settings Tools

About 2,720,000 results (0.75 seconds)

Peru Organic Food, Peru Organic Food Manufacturers and ... - Alibaba

https://www.alibaba.com > Country Search » Peru ,
Peru Organic Food, Peru Organic Food Suppliers and Manufacturers Directory - Source a Large ( AS | se p resen ta N
Selection of Organic Food Products at canned food ,food cart ...

Bulk Peruvian organic quinoa, maca and cacao for wholesale
organiccrops.net/en/index.php +

OrganicCrops specializes in cultivation, marketing and exporting of organic Peruvian products such as
Quinoa, Maca and Cacao.

Peru Organic Foods, Peruvian Organic Foods Manufacturers - Made in ...

www.tradekey.com/country/pe/organic-foods.htm
Made in Peru Organic Foods Directory - Offering Wholesale Peruvian Organic Foods from Peru Organic
Foods Manufacturers, Suppliers and Distributors at ...

Pe tsin tiuiel lic Food, Peruvian Organic Food Manufacturers - Made in ...
www.tradekey.com/country/pe/organic-food.htm ~

Made in Peru Organic Food Directory - Offering Wholesale Peruvian Organic Food from Peru Organic
Food Manufacturers, Suppliers and Distributors at ...

Ekowarehouse: Find Certified Organic Suppliers & Products B2B ...
https://www.ekowarehouse.com/ ~

Search verified suppliers to source certified organic products from 140 countries - bulk ingredients,
private label, food & drink, cosmetics ... MOQ: 500 Kilogram(s); Country of Origin: Peru; Ships To:

vaa. ma e » e L



Fijate cuales son las intenciones de los

Google

usuarios

==
Jo

peruvian organic|

peruvian organic coffee
peruvian organic cotton
peruvian organic maca
peruvian organic

Report inappropriate predictions
Peru Organic Food, Peru Organic Food Manufacturers and ... - Alibaba
https://www.alibaba.com » Country Search » Peru
Peru Organic Food, Peru Organic Food Suppliers and Manufacturers Directory - Source a Large
Selection of Organic Food Products at canned food ,food cart ...

Bulk Peruvian organic quinoa, maca and cacao for wholesale
organiccrops.net/en/index.php »

OrganicCrops specializes in cultivation, marketing and exporting of organic Peruvian products such as
Quinoa, Maca and Cacao.



También aprovecha los resultados
relacionados

Searches related to wholesale organic food

wholesale organic food online organic wholesale club
organic products dropshippers bangalla organic
wholesale organic beauty products wholesale organic food distributors new york

organic food suppliers for restaurants organic products wholesale suppliers in india



Miremos como busca la gente

J—




Se debe entender el contexto y el tono
de la busqueda




CAMPANAS DIGITALES :
OUTBOUND + INBOUND



Campanas de Marketing

* Google Adwords
— Red de busqueda
— Red Display
e Publicidad en Facebook

— Anuncios
— Facebook Leads Ads

* Estrategias de Remarketing



La mayoria de sites no
tiene problemas de tradfico,
sin embargo todos tienen

problemas de conversion.
Bryan Eisenberg



La Trinidad de la Conversion

CTA
Call to Action

Relevancia




Redes de Google

Google

Google Search’ I'm Feeling Lucky l

* AdRank Red de Display de Google (GDN)
* Nivel de calidad }
. CPC Y




Red de Busqueda (Search)

Google  autos KN

Web Imagenes Moticias Mas Herramientas de blisgueda

Cerca de 666,000,000 resultados (0.40 segundos)

Anuncios relacionados con autos (3

Autos - Compra v Vende Autos en todo Perl
neoauto clasificados. pe/ Resultados

Encuentra tu nuevo Auto en NeoAuto! PatrOCi nadO

Precio de Autos - chery com pe (Pagado)
www.chery.com.pe/autos
Chery QQ, desde US$6.990. Incluye traslado a provincia Catizalo AQUII

TodoAutos, autos nuevos v venta de autos usados Peru
www.todoautos.com.pe/

Todo sobre autos en Peru. Todo autos, |a comunidad sobre autos nuevos, ventas de
autos usados, seminuevos, fotos, videos, juegos y todo sobre carros en ...

Autos Muevos - Autos Usados - Todo Autos | Autos Peru - Autos Clasicos
Visitaste esta pagina 4 veces. Ultima visita: 30/03/12

Peruautos.com: Compra venta de autos v carros usados v nuevos ...
www._peruautes com/

Compra y venta de autos, carros, motos, etc nuevos v usados en Peru. En
Peruautos.com encontrardas miles de autos en venta y podras publicar tu anuncio ...

Autos Muevos - Toyota - Ingresar - Ver todos los catalogos
Visitaste esta pagina 2 veces. Ultima visita: 18/01/13




La red de Display tiene 3 componentes
— 2. -D 3. .Lﬂ

Anuncios de
Imagen

Anuncios de
video

Anuncios de
texto

BE YOUR BEST.

Sponsored Links BE YOUR
Sneakers Are Us e
Come Check out our Giant Selection of Athletic Shoes
| and Save Big. Shop Today.

Running Gear

Huge Selection of Runnj
e ng Shoes. We
Shipping and Free Returns es. We offer Free

Runners kin dom
Need Running Shoes? Your Source for Sh,
oes

R Explore our s for helatest 7
YO oo g L7

Making the Smartphone Brilliant

389,386

Anuncios de texto para sitios web
Sitios seleccionados por Google o el
anunciante



Anuncios TrueView n

Encuentre los usuarios cuando ellos asisten videos, hacen busquedas o

navegan Yo

Pague cuando el usuario
elige ver el video.

Determine presupuesto y
ofertas utilizando el

i L, TrueView in-stream
sistema dinamico de

AdWords y una nueva e
familia de formatos que
permiten libertad de adt =

eleccion para el usuario.

TrueView en display

48  Google Confidential and Proprietary

L Tube
[.:3

TrueView en la busqueda

(1 Tube

CE—
e

TrueView en listado de opciones
Google | You



Como funciona remarketing?

Alcanzando a gente que estuvo en el sitio web

User List
e Cookie 1357
) > o » Cookie 2468
: wi — e Cookie 9753

e “ Cookie o .
: g = 1357
. El rio visi na pagin . .
o Un usuario de tieunseuZI c?éd? tg;e ?eﬁgrk;%ue e El servidor de Google arma una lista
internet hace una 9 9 de usuarios en base a las cookies

busqueda

Cookie 1357

|

Telegraph couk

HOTTORCS Fotal

Congress pas:
health care b

... visite una pagina de la red de
9 Dldsplay El servidor de GOOgle e La préxima vez que el

El usuario puede volver

a visitar la pagina web . ’
inicial reconoce la cookie y le muestra el usuario naveguey...

anuncio deseado



No siempre la Red de BUsqueda ofrece
buena segmentacion

+sctr +fabrica +juegos

“scir en fabrica de juegos”

+sctr +fabrica +juguetes

+scir +fabricacion +juguetes

“sctr en fabrica de juguetes”

Fabrica de juguetes

Fabrica de juguetes

Fabrica de juguetes

Fabrica de juguetes

Fabrica de juguetes

1 Volumen de USD1.00 0 0 0.00 %
busquedas bajo

7

L3 Volumen de USD1.00 0 0 0.00%
b

7 Palabra clave: sctr en fabrica de juegos

EJ ;Se publican los anuncios en este momento?

b
;[N
-

bu:

T

« Los usuarios no suelen buscar este termino muy a
menudo, por lo que no es apto para mostrar sus
anUnNcios,

Guiarme: Agregar palabras clave

Mivel de calidad - Mas informacion

- Mo hay chics o impresiones suficientes para determinar con precision el
bl Mvel de calidad de esta palabra clave.

r

Vista previa y diagnostico de anuncios



Cuando facebook es mejor

* Facebook cuenta con la mejor segmentacion

* Facebook tiene la mejor Audiencia similar
(Look a like)

 Los formatos de Facebook



Anuncios Facebook

TU ANUNCIO

-

AQUI

TU VIDEO
®

— -
ANUNCIO AQUI TU ANUNCIO
AQUI




Formatos Facebook

Formato

Anuncio por secuencia Una sola imagen Un solo video Presentacion



Una sola imagen

. Centro de Idiomas Pacifico |ﬁ Me gusta esta Iﬂﬁlil‘lﬂ
Fublicidad - &4

jRinde tu examen IELTS y acercate a tus metasl!

t EII UPIVERSIEBALY  CENTRO
¥ DL pRCIFRCD  DE
e

HOY EMPIEZA

EL EXITO.

EXAMEN: 2% DE ABRIL

SEN IELTS

Certificate con IELTS exam

Autorizado por Brifish Council para avaluar en Pend. jinscripciones abiartas!

UP EDU PE Registrarte



Carrusel

MAPFRE (PE)

£ Esta tu casa protegida? Déjala sola sin preccupaciones con la seguridad
que Alarmas Smart 24 horas te brinda.

DE MOVIENT
s

Hasta 40% de dscto. En Kit de Hasta 40% de dscto. En Kit de

Alarmas UL Alarmas



Video

Tecsup ©

(%]

4 Te imaginas tener una corporacion como la de un especialista en Disefio
de Software e Integracion de Sistemas?




Otros formatos facebook

* Presentacion
e Canvas
* Tip



Conclusion del experto

“Aunque lo ideal seria contar con presupuesto suficiente para
emplear tanto Facebook como Adwords y otras plataformas,
esperamos que este articulo pueda apoyarte a tomar la mejor
decision para tu negocio. Facebook puede ser sumamente
efectivo pero deberds trabajar con un disenador constantemente
para evitar el desgaste del mensaje y anuncio asi que incluyelo
en tu presupuesto antes de tomar una decision”

H Jonathan Rodriguez
=h= Attachmedia

N

T



Facebook Lead Ads

j
Movistar Peru
11 de abril -

Empieza tu historia con Movistar.;No te decides? Entra ya a nuestra tienda
online y descubre paquetes de minutos, datos y equipos a precios
increibles.

LG K8
Portabilidad

Pregunta por nuestro Plan vuela 4G S/. 199

** Aplican términos y condiciones

MOVISTAR.COM.PE Registrarte

e Me gusta @8 Comentar A Compartir g~

D26 Comentarios destacados ™



Movistar Per

Proporciona tus datos a continuacidn para registrarte.

Escribe tu respuesta.

Nimero a portar Escribe tu respuesta.

Planes Seleccionar v

Mombre completo Miguel Angel Salazar Kovaleff

Cofreo electrénico msalazark@gmail.com

Nimero de teléfono +51~ 993142&14

Ciudad

Al hacer clic en "Enviar", aceptas enviar tu informacion a Movistar Penl, gue se
compromete a usarla conforme a su politica de privacidad. Facebook también usard la
informacidn en conformidad con nuestra Politica de datos, incluso para completar




Pagina de Destino ( Landing Page

iRenueva tu Equipo Movistar hoy! A/ movistar

Ingresa tus datos para comunicarnos
Sony Xperia L1 contigo y finalizar tu pedido.

i T *
Online Nombres y Apellidos del titular

S/ ]_ 29 Niimero de DNI *

Correo electronico *

Con: | Planvuela 4GS/99 w
Celular de contacto

Nimero a renovar *
Detalles del plan

Tipo de entrega
@j 5 GB Internet GB | 5GB Fun Pack
E':’ ilimitado Minutos a E‘A RPM ilimitado
=i todo destino s

(\-) 500 SMS

+ Delivery

@ Recojo entienda (opcién no disponible)

vy

+ Acepto |a cdausula de proteccitn de

Lo mejor de Netflix en tu Postpago sin datos.

consumir los datos de tu plan con Fun Pack

Solicitar ahora




10 Principales secciones de la Landing
Page

Logo Headline Calls to action
texto Enlaces
grafico Botones

Oferta Formularios

Copy Descriptivo Construccion de Confianza
Bullet/bloque Testimoniales
Lista de caracteristicas Ejemplos de uso de terceros
clave Validadores
Lista de beneficios clave Informacién de Contacto

Presentacion Producto/Servicio

Imagen de Producto
Tours Elementos de Plantilla

Enlace a mas Informacion

Screen shofts
Life-style images

© 1998 - 201 6 Eisenberg Holdings, LLC
www.BryanEisenberg.com & eGrok



http://www.BryanEisenberg.com/

6 Factores para mejorar una Landing Page

Oferta irresistible

Encabezado Convincente ( especifico, palabras poderosas,
numeros , atraer la atencion )

Subtitulo Contundente ( indica que debe hacer o que hace
Imagenes con proposito

Boton de accion notorio

Boton con copy llamativo

Arturo campos
Attachmedia




Titulo Convincente

H"i moanstar M H oy b ey

;Qué deseas hacer?

Portate a Movistar y llévate un
iPhone SE en plan de 5/ 99

B 50k

51359 N

Encabezado claro y especifico que muestra la oferta combinando texto y nimeros.
Fuente: hitp/fwww.imovistarcom.pes




Subtitulo Convincente

~ MAPFRE Alarmas Smart 24 horas

PROTEGE TU HOGAR CON LA MEJOR TECNOLOGIA SOLICITA MAS

ALARMAS SMART 24 HORAS CON 20%° DE DESCUENTO _—— IHFDHHA[IUN

Teoragbagin que oukele tw bagar
Cabrid i P sll (5% Caura ol ieEnd
D i, Tl . P i oy i

-ﬁi Contrad 347
* BAonirses T4 [ CEmndn 'y donde QUSRI

cense bu P, wrartphons, iabiet e

sl | o] el iFlSR DTES

En este caso el subtitulo termina por explicarnos un peco mas sobre lo que se esta ofreciendo.
Fuente: http://alarmas.mapfre.com.pe/



Imagenes con propodsito

WESTIN

RESERVE YOUR STAY

5.‘2;:?‘ COwrmTION CXNTER

Las imagenes que se muestran presentan algunos escenarios que forman parte de la experiencia que se puede vivir en el
hotel.
Fuente: http://www.westinlima.com/




Boton notorio y copy llamativo

e

N — Solicita informacion facil v rapido.

{0ué es Administracion de Bedes vy Comunicaciones? hcalilta

Bl i aeitie Sivaiverideld GOt L chiveid dé Rl y Comiinizsionet &8 Dalod lodmi Ayredlari
prelreenslers de Fois grecus 8 oy eeleion concoamen o en lecnchoga te il
TN WY, BN R oty gl s oper pien s pla carrerg famidabn e conos ikl (8 1] Tt oonn | Cadulsr
ST INHENETHE O THEOEMUNECIO0NE S, Redes ¥ Comuniceriane s o Datces & Ngenseris oe
Fedes
Emad

T . Shsimiaa lad sedes idTTRiecad § DencLElE 4 Ba Tutund peelesnal Esbsdia &0 und de b
Sarpii i iNEETASE di Rieded y Comuidtatioti. Campus de iInkiria 1
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