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Dashboard de las empresas exportadoras 2018 -
DPPM - SDE - Promperd.
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Oportunidades Comerciales
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Oportunidades Comerciales

Aprovechando la Red de Acuerdos Comerciales del Peru
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Oportunidades Comerciales

7/ - : ) )
‘ Estadisticas del comercio para el desarrolo internacional de las empresas

Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion,
volumenes, tasas de crecimiento, cuotas de mercado, etc.

Hogar & Buscar  Disponibilidad de Datos

Documentos de referencia

- - [a] P - .
Otras Herramientas del [TC  Mas O Iniciar sesion
Las siguientes insfituciones respaldan el acceso gratuito a Trade Map través del programa de cooperacion Norte-Sur:
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UBIFRANCE Ithraa

WEW ZEALAND

Trade Map proporciona - en forma de tablas, graficos y mapas - indicadores de desempefio exportador, de demanda internacional, de mercados

alternativos y de mercados competitivos, asi como un directorio de empresas importadoras y exportadoras.

‘ Trade Map cubre 220 paises y territorios y 5300 productos del Sistema Armonizado. Los flujos comerciales mensuales, trimestrales y anuales
e . estan disponibles desde el nivel mas agregado hasta el nivel de linea arancelaria.

) '0 International

/\ [rade
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,‘ Centre T

® Pais ' Region |

B x i Bisquedaavanzada

B xi

[Indicadores} [Sen'esAnuaIes] [Sen’es Tn'mestrales] [Sen’esMensuaIes] [Empresas}

Andlisis e Investigacion de Mercados, Centro de Comercio Internacional (ITC); Palais des Nations; CH-1211 Genéve 10; Suiza
Tel:+41 (0)22 730 02 34; Fax: +41 (022 730 05 77, marketanalysis@intracen org

Copyright © 1999-2008 Centro de Comercio Internacional. Todos los derechos reservados.
Siga con nosofros en f in . '

https://www.trademap.org/Index.aspx
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Oportunidades Comerciales

Report Threats SPEF Contact

CENTRAL THE WORK OF A NATION 7
iggﬁthGENCE THE CENTER OF INTELLiGENCE. lSEARCH'
= WX Francais Pycckuit Espafiol More »

i HOME ABOUT CIA CAREERS & INTERNSHIPS OFFICES OF CIA NEWS & INFORMATION LIBRARY KIDS' ZONE

Our Mission #HISTINT: A Look Back: 25
Years Since the Fall of the

Preempt threats and further US Berlin Wall

national security objectives by FEATURED STORY

collecting intelligence that matters, Ol Noverniier 91069 afor sarving a5 e

producing objective all-source symbol of the Cold War for decades, the Berlin

Wall fell.

covert action as directed by the

NTE L L IG E NC E President, and safeguarding the " . . e,
AG E N C Y secrets that help keep our Nation SHISTINT

safe.

CENTRAL analysis, conducting effective
I

ABOUT CIA LIBRARY/PUBLICATIONS ———— WORK FOR CIA

% WORLD FACTBOOK
HEADQUARTERS TOUR == View information on 267 world i " LANGUAGE

- Take a look inside the CIA. ==t 4 entities. = E |
1 g = p,u“ From analysis to clandestine

e Ay work and beyond, use your
= INTERACTIVE TIMELINE el BN | language skills to protect our
N Experience more than 60 years of WORLD LEADERS IR | nation

€ CIA history *** Browse a directory of world leaders

w » View Career Opportunities
Learn More About CIA » Application Process

CONNECT WITH CIA bs e E e g:\s,.Ts?SLCAL COLLECTION KIDS' ZONE
9},,‘;)'
4 Mnllertinne nf derlacaified — -

https://www.cia.gov/es
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Oportunldades Comerciales

0. connect
’%“’ Qamericas

Es una iniciativa sin fines de lucro impulsada por el BID, para apoyar a las PYMEs de América Latina y el Caribe que
buscan oportunidades de negocios en la region.

Encontrar empresas para hacer negocios, Oportunidades de financiamiento, aprender de negocios internacionales.

[O8 nicia sesion ‘UNETE‘ ® s~

0 connect
vs) americas

Creada por Con el'apoyo'de

\9 BID Goog|e _=»=#% _ Sealand facebook ‘(:

https://connectamericas.com/es
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Oportunidades Comerciales

Enterprise Europe Network - EEN

European
Commission

Programa creado por la Comisién
Europea hace 5 afios con el objetivo de
ayudar a las pymes a mejorar sus
oportunidades de negocios en mercados
de la Union Europea, ayudando a
encontrar socios de negocios, nuevas
fuentes de tecnologia y asesoria en la
obtencion de fondos y financiamiento en
los programas de la UE, propiedad
intelectual, leyes y regulacion en la UE.

C 1} | @ eeneceuropa.cu

Aplicaciones @08 YouTube [ Fb B® Hotmail

About this site| Legal notice| Cockies| Contact

ENTERPRISE EUROPE

enterprise
europe
network
i St oo i
=2 MEMBER'S CORNER
HOME ABOUT CONTACT QUR SECTOR
POINTS SERVICES GROUPS
Find your
local contact point VIORE

https://een

NETWORK

- Q
E\JTS ECESS
STORIES
Partnering @

opportunities

.ec.europa.eu
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Oportunidades Comerciales

EUROMONITOR
& INTERNATIONAL

Category View 1 ; ]

Consumer Electronics

Market Size V Highlight Countries [V ‘ Global Figure %!
Map View  Retail Volume, '000 units, 2016 i - I e 2016, 000 units

2,704,405.7

- 4+
Regional Comparison
2016, '000 units
Asia Pacific —
Australasia |
— Eastern Europe [ |

Latin America

Middle East & Africa [Jj
North America =
Western Europe [ ]

. 60,802.0 - 627,638.7

. 20,477.2 - 45,063.3

. 8,786.5-20,261.2
0.0-8,346.2

Not lllustrated
i
E India @EEECHIEE]
Market Size i @ Per Capita & @ Growth I @
2016, '000 units 236,941.8 2016, units 0.2 2016-21 CAGR 6.2%

http://www.portal.euromonitor.com/portal/account/login
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Oportunidades Comerciales

MINTEL

Mintel Group Ltd es una
empresa privada de investigacion
de mercado con sede

en Londres . La corporaciéon
también tiene oficinas

en Chicago , Nueva

York , Mumbai , Belfast , Shanghai
, Tokio , Sydney y Sedul .

“Future growth s expected to remain healthy, supported by the
( ) current popularity of coffee and greater premiumization across
segments. High quality ingredients and premiumized production
and brewing methods transport the category into the Third Wave of
coffee, which elevates the drink to more than just 2 commadity
type beverage. Single-cup’s convenience and easy preparation
methods also continue to support overall category growth, while
RTD coffees generate renewed attention.”

- Elizabeth ...
more
Sabmeriptian nfe
Download:
8 Executive Summary 8 Infographic Overvie Regort Presentation Databook @ Report Brochure

Mettdobogy Tl of comtenes

Search this report

Overview
) Market

Market

Mintel provides a range of market information, frequently through the
cateqory level, Including market size and forecasting, compiete with
market drivers that illustrate the forces that shape a category or
market

pective O Market Perspective - Mintel
smer Defines Coffee’s “Waves”

O The Market - What You Need to B Market Pers
Know Cream/Cre:

- B

B Marwet Perspective - O Marke: Factors

Foodservice

arket Size and Fore

O Market Breakdown
Consumer
8rand/Company

Data

Canp o s

About the Analyst
Elizabeth Sise!

Beverage Analyst

s

Market Perspective — Mintel
Defines Coffee’s "Waves™
26th August 2016

The US is currently in the third
wave coffee movement, but what are these
"waves”™? Below Is 2 brief history of the different
coffee waves in America and Mintel's predictions
on what is to come

The Strength of Cold Brew

‘ 1st August 2016
" The third wave coffee movement

has fueled renewed interest in the
category, creating innovation opportunities as
it continues to evoive into an artisanal or craft
ge, rather than a . Cold brew
coffees are part of this trend, created with more
labor intensive methods and touted as having
more flavor

Coffee
Coffee
Coffee
Coffee

Coffee

Coffee - US - June 2005

. Oider Reports v

https://portal.mintel.com/portal/login?next=/
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Oportunidades Comerciales

Argentina: Segunda mayor economia de Sudameric

AN Argentina

v Republlca Argentina

Tercer mayor importador de
Ameérica Latina

= ingreso diSponibIe per N . Poblacion
cépita es de US$ 9 675 i 44.7 Millones

Importaciones al alza Capital

8y w Buenos Aires

a Acuerdo Comercial (2006)

*« 99,8% Libre

Peru es el segundo proveedor
de confecciones de punto

Elaboracion: Departamen?o de Inteligencia de Mercadd3romPeru



Oportunidades Comerciales

Brasil: Mercado mas grande de consumo de LATA

Brasi|

Primera economia de LATAM y Republica Federativa de Brasil

octava del mundo

E Poblacion
En franca recuperacién i
econoémica : +1,4% en 2018 208,8 Millones
Importaciones crecen por Capital
2°. afo consecutivo: + 20,2% -1
3 Brasilia .
|
Pera es el tercer proveedor de _ }
confecciones de punto Vi Acuerdo ComerC|a| (2006) "
quinto de quimicos 09 8% Libre
inorganicos ’

ad|
=
|

4
Elaboracion: Departamerﬁo de Inteligencia de Mercadd®romPer



Oportunidades Comerciales

Colombia: Oportunidades para productosemi-industriales

R Colombia

4
Es el segundo mercado de S : ~m
consumidores mas grande de Republica de Colombia .ﬁ
LATAM

: . Poblaciéon /
Miembro de la Alianza del . X
Pacifico 48,2 Millones

El incremento de las
exportaciones ha dinamizado
la demanda interna

Capital ’ ¢
w Bogota

Acuerdo Comercial (1993)

Peru es el segundo proveedor
de tejidos de punto y el tercero 0 -
de alimentos de panaderia 100% Libre

e

L.

Elaboracion: Departameﬁfo de Inteligencia de Mercadd®romPer(



Oportunidades Comerciales

Bolivia: Economia de mayor crecimiento en la regio

Bolivia o

El gasto del consumidor se ha Estado Plurinacional de Bolivia T
beneficiado por el boom de "
exportaciones
Poblacion ['
Una de las tasas de :
desempleo mas bajas de la 11,3 Millones \~P
region: 3,2% f .~
25 Capital " ¢
Se espera un crecimiento de * |
3,7% para el periodo 25 w La Paz |
:
Peru es el quinto proveedor Acuerdo Comercial (1993) }
del pais altiplanico . :
100% Libre .

i
Elaboracion: Departamenﬁo de Inteligencia de Mercadd3romPeru



Oportunidades Comerciales

Chile: La economia mas estable de la region

_ Chile

Republica de Chile
. Capital
Santiago

Peru es el seqgundo proveedor Acuerdo Comercial (2018)

productos ceramicos y tercero 0 .
de frutas frescas 100% Libre

La economia chilena se ha
dinamizado en el Ultimo ano
+3,8% en 2018

Poblacion

17,9 Millones

Miembro de la Alianza del
Pacifico

El'ingreso disponible es de
US$10.136

Elaboracion: Departamef‘ﬁo de Inteligencia de Mercadd®romPeru



Oportunidades Comerciales

Mexico: Décimo primera economia del mundo

. México

Estados Unidos Mexicanos

Economia sélida: Crecimiento
de 2,8% anual hasta 2025

Poblacion Hw
126 Millones ﬂﬂ\

Miembro de la Alianza del
Pacifico

Presencia de empresas Capital .
industriales con potencial para , . N
encadenamientos productivos Mexico DF { |

P

Perl es el tercer mayor Acuerdo Comercial (1993) 'f

proveedor de frutas de 100% Libre ;

Meéxico

Elaboracion: Departamento de Inteligencia de Mercadd3romPeru



Oportunidades Comerciales

Ecuador: Economia abierta al mundo

Economia en recuperacion
luego de la recesion de 2016

Inflacion en niveles
minimos 0,2% en 2018

Se espera que supere la
poblacion de Chile en 2020

Peru es el sexto proveedor de
Ecuador

Ecuador ™ L
Republica del Ecuador ‘? ,V"‘i"

f'
Poblacion \
16,5 Millones

[

[ ¢
Capital " ¢
Quito f

Acuerdo Comercial (1993)
100% Libre ‘

Elaboracion: Departamento de Inteligencia de MercadddromPeru



Oportunidades Comerciales

Panama: El canal de las oportunidades

El principal centro logistico de
la region

El ingreso disponible per
capita es de US$ 11 849

Importaciones al alza
+10,7% en 2017

Peru es el tercer proveedor de
productos editoriales y frutas
frescas

Panama L Ry
Repulblica de Panama Hw

Poblacion x
3,8 Millones s

Capital i |
Ciudad de Panama / X

Acuerdo Comercial (2012) /
95% Libre _

Elaboracion: Departamento de Inteligencia de Mercadd@romPeru



Oportunidades Comerciales

www.late.gob.pe

UN Comtrade

Exportador

oOorRACLE

BUSINESS INTELLIGENCE S I I c E
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Inteligencia
Comercial

RAM, LMR ’
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Requerimientos de Acceso al Merca

Inicio ~ Contacto

WA rasy

Requisitos de
Acceso a Mercados

Plataforma que permite conocer
los requisitos establecidos por los
mercados de destino de nuestras
principales exportaciones en dos

simples pasos.

http://ram.promperu.gob.pe/ : 20 \ ‘

T

Ingresa
Selecciona
Nombre Pais

del ;
Destin
Producto S :
Mgen: Todas Las imdgenes [U8 : ,'.-r \ )

@ Escanéame




Requerimientos de Acceso al Merca

Vs
Plaguicidas LMR

Portal de informacion que
permite conocer los Limites
Maximos de Residuos de
Plaguicidas por cultivo,
establecidos en los 23
principales paises a los que
exportamos.

http://plaguicidasimr.promperu.gob.pe/

Blisqueda Condiciones Plaguicidas Glosario de Contacto
de uso términos

Plaguicidas LMR

Brinda informacién sobre los Limites Maximos de Residuos de
Plaguicidas por cultivo, establecidos en los principales paises a
los que exportamos.

Seleccione el cultivo  ~ ||

Selecciona Selecciona
el Cultivo

Derechos de imagen: Todas Las imdgenes fueron extraidas de Shutterstock
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Requerimientos de Acceso al Merca

Requisitos de acceso a Canada - Sector alimentos
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REQUISITOS DE ACCESO A BRASIL - SECTOR ALIMENTOS
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Requerimientos de Acceso al Merca

1. Requisitos Fitosanitarios 1. Requisitos Sanitariog Agroindustria 1. Condiciones de accegHidrobioldgicos
2. LMR (Limite Maximo de Residuos de 2. LMR (Limite Maximo de Residuos de 2. LMR (Limite Maximo de Medicamentos
Plaguicidas) Plaguicidas) Veterinarios)
3. Requisitos Sanitarios 3. Habilitacion Sanitaria y la Validacion — —
4. Etiquetado Técnica Oficial del Plan HACCP 3. Requisitos Sanitarios
5. Envase y Embalaje 4. Etiquetado 4. Etiquetado
6. Certificaciones Voluntarias 5. Envase y Embalaje 5. Envase y Embalaje
7. Orgénicas 6. Certificaciones Voluntarias 6. Certificaciones Voluntarias
8. Requisitos de la FDA (Food abdug 7. Orgéanicas 7. Orgénicas
Administration) (de aplicar) 8. Requisitos de la FDA (Food abdug 8. Requisitos de la FDA (Food aDdug
9. Informacién complementaria Administration) (de aplicar) Administration) (de aplicar)
9. Informacion complementaria 9. Informacién complementaria

1. Condiciones de acceso 1. Condiciones de acceso

2. Restricciones sobre salubridad e inocuidad (caso 2. Restricciones sobre salubridad e inocuidad

alimentos) 3. Marcado y etiquetado

3. Marcado y etiquetado 4. Requisitos de la Prenda y Uso de Normas Técnicas de
4. Especificaciones técnicas Ensayos

5. Envase y material de empaque para la venta 5. Envases y material de empaque para la venta al por
6. Requisitos de comercializacién menor

7. Certificaciones Voluntarias 6. Contenedores y Materiales de Embalaje para

8. Informacién complementaria Embarque

7. Certificaciones Voluntarias
8. Informacién complementaria



Reqguerimientosiel consumidor

¢,Que quiere el
consumidor?.




Reqguerimientosiel consumidor

N Leasumidoreshan cambil ado muc

Lo refinado vs Lo vulgar No hay jerarquias

Una Cultura
Moderna

Era Exclusiva, Elitis

y Homogénea

Contemporanea

AAnt es | a soci ed aedtabadividida eritre losugué odian a Mozart y
los que escuchaban tango o boleros, hoy un taxista puede escuchar a Mozart o un

ejecutivo multinacional a Daddy YankeeO
Gilles Lipovetsky



Reqguerimientosiel consumidor

LA CULTURA HOY...

Nadie sabe las reglas, solo nos vamos
adaptando a lo que aparece




Reqguerimientosiel consumidor

1.

Paradoja del Valor: Busca innovacion pero a bajo costo, atraidos
por descuentos.

Cambio de Roles: Igualdad de género, compradores solteros o sin
hijjos. Buscan conveniencia, desean control del tiempo. Las
mascotas mas importantes en rol familiar.

Envejecimiento Activo: Madurez con energia, inclusion electronica
y bienestar.

Salud y Bienestar: Mas alla del bienestar fisico, vivir sin agotarse,
productos mas sanos y etiquetas mas limpias.

Alimentacion mas verde: No mas desperdicio, disfrutando la
produccion local y artesanal, alimentos mas seguros (organico &
sustentable, GMO) y empagues mas verdes.

Consumidores Digitales: Hiperconectados, conexion
contraproducente y descanso tecnoldgico.



Consideraciones para la adecuacior

Necesitamos Segmentar:

Porque en los mercados masivos, el lider y el 2do acaparan
normalmente el 75% del mercado.

¢,Qué Hacer?
1. Renunciar atacar el mercado entero.

1. Segmentando al target mas interesante (el mas grande, el de mas sencillo
acceso, el que nadie ha atacado)

2. Mostrando que soy diferente porque tengo i X xcaracteristicas.
2. Creando mi propio segmento (para liderarlo)

1. Creando barreras a los competidores

2. Aumentando el tamafio del mercado (lo hace atractivo a distintos grupos de
consumidores)

Recordar:
Segmentar es dividir un mercado en grupos separados, con distintas

necesidades, caracteristicas, 0 conductas que pueden requerir
productos individuales o distintas construccionesdel mixdemar ket i n



Consideraciones para la adecuacior

Propuesta de Valor

A

llusion de Muller-Lyer (1889)



Consideraciones para la adecuacior

Propuesta de Valor

e . == s

cersnnan e s macemacesnare-— brenrrten

Leche Entera
UHT

Leche Entera
UHT

con vitaminas A,Cy D

con vitaminas A,Cy D

A 90% libre de grasas B 10% de grasas



Consideraciones para la adecuacior

Propuesta de Valor

P t Relaciones
Actividades ropuestas con
Clave de Valor .
Clientes
Asociacione Segmentos

s Clave de Clientes
El Lienzo: Alex 7\\\%”
Osterwalder N -

— =

N :
3 :
s |
~, <
Estructura
de Costes
Recursos
Canales

Fuentes de
Ingresos

Clave




Consideraciones para la adecuacior

Para el Mercado Internacional:
Debes tener en cuenta lo siguiente:
Anvase

Ampaque

Ambalaje

Modalidades de envio

Atiquetado

A xigencias de seguridad

ANormas técnicas

ARegulaciones sanitarias, de medio ambiente, ecoldgicas.
Aormas de entrega

A-actor cultural



Informacion

Analisis BiométricgQ New York
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En la tiend&Z ABAR'&xisten3 zonasdonde se puede encontra&kCEITUNAS DE MESA

LaZONA Ise ubica a la entrada de la tienda y es donde puedes encoh@BITUNAS A GRANEL y en FRASCOS
LaZONA ZXe ubica al fondo de la tienda, cerca de productos de refrigeracion QuiSOS
LaZONA 3e ubica hacia la derecha de la entrada de la tienda, cerER@DUCTOS EN CONSERVA

| Giyma - : ‘
| W 'r'—-"'w*...aa w1




Informacion



