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Olla arrocera de acero vitrificado en Chile 

 

1. Producto  

 

En 2024, la empresa Cinsa, líder en la fabricación de utensilios de cocina en México y con presencia en 

diversos mercados internacionales, introduce en Chile su nueva olla arrocera de acero vitrificado1, diseñada 

para ofrecer resistencia, eficiencia y un estilo moderno en la preparación de alimentos. Este lanzamiento 

responde a la creciente demanda de productos de cocina duraderos, resistentes a la corrosión y de fácil 

mantenimiento, dirigidos tanto a hogares como a negocios gastronómicos en Chile que buscan utensilios 

confiables y eficientes. 

 

La olla arrocera de Cinsa, exportada al mercado chileno, está fabricada con acero vitrificado esmaltado, un 

material que garantiza alta durabilidad, resistencia a la corrosión y una distribución uniforme del calor, 

permitiendo una cocción óptima del arroz y otros alimentos. Su interior antiadherente facilita la limpieza, 

reduciendo la adherencia de los alimentos y minimizando el uso de aceites o grasas adicionales. Además, 

su tapa de vidrio templado con válvula de escape de vapor permite monitorear el proceso de cocción sin 

necesidad de destapar, optimizando la retención del calor y el sabor. 

 

El diseño ergonómico de la olla incorpora asas resistentes al calor, proporcionando un manejo seguro y 

cómodo. Disponible en varios colores y acabados modernos, este producto se adapta a diferentes estilos 

de cocina, convirtiéndose en una opción estética y funcional para consumidores exigentes en Chile. 

 

Según un informe de Statista (2024), el mercado de utensilios de cocina en América Latina mantiene una 

tasa de crecimiento anual del 5,6%, impulsado por la preferencia por productos más resistentes y fáciles 

de limpiar. Chile, en particular, ha mostrado un incremento en la demanda de utensilios de cocina de acero 

esmaltado debido a su eficiencia térmica y durabilidad, factores que han favorecido la presencia de Cinsa 

en el país. 

 

La olla arrocera de Cinsa está diseñada para su uso en cocinas domésticas y comerciales, incluyendo 

restaurantes, hoteles y negocios gastronómicos. Su versatilidad permite no solo la cocción de arroz, sino 

también la preparación de guisos y sopas, convirtiéndola en un utensilio esencial en cualquier cocina 

chilena. 

 

Este producto se distribuye en Chile a través de tiendas de menaje y electrodomésticos, supermercados, 

plataformas de e-commerce y distribuidores especializados en artículos de cocina. Con esta nueva 

incorporación a su línea de productos en el mercado chileno, Cinsa reafirma su compromiso con la calidad, 

la innovación y la satisfacción de sus clientes, consolidando su presencia en el país y en la región. 

 
1 CINSA (2025): https://www.cinsa.com.mx/ 

Detalle del producto: https://www.cinsa.com.mx/productos/?tipos%5B%5D=arrocera&materiales%5B%5D=acero-
vitrificado 

https://www.cinsa.com.mx/
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Fuente: Statista (2024) 

 

 

Información relevante del producto   

 

Detalle del producto   
 

Empresa Manufacturera   

Marca 

Cinsa. 

Cinsa México. 

País de fabricación  México. 

País distribuidor   Chile y países de Latinoamérica. 

Categoría   Utensilios de cocina, ollas arroceras. 

Almacenamiento Almacenaje en un lugar seco, evitar golpes y exposición prolongada a la humedad. 

Marca Propia  Sí. 

Fecha de publicación    Febrero 2025. 

 

Análisis del producto   
 

Canal de distribución 
Supermercados, tiendas especializadas en menaje de cocina, grandes retailers y 

plataformas de e-commerce. 

Innovaciones 
Fabricación en acero esmaltado vitrificado, tapa de vidrio templado con válvula de 

escape de vapor, asas resistentes al calor, recubrimiento antiadherente. 

Envasado / Material de envase Caja de cartón reciclado con protección interna en espuma biodegradable. 

Precio Segmento medio-alto, competitivo dentro del mercado de ollas de alta calidad. 

Tamaño del paquete Disponible en tamaños de 20 cm (2.2 L), 24 cm (3.8 L) y 28 cm (5.5 L). 

 

Información técnica 
 

Componentes & Especificaciones 
Técnicas 

Acero esmaltado vitrificado, tapa de vidrio templado, interior antiadherente, asas 
ergonómicas termoaislantes. 

Certificaciones 
Cumple con normativas de calidad y seguridad alimentaria, certificación ISO 9001 en 
procesos de manufactura. 

Valoraciones 
Según Statista (2024), el mercado de utensilios de cocina en América Latina crecerá 
a una tasa del 5,6% anual, impulsado por la demanda de productos más duraderos 
y eficientes en la cocina. 
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2. Mercado de distribución: Chile 
 

El mercado de distribución de utensilios de cocina en Chile ha mostrado un crecimiento constante en los 

últimos años, impulsado por factores como el aumento del interés en la gastronomía, la expansión del 

sector restaurantero y la adopción de estilos de vida más saludables que promueven la cocina en el hogar. 

Según datos de la Asociación Chilena de Gastronomía (ACHIGA), las ventas de alimentos y bebidas en 

línea aumentaron un 24,7% durante 2022, representando el 29% de las ventas por internet en el país ese 

año. Este crecimiento refleja una tendencia hacia la digitalización del consumo y una mayor demanda de 

productos relacionados con la cocina. El canal HORECA (Hoteles, Restaurantes y Cafeterías) en Chile 

también ha experimentado un desarrollo notable. Con más de 15.500 restaurantes generando 

aproximadamente $ 4 mil millones de dólares en ventas anuales, el país se posiciona como un mercado 

atractivo para proveedores de utensilios de cocina. Además, Chile destaca por tener ventas promedio por 

restaurante estimadas en $ 270 mil dólares anuales, superando a otros países de la región.  

 

La distribución de utensilios de cocina en Chile se realiza a través de diversos canales: 

• Tiendas especializadas: Empresas como PB Comercial ofrecen una amplia gama de vajillas, 

cristalerías y utensilios de cocina, atendiendo tanto a clientes particulares como al sector HORECA.  

• Grandes minoristas y supermercados: Cadenas como Falabella, Paris y Ripley cuentan con 

secciones dedicadas a artículos de cocina, facilitando el acceso a una variedad de productos para el 

hogar. 

• Plataformas de comercio electrónico: El crecimiento del e-commerce ha permitido a tiendas como 

Culinarium expandir su alcance, ofreciendo utensilios de cocina y menaje del hogar a través de sus 

plataformas en línea. 

 

Además, la preferencia por utensilios de cocina de materiales duraderos y de alta calidad, como el acero 

inoxidable y el acero esmaltado, ha incrementado. Esta tendencia se debe a la búsqueda de productos que 

ofrezcan mayor resistencia y eficiencia en la preparación de alimentos. 

En conclusión, el mercado de distribución de utensilios de cocina en Chile se caracteriza por una estructura 

diversificada que abarca múltiples canales de venta, adaptándose a las necesidades de consumidores 

domésticos y comerciales, asimismo el crecimiento sostenido del sector gastronómico y la adopción de 

plataformas digitales continúan impulsando la demanda y distribución de estos productos en el país. 

 

3. Estadísticas del insumo2: Utensilios de cocina de acero inoxidable 

 
Tabla 1. Principales proveedores de cocina o artículos de uso doméstico de partes de acero inoxidable en Chile 

 (Miles de USD) 

RK Mercado 2020 2021 2022 2023 2024 
Part.%  
2024 

Var.%  
24/23 

TCP.%  
24/20 

1 China 18 943 46 880 33 819 19 992 27 583 87 38,0 9,8 

2 India 725 1 666 2 290 1161 1 122 4 -3,4 11,5 

3 Estados Unidos  601 1 150 1 301 1 092 1 115 4 2,1 16,7 

4 España 346 1 052 518 428 495 2 15,7 9,4 

5 Brasil 201 587 290 192 362 1 88,5 15,8 
 Resto 1 441 2 646 2 094 1371 1 119 4 -18,4 -6,1 
 Total 22 257 53 981 40 312 24 236 31 796 100 31,2 9,3 

Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPERÚ 

 
2 TradeMap (2024): Partida Arancelaria (SA-06): 732393 - De mesa, cocina o artículos de uso doméstico y sus partes, 

de acero inoxidable. 


