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DEFINICION: Estimacién cuantitativa de un
producto en unidades monetarias.

 Expresa la aceptacion o no del consumidor del
conjunto de atributos del producto, en relacion a la
capacidad gue tiene el producto para satisfacer sus
necesidades.

« El Precio mas adecuado de un producto debe ser
menor que el VALOR PERCIBIDO por el
consumidor. En otras palabras, el cliente “debiera”
estar dispuesto a pagar mas.



Fljacion de precios internacionales

DEPENDE DE:

1.- Objetivos de la empresa

2.- Costos

3.- Elasticidad de la Demanda

4.- VALOR PERCIBIDO POR LOS CLIENTES
5.- Precios de la competencia

6.- Volumenes de produccion en el mercado y
Canales de Distribucion

/.- ESTACIONALIDAD
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S Politica internacional de precios

El precio es un equilibrio entre los costes de produccion y venta del producto y las
exigencias del mercado. Cuanto mas alejados estén los costes del precio de mercado,
mas fuerte y centrada en otras variables del marketing sera la politica de la empresa.
El precio de mercado es aquel que hace un producto vendible, al precio medio de la
competencia, en un segmento dado. Llegar a establecer el precio de mercado de un
producto no es tarea facil y menos todavia si pretendemos colocarlo en el mercado
internacional, ya que el nimero de variables intervinientes se incrementa. Entre otras,
citamos:

- Costes de fabricacion.

- Contribucion a los gastos generales.

- Recuperacion de la inversion en |+D+i.

- Costes de logistica.

- Seguros de transporte, de riesgos comerciales y politicos.
- Derechos aduaneros e impuestos locales.

- Costes de investigacion de mercados y marketing.

- Costes de comercializacion.

- Coste de los creditos.

- Etcétera.



PARA ELLO DEBEMOS CONTROLAR
LA DFI

Existon 13 términos, conocldos como Incoterms,
gue sirven para delimitar responsabilidades
y facilitarlas cotizacionos do 3
comeorcio intornacional
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COSTES DE LA EXPORTACION

CONTROLAR LA

Precio Ex Works

82.081 Dolares DISTRI BUCION

Gastos FOB 2.052 Dolares
Gastos ag adu origen 30 Dolares F I S I CA I NTER N .
Precio FOB 84.163 Dolares

Peso volumétrico 443
Peso fisico 24.624
Flete 11.550 Dolares
FCLA 116 Dolares

BAF 693 Dolares
Congestion Surcharge 347 Dolares
Collect Surcharge 289 Dolares

CAF 578 Dolares
Precio CFR 97.734 Dolares
Seguro (mdx cobertura) 782 Dolares
Warehouse to warehouse 98

Derecho de emision 32 3%
Precio CIF 98.841 Dolares
Agente aduana destino 100 Dolares
Precio DDU 98.941 Dolares
Aranceles 0

IVA 6.926 Dolares
Precio DDP 105.867 Dolares
Costes financieros 2.469 9%

Precio de venta

108.336
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— Controlar los canales de comercializacion

DIAGRAMA DE MARGENES EN LA CADENA DE DISTRIBUCION

Original Suppliers/ Producers

Exporter (10%-40% Manufacturer Co-Packer (10%- 35 7o)
Importer (30%-40% Marketer (40%-60%) Marketer (30% 50%

v A \J U

Retail Chain's

Food Service

Wholesaler Distributor

Broker / MFR'S Rep / Agent (5%-15%)

R | A

Non-Traditional Retailers
ets (33%.: J" 33%-509

‘ ULTIMATE CONSUMER i!' -

©The Specialty Food Business: The Basics.

Food Service (50%-70%
dents -
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DIAGRAMA DE FUNCIONAMIENTO CANALES DE DISTRIBUCION

EXPORTADOR

IMPORTADOR/AGENTE DE VENTAS/BROKER

DISTRIBUIDOR

FOODSERVICE DETALLISTA
HOTELES CATERING AEREO WAREHOUSE CLUB TIENDAS GOURMET
RESTAURANTES CRUCEROS
SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS
Y GROCERIES
i
CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR
FINAL FINAL FINAL FINAL FINAL FINAL
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Precios consumidor final - Hamburgo/Alemania —Noviembre 20039

Almendras enteras sin cascara

Lugar de Empresa/ Envase Origen Precio
COmpra Marca Productos en Euro
(Nombre del
supermercado)
Karstadt Eurogroup Almendras bolsa de s/ 1,19
(Perfetto enteras con 200 grs
Feinkost) piel
www. karstadt.de
Karstadt Seeberger Almendras bolsa de EE.UU. 2,99
(Perfetto enteras con 200 grs Australia
Feinkost) piel
www. karstadt.de
Karstadt Seeberger Almendras bolsa de 200 | s/i 3,99
(Perfetto enteras sin grs.
Feinkost) piel
www. karstadt.de
Karstadt Modern food | Almendras bolsa de California 2,99
(Perfetto enteras sin 150 grs
Feinkost) piel
www. karstadt.de

Enerbio organicas bolsa de s/ 2,99
Rossmann (marca Almendras 200 grs
Drogeria propia) enteras con
WWW.rossmann. piel
de
Budnikowsky |Alnatura organicas bolsa de Italia 2,99
Drogeria Almendras 200 grs

www.budni.de

enteras con
piel
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“ Estacionalidad del Mango

Coincidiendo con mayor demanda estacional externa y la menor oferta de
otros paises

Distribucidén en el Afio de la Oferta al Mercado Americano
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Peru === =

Hait|

Costa Rica
Guatemala
Jamaica
Honduras
Nicaragua
Venezuela
Sur de Brasil
Maxico
Puerto Rico
USA

Norte de Brasil
Ecuador
Colombia
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ESTRATEGIA INTERNACIONAL DE PRECIOS

VARIABLES QUE DETERMINAN EL PRECIO DE EXPORTACION
VARIABLES DE EMPRESA

- Costes
- Objetivos
- Marketing mix

VARIABLES DE MERCADO.

- Demanda

- Competencia

- Barreras Legales
- Dumping

- Tipos de cambio
“Made in”

VARIABLES DE PRODUCTO.

- Ciclo de vida internacional del producto
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=w==  Decisiones de Precios Internacionales: Aspectos relevantes

v" Los costes del producto
v" Coste del producto
v Costes logisticos
v Costes de distribucion
v La demanda del mercado — Sensibilidad al precio y

politica de posicionamiento
v" La competencia en el mercado

v" Tamafio y fuerza de los competidores
v Concentracién y poder de los distribuidores
v" Andlisis de los margenes de cada eslabdn de la cadena —
escandallo de precios
v Otros: TIp0s de cambio, posicionamiento de la marca,
objetivos,corporativos, inflacion, regulaciones y
reglamentaciones...
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Diferentes sensibilidades de la demanda a los precios

Todavia hay Diferencias Significativas entre los Principales Mercados
Europeos: Diferencias en cuanto a....

...Edad: ..Sensibilidad al precio: ...Orientacion a la Innovacion:
% de principales Cuando algo me gusta Me gustan las marcas de
Clientes entre mucho, lo compro sin Cosméticos que frecuentemente
19y 34 anos mirar al precio. Introducen nuevos productos.
. 21% =i I 54% o N 60%
o W 23% o 51% =i I 52°%
s I 24% = I 41% I 43%
B N 28% BN 35% B N 40%
I 30% I 35% I 36%

Fuente: Roland Berger, septiembre 2003
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Analisis de Precios de la Competencia: El escandallo hacia atras

Precio CIF PVP
Escandallo de precios hacia atras — Analisis Competitivo

MINORISTA
PRODUCTOR DISTRIBUIDOR Super/ Hiper /Ultramarinos /

Horeca

$2.72 $20.95

oo [

El Escandallo de Precios
en ¢l Sector

§ $18.35
§1.20
4143 |
$5.42 £11.00 $038 | |
|
Coste del  Dargen  Ingresos Ggstqs de Costes dela Margen WET Precio del  MMargen VA PVP
Producto  Bruto del del Distrib. & Estructura  Meto del Mayorista Bruto del

Productor Productor Administ  de Ventas  Distrib Iiinorista




DETERMINACION DE PRECIOS
INTERNACIONALES

FACTORES A TENER EN CUENTA EN LA DETERMINACION DEL

PRECIO DE EXPORTACION.
LA MONEDA.

LOS INCOTERMS.
LOS PLAZOS Y MEDIOS DE PAGO.

FIJACION DE PRECIOS EN FUNCION DE LOS PRECIOS
DOMESTICOS.

PRECIOS EXPORTACION MENORES QUE LOS DOMESTICOS
PRECIOS DE EXPORTACION MAYORES QUE LOS DOMESTICOS
PRECIOS DE EXPORTACION IGUALES A LOS DOMESTICOS

FIJACION DE “PRECIOS DIFERENCIADOS” DE LOS
PRECIOS DOMESTICOS.




