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La proyección del crecimiento mundial registró un descenso estimado de 

3,4% en 2022, de 2,9% en 2023, para luego repuntar a 3,1% en 2024. (FMI)

• La lucha mundial contra la inflación, la guerra de 

Rusia en Ucrania y el rebrote de la COVID-19 en 

China frenaron la actividad económica mundial en 

2022, y los dos primeros factores seguirán 

haciéndolo en 2023.

• Se esperan escenarios de recesión suaves a 

moderados, principalmente en EE:UU y Europa.

• Deterioro de relaciones entre EE.UU y China

• Crisis de empresas tecnológicas (perdidas entre 

Jun-21 / Nov 22 y despidos superan las 200k 

personas)



Tendencias del sector 

Pesca & Acuicultura
Andrés Bravo Ochoa – Especialista de Mercado



CONTEXTO 

SECTORIAL GLOBAL
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Mercado Global de Productos Pesqueros CHD 
US$ 106 mil millones*

Norteamérica

US$ 7.5 mil millones Asia Pacifico

US$ 70 mil millones

Europa 

US$ 13,3 mil millones

15%

66%

7.1%
12.3%

Resto del Mundo

US$ 15.5 mil millones

Fuente: Allied Market Research (2021)
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La acuicultura ya representa la mitad de la 
proveeduría mundial de productos pesqueros

Fuente: FAO (2022)
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Crecimiento mundial proyectado 2017 - 2023 
segmento – especie (Miles de Millones)

Flat Fish

Cefalópodos

Crustáceos

Moluscos

Salmónidos

Túnidos

Otros marinos

Pelágicos

Demersales $ 35 +3%

$ 24 +4%

$ 22 +4%

$ 19 +4%

$ 17 +4%

$ 16 +4%

$ 12 +3%

$ 6 +3%

$ 4 +5%

Fuente: Allied Market Research (2019) / SUNAT (2018)

69%
Exportaciones 

Pesqueras NT de Perú

(2021)
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Crecimiento mundial proyectado 2017 - 2023 

presentación retail (Miles de Millones)

66

37

17

88

46

21

Fresco / Refrigerado Congelado Conserva / Curado

2017 2023*

+4,0%

+3,2%

+2,9%

VENTAS HORECA

US$ 32 MM
TCP 17 – 23: +4,6%

VENTAS RETAIL

US$ 88 MM
TCP 17 – 23: +3,4%

Fuente: Allied Market Research (2019) / SUNAT (2021)

87%
Exportaciones 

Pesqueras NT de 

Perú (2021)

9%
Exportaciones 

Pesqueras NT de 

Perú (2018)

1%



TENDENCIAS
SECTOR PESCA & ACUICULTURA

1. ENFOQUE EN CONVENIENCIA

2. #SUPPORTLOCALFISHERY

3. STORYTELLING (ORIGEN)

4. SOSTENIBILIDAD



3,429

3,024
3,306 3,057

ISEM 16’ ISEM 17’ ISEM 18’ ISEM 19’

3,65

2

ISEM 

20’

CONVENIENCIA

READY TO EAT

PORCIONES (FILETES / STEAKS)

CONSERVAS (LATAS / FRASCOS)

Seafod Mix Cocida

$ 4,7
Erizo de mar untable

$ 18,4

Porciones de caballa

$ 6,4 (300g)
Porciones de tiburón 

$ 5,2 (1 kg)

Porciones mahi premium

$ 11 (453g)

Tacos de pulpo marinado

$ 6,4 (300g)

Abalones asados en salsa

$ 17,8 (100g)

“En EE.UU. Las ventas minoristas de productos pesqueros 

congelados se han incrementado en 35,4% durante el primer 

semestre del año, con ganancias de dos dígitos en 15 semans”

Mintel GNPD: Nuevos lanzamientos de productos 

pesqueros

Fuente: Mintel GNPD / CBI



CHINA

Países “localistas” Origen poco confiable

COMPRE LOCAL
“El 42% de los consumidores encuestados por Kantar prestan ahora 

más atención al origen de los productos  y uno de cada cuatro 

piensan que las marcas deben llevar su producción al propio país”

87%

81%ITALIA

76%KOREA

73%ESPAÑA

CHINA
60

%

47

% USA

Fuente: Kantar / CBI



ORIGEN
“Para los exportadores de productos procesados se ha vuelto imperativo contar la historia 

detrás del producto, ya sea las artes de pesca, la presencia de sellos sostenibles, la 

responsabilidad social y el origen. Los consumidores están más abiertos a escuchar en estos 

tiempos”

Artes de Pesca Responsabilidad Social 

Origen

Fuente: Yorso / Undercurrent Nws / Seafood Source



SOSTENIBILIDAD
“El COVID-19 ha traído consigo un consumidor más humano que ha dado nacimiento al 

término “conshumanism” o “conshumano” que refiere al paso del individuo a un ciudadano 

comprometido con una vida en consonancia con el planeta y la sociedad”

Blockchain
Especies 

residuales

Aprovechar 

“sobras”
Empaques

bio

Fuente: ASC / MSC / Mintel GNPD
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Capturas mundiales de pesca convencional & certificada 
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“El país de origen puede brindar todo tipo de información 

sobre el producto pesquero a comprar desde el valor 

nutricional hasta su sostenibilidad”

Fuente: California Environmental Associates (2018)



ESTADÍSTICAS 
PRODUCTOS PESQUEROS

1. EXPORTACIONES PERÚ

2. PRECIOS
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US$ millones

150 
US$ millones

88
US$ millones

España Corea del Sur Japón

Exportaciones

1234
US$ millones

Mercados

82 
Productos

122 

228 
US$ millones

173 
US$ millones

Principales mercados destino
China EE.UU.

Mercados más dinámicos

+13%

Fuente: SUNAT. Elaboración: PROMPERÙ

788

1,038

1,251

994

1,096

1,234

2017 2018 2019 2020 2021 2022

M
ill

o
n
e
s
 d

e
 U

S
$ 788

1038

1251

994

1096

1234

Camerún R.Unido Francia

6 
US$ millones

Chile C. Marfil

+448% 

22 
US$ millones

+189% 

14 
US$ millones

+141% 

19 
US$ millones

+91% 

9 
US$ millones

+83% 
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US$ millones

73 
US$ millones

41
US$ millones

Conservas de atún

Exportaciones

1234
US$ millones

Mercados

82 
Productos

122 

609 

US$ millones

115 

US$ millones

Principales productos exportados

Pota Ovas de p. volador

+13%

Fuente: SUNAT. Elaboración: PROMPERÙ

788

1,038

1,251

994

1,096

1,234

2017 2018 2019 2020 2021 2022

M
ill

o
n
e
s
 d

e
 U

S
$ 788

1038

1251

994

1096

1234

Filetes de perico Algas secas

Porciones de 
perico

6 
US$ millones

Productos más dinámicos

Erizo congelado Algas secas Conservas de atún Filetes de
perico

+151% +86% 

73 
US$ millones

+43% 

41 
US$ millones

+38% 

109
US$ millones

+31% 

31
US$ millones
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PRECIO
“El comercio internacional de pota alcanza su punto máximo durante los meses de mayor 

captura comprendidos entre septiembre y enero”

Fuente: Undercurrent News. Elaboración: PROMPERÙ



Análisis desempeño sectorial

Manufacturas
Ingredientes Naturales para cosmética

Para editar 
tamaño y 

posición hacer 
clic en Recortar
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Exportaciones peruanas



Destinos exportaciones acumuladas - Ingredientes Naturales



Subpartidas exportadas - Ingredientes Naturales



% de participación por regiones 
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Tendencias y Oportunidades



• Los consumidores esperan 
que las marcas brinden 
alternativas en tiempos de 
menor poder adquisitivo 
mientras se recuperan 
económicamente (inflación) 
y las seguirán eligiendo 
cuando puedan pagar más.

Compañerismo
sostenible

• Reducción de desperdicios 
en las cadenas productivas.

• Combinar el ahorro de 
costos con comportamiento 
sostenible.

Sostenibilidad y 
desperdicios

• Consumidores reacios a 
pagar más por bienes con 
afirmaciones sostenibles.

• Comportamiento sostenible 
en lugar de compras 
sostenibles.

Comportamiento
sostenible

Mega Tendencia: Eco Economic



Decisiones ambientalmente conscientes

• Afirmaciones relacionadas con la sostenibilidad, como "orgánico",

"natural" y "sin aceite de palma".

• Consumidores con decisiones más conscientes del medio ambiente

(formulaciones más sostenibles y con ingredientes eco-friendly)

• En contra de pruebas con animales: 'a base de plantas', 'vegano' y

‘libre de crueldad'.

• La demanda de belleza limpia, ingredientes familiares y productos

químicos no agresivos.

• Incorporación de ingredientes naturales y con énfasis en sus

beneficios.

Aumento de la conciencia de las pruebas 

con animales

Simple y natural

Tendencias en Belleza y Cuidado Personal



❑ Enfoque en la salud y la seguridad: inducido 

por la pandemia, fomenta un examen más 

detallado de los ingredientes, se cuestiona 

qué hay dentro de los productos de belleza 

que usan a diario. 

❑ A nivel mundial, los "ingredientes saludables" 

lidera los claims de productos BPC.

“Libre de”



x
Global: "¿Qué tan influyentes son los siguientes factores? Tener certificaciones profesionales, por ejemplo, libre de crueldad, 

orgánico", tercer trimestre de 2022

• Más de las tres cuartas

partes de los

consumidores se ven

influenciados, en cierta

medida, por tener

certificaciones

profesionales en los

envases, buscan

legitimidad y seguridad.

• El 22% de ellos siempre se

ven influenciados por esto.

• Las certificaciones

profesionales, como la

certificación orgánica, libre

de crueldad animal y

vegana, son reconocidas a

nivel mundial y ayudan a

respaldar las afirmaciones

de una marca.

22%

29%25%

11%

13% Always influences my
product choice
Often influences my
product choice
Somewhat influences
my product choice
Rarely influences my
product choice
Never influences my
product choice

Insights de la encuesta al consumidor : productos de cuidado personal



Insights de la encuesta al consumidor : productos de cuidado personal

x

Global: "¿Qué tan atractivas le parecen las siguientes afirmaciones en productos de cuidado personal?", tercer trimestre de 2022

Las afirmaciones "naturales" son las más atractivas para los consumidores. Buscan productos que tengan ingredientes

simples, naturales y familiares. y no lleno de productos químicos agresivos y desconocidos. Todas estas afirmaciones

arrojan cierto nivel de importancia en los productos de cuidado personal para que las marcas reconozcan en el desarrollo

de nuevos productos con el fin de atraer a los consumidores.

44% 37% 31% 30% 31% 28%
19% 18%

34%
31% 36% 37% 31% 35%

30% 23%

11%
14% 14% 17%

14% 18%

24%
21%

6%
9% 11% 10%

10% 8% 17%
20%

5% 9% 8% 8% 14% 11% 11% 18%

Natural Cruelty free Organic Plant-based Clean beauty No palm oil Vegan Halal

Very appealing Somewhat appealing Not very appealing Not at all appealing Don't know



Tendencia en Regeneración de la piel 

❑ Las búsquedas en Google de "microbioma

reparador de la piel" aumentaron un 1600%

interanual de mayo de 2021 a mayo de 2022.

❑ Búsqueda de productos que nutran y protejan

la dermis (naturaleza única de la flora cutánea

de cada persona).

❑ Aumentará la oferta de productos

personalizados basados en las bacterias de la

piel, la ubicación y el clima.

❑ Búsqueda de semillas y productos alimenticios

que ayuden a reparar, fortalecer y proteger la

flora natural de la piel.
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✓ Aceite de quinua

▪ Perú principal productor de quinua

▪ Exportaciones peruanas limitadas a la

venta de la quinua como alimento, sea en

grano o procesada.

▪ Empresas fabricantes de aceites basados

en EEUU, Asia y Europa vienen

desarrollando el aceite para su uso

cosmético.

Ingredientes con oportunidad 

Kielh´s ofrece un 

micro peeling de 

US$ 60.00, 

elaborado con 

aceite de cáscara 

de quinua de 

origen sostenible 
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✓ Aceite de pepa de tuna

• Ingrediente de uso cosmético creciente

Propiedades:

• Ayudan a la hidratación.

• Propiedades anti-bacteriales y antioxidantes

• Reducir la inflamación de la piel y

• Prevenir el acné y los daños a la piel

Ingredientes con oportunidad 
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✓ Arándanos - Berryceuticals

Usos adicionales a los berries:

▪ Uso como ingredientes de BPC

El Perú envió aceite de Elderberry,

(fruta que es conocida como

Arrayán o Sauco) a Alemania.

Este fruto tiene potencial de

desarrollo incluso en zonas

superiores a los 3,000 m.s.n.m.

Ingredientes con oportunidad 
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✓ Pigmentos de origen vegetal

Colores naturales alternativos a los desarrollados a partir

del carmín de cochinilla (amenaza a nuestras

exportaciones de carmín, pero abre posibilidades para

otros pigmentos)

Desarrollos a partir de:

Arándano,

Algas,

Maracuyá

Ingredientes con oportunidad 



Tendencia en el uso de Musgo Marino

❑ #SeaMoss ha acumulado más de 450 millones de

visualizaciones en TikTok, término que se refiere a

las miles de especies de algas rojas y algas

marinas de todo el mundo.

❑ El musgo marino se convertirá en el ingrediente de

moda

❑ El musgo marino puede aportar múltiples

beneficios para la belleza y bienestar holístico.



Macroalgas existentes en el  Perú

Ulv

a

Cuidado personal - Cosméticos a base de algas marinas

Ingredientes con oportunidad 







Gracias por su atención
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