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La'proyeccion del crecimiento mundial registré un descenso estimado de
3,4% en 2022, de 2,9% en 2023, para luego repuntar a 3,1% en 2024. (FMI)

(PIB real, variacién porcentual anual)

Producto mundial
Economias avanzadas
Estados Unidos
Zona del euro
Alemania
Francia
Italia

Espana

Japoén

Reino Unido
Canada

Otras economias avanzadas
Economias emergentes y en desarrollo

Economias emergentes y en desarrollo de Asia
China
India
Economias emergentes y en desarrollo de Europa
Rusia
América Latina y el Caribe
Brasil

México

2022
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2023

2024

La lucha mundial contra la inflacién, la guerra de
Rusia en Ucrania y el rebrote de la COVID-19 en
China frenaron la actividad econémica mundial en
2022, y los dos primeros factores seguiran
haciéndolo en 2023.

Se esperan escenarios de recesion suaves a
moderados, principalmente en EE:UU y Europa.

Deterioro de relaciones entre EE.UU y China
Crisis de empresas tecnologicas (perdidas entre

Jun-21/ Nov 22 y despidos superan las 200k
personas)
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La acuicultura ya representa la mitad de la
proveeduria mundial de productos pesqueros

B Capture fisheries M Aquaculture

1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020

Fuente: FAO (2022)



nto mundial proyectado 2017 - 2023
egmento — especie (Miles de Millones)
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Crecimiento mundial proyectado 2017 - 2023 VENTAS RETAIL
presentacion retail (miles de millones)

1% 87% 9% USs 886 MMM

Exportaciones Exportaciones
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TENDENCIAS

SECTOR PESCA & ACUICULTURA

ENFOQUE EN CONVENIENGIA
#SUPPORTLOCALFISHERY
STORYTELLING (ORIGEN)
SOSTENIBILIDAD
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“En EE.UU. Las ventas minoristas de productos pesqueros

CO NVE N I E N C IA congelados se han incrementado en 35,4% durante el primer

semestre del afio, con ganancias de dos digitos en 15 semans”

© READY TO EAT
Mintel GNPD: Nuevos lanzamientos de productos

pesqueros

Seafod Mix Cocida Erizo de mar untable

$4,7 $184

3,429 230 € PORCIONES (FILETES/ STEAKS)
3,024 ’ e
Porciones de caballa  Porciones de tiburén Porciones mahi premium
$ 6,4 (3009) $5,2 (1 kg) $ 11 (453q)
© CONSERVAS (LATAS / FRASCOS)

Tacos de pulpo marinado Abalones asados en salsa

ISEM 16° ISEM 17° ISEM 18’ ISEM 19’ $ 6,4 (300g) $ 17,8 (100g)

20’

Fuente: Mintel GNPD / CBI



“El 42% de los consumidores encuestados por Kantar prestan ahora
mas atencion al origen de los productos y uno de cada cuatro
piensan que las marcas deben llevar su produccion al propio pais”

COMPRE LOCAL

Origen poco co

SUPPORT
M YOUR LOCALS}

. #SUPPORTYOURLOCALSNL



“Para los exportadores de productos procesados se ha vuelto imperativo contar la historia

O R I G E N detras del producto, ya sea las artes de pesca, la presencia de sellos sostenibles, la
responsabilidad social y el origen. Los consumidores estan mas abiertos a escuchar en estos
tfiemnos”
Artes de Pesca Responsabilidad Social

Ensemble soutenons les pécheurs Frangais

PUUL'S SHRIMPS OF THE WORLD PUUL'S SHRIMPS OF THE WORLD PUUL'S SHRIMPS OF THE WORLD
ARGENTINA HONDURAS NORTH SEA
100g | 500g 100g | 500g 100g | 500g

Fuente: Yorso / Undercurrent Nws / Seafood Source



SOSTENIBILIDAD

48 %

56 %

78%

60 %

Los consumidores
opinan que lo primero
que harian para proteger
los océanos es comprar
productos pesqueros
sostenibles

de los encuestados
afirmé haber visto el
sello de MSC (frente
al 46 % de 2020)

de los consumidores reconoce
el sello de MSCy sabe lo que
significa (frente al 53% de 2020)

de los consumidores que han
visto el sello de MSC dice que
confia en sus afirmaciones
(frente al 75% de 2020)

de los consumidores de productos
pesqueros declara que si ve que
llevan el sello de MSC es mas
probable que los adquieran

habia comprado
productos pesqueros
sostenibles el afio
pasado

@39%

declara que
compraran mas
productos pesqueros
sostenibles en el futuro

Fuente: ASC / MSC / Mintel GNPD

A nivel global, la gente afirmé
que sus principales motivos
para proteger los océanos son...

Porque los 6
océanos son 3 0 0
necesarios para

el futuro bienestar

del planeta

Para impedir la

extincién de la 60 %
floray fauna

silvestre

Para que sus

hijos y nietos 51 %
tengan unos

océanos sanos

)
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Aprovechar
“sobras”

| Wharthe Fish? g
| S
{ ‘I

Especies
residuales

“El COVID-19 ha traido consigo un consumidor mas humano que ha dado nacimiento al
término “conshumanism” o “conshumano” que refiere al paso del individuo a un ciudadano
comprometido con una vida en consonancia con el planeta y la sociedad”

*i'l g
Empaques
bio

Blockchain

M.
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Capturas mundiales de pesca convencional & certificada




pais de origen
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aur fischherkunft Fangmethode: market-based interventions
www.mobile.appel-feinkostde | Pelagische Fischerei . | www.msc.org/de . ' . ) .

« Ecuador China India Indonesia Vietnam Thailand

Consolidation of

production segment
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Lateinische Bezeichnung

Q Pelagische Fischerei I )

Quality of shrimp
(product differentiation)

% Q. Anladehafen

F— ‘ Pelagische Fischerei (i ZURUCK 9% of US import originating
upea harengus from country 17% 27% 23% 12% 15%
T — Anladehafen impressum | Datenschutz | Mutzungsbedingungen | AGE

High Medium - Uncertain

Fuente: California Environmental Associates (2018)



~ESTADISTICAS

PRODUCTOS PESQUEROS

1. EXPORTACIONES PERU
2. PRECIOS '
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Millones de US$
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Principales mercados destino
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Mercados mas dinamicos
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Principales productos exportados

Pota  Ovasdep.volador Filetes de perico Algas secas Conservas de atun
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Productos mas dinamicos

Erizo congelado Algassecas  Conservas de atin Filetes de Porciones de

Sl "\ erico erico
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Large jumbo flying squid, slice, China uso Last updated: JANUARY 30, 2023 mea)
ge ) ying sq 1544

ports Small jumbo flying squid, 1-2kg, China usD
1,301
ports
x 2023
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Fuente: Undercurrent News. Elaboracion: PROMPERU
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Analisis desempeno sectorial

Manufacturas

Ingredientes Naturales para cosmética
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Exportaciones peruanas
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Destinos exportaciones acumuladas - Ingredientes Naturales

IMAGEN MERCADO FOB 2017 | FOB2018 | FOB2019 | FOB2020 | FOB2021 | FOBVAR21.20% | FOB 2022* | FOB VAR 22 21%
L

Total 102.189.272 | 113.213.891 | 105.391.673 | §1.870.356,16 | 110.604.463 351 % | 134.616.495 HT%

Estados Unidos 20.715.251 22726348 23.952196 2416712433 253057235 | A £7% 37313893 4 755%
,'-:" México 3571866 3.308.004 3214412 238823531 7601452 | P 2221% 10.679.774 | 359%
‘ Chile 32500671 3829662 3167191 2.910.314,19 3.928.064 | P 35,0% 2.914,002 | 4 152,42 %
== Dinamarca 5532309 5435733 5306355 534181430 5381480 | P 56,2 % 2115409 | 4+ 5,5%
- Paises Bajos (Holan... 8148795 12129.261 11158994 | 976415524 12958580 P 327% 5736303 o -32,6 %
é Srasi 7.230.165 7165022 5950144 3.821.637317 4541610 | 4+ 267 % 6332757 | P+ 30,8 %
& Alemania 7541764 | 11590230 | 18283764 | 673286072 11.347.525 P 68,0 % 5773353 o 48,1 %
'g‘l’é Reino Unido 7.311.272 £.588.219 S.E6T.954 | 4.401.594 59 S.655.816 P 28,5 % 5.631.002 | o -0,4%
:6 China 3827367 3.308.500 5.228.431 2.991.671,21 5280054 | P 766 % 5472722 | 22%
' ' Bélgica 742,703 241,328 697491 S11.707,57 843295 | “p 64,8 % 4647792 | P 451,1%
_— Espafia 3.618.835 5.702.179 2732362 | 2115.84780 2.779.300 | P 31,4% 4.275.639 | A 53,8%
r' Francia 4.371.765 4.421.841 4786408 | 217205065 22656581 P 235 3619425 | 4+ 59,5 5%
® Japén 2.063.257 1.363.002 1.658,125 043.894,67 1.008.286 | P £3% 3.203.405 | 4 2362 %
—— Argentina 1.509.601 1.390.113 1508391 1.026.134,75 3452096 | P 2405 % 2677653 234%
; Federacion Rusa 3.745.212 4,989,060 2852274 | 270097877 3375.445 | P 251% 2185311 o -352%
- Egipte 914,950 1481458 1246034 | 213657516 1386336 o -357 % 1.634.701 | P+ 323%
,r' talia 430,171 522,441 TSELEE 48740553 387577 | 170% 1.637.326 | 4+ 3221 %
- Bolivia 129.203 211.979 333,846 304 E63,65 241.400 | J -385% 1.321.039 | 4+ 447,32 5%
5 Australia 9E3.736 SE8.197 1.041.122 SE5.51947 045,609 | A £7.2% 1.179.583  “» 247 %



Subpartidas exportadas - Ingredientes Naturales

SPM PRODUCTOS FOB 2017 FOB 2018 | FOB 2019 FOB_2020 FOB 2021 | FOB VAR 21 20%
w

3205000000 LACAS COLORANTES; PREPARACIOME... 27.693.069 339155590 29012736 | 2061892001 25.954.665 | P 406 % 34.505.029 | 4+ 19,0 %
3301130000 ACEITES ESENCIALES DE LIMOR, 11.918.543 7.791.350 8560470 | 10.362.060,0 15.206.754 | P 46,5 % 22.902.909 | 50,6 %
3203002100 CARMIN DE COCHIMILLA, 23170457 20347832 18562617 | 12.123.682,02 15.500.208 | 279 % 16,043.041 | 3,5 %
1504001100 MANTECA DE CACAC COM UN [NDIC... 5.022.110 T04TE12 14.035.293 6.091.954,91 5623.8347 | 4 416 % 14,530.292 | 4+ 72,0 %
1504001200 MANTECA DE CACAC COM UN INDIC... 8,735.547 13012165 13733414 | 17.006478,01 21.715.140 | 27,7 % 11.185.754 | o 45,5 %
1302393000 LOS DEMAS MUCILAGOS ¥ ESPESATIV... 211.079 360.931 2.258.790 1.643.915,87 2890339 | 75,8 % 9.991.730 | ¥ 2457 %
3203001400 MATERIAS COLORAMNTES DE ORIGEM ... 11.979.806 10.212.635 0.762.434 6.817.74273 £.A76.834 | 4 0.9 %a 7.550.295 | 4 9.8 %
1516200000 GRASAS Y ACEITES, VEGETALES, ¥ 5U5.. 4,177.850 2948.212 2124763 2,087,362 58 3150466 | 4+ 5324 % 7273352 | P 128,53 %
1515900090 LOS DEMAS LAS DEMAS GRASAS Y A.., 3.543.892 2972.847 2.9568.825 326454872 4131512 | 4 26,6 % 5805933 | 40,5 %
1804001300 MANTECA DE CACAC COM UN INDIC... 4,796.815 13.020.377 13.161.715 1.507.714,35 3.202.340 | /p 1124 % 4017.157 | ¥ 254 %
3203001600 MATERIAS COLORANTES DE MAIZ MO... 633.839 546.263 326436 403.930,32 305763 -247 % 253357 -4 %
3301299000 LOS DEMAS ACEITES ESEMCIALES, EXC... 198345 455.8585 151.781 113,128,354 173477 | P 533 % 156434 | P 7.5 %
1301909080 LOS DEMAS GOMAS EXCEPTO GOMA ... 43.620 35.116 171.813 126,346,049 192.441 | 523 % 20041 o -89,1 %
3301120000 ACEITES ESEMNCIALES DE MARAMIA. 5.856 + 4. S?EI 4 1 3.'3 %
1804002000 GRASA Y ACEITE DE CACAD 68.029 225.159 5 3418475 L 0 % 5 | 4 100,0 %

65
102.220.079 | 113.242.005 | 109.456.651 | 82.203.980,38 | 110.984.286 m 134.616.495 m



% de participacion por regiones

0,189696
£,8303892699999995 (2,34%) — (0,06%)

10,788530280000002 (3,69%) UBIGED FO B_2022_M LL PART
_\ UBIGEQ >
14,152902609999008 (4.84%) —._ G A 19087 5167
N eicA ICA 5024 17,23%
PIURA 417 11,69%
@®PIURA B ‘
15,555405850909908 (532%) —\\ o CALLAO CALLAQC 15,56 5'32%
©SAN MARTIN SAN MARTIN 1415 484%
AYACUCHO 1079  369%
@ AYACUCHO
LAMBAYEQUE 683  2.34%
@ LAMBAYEQUE
LA LIBERTAD 460  1,57%
@ LA LIBERTAD
CUSCO 196  0,67%
®CUSCO
. LORETO 142 048%
3417107381 (11,69%) —— HORETO HUANUCO 0,50 0,27%
®HuANLCO PASCO 019  006%
@PASCO TACNA 014  005%
@TACNA CAJAMARCA 013  005%
@ CAIAMARCA AREQUIPA 008  003%
® AREQUIPA JUNIN 005  002%
®JUNIN MADRE DE DIOS 001 0,00%
@ MADRE DE DIOS NO DEFINIDO 001  0,00%
@®NO DEFINIDOD AMAZONAS 0.00 0,00%
AN
/ AN 150,0675207499999 (51 6756) @ AMAZONAS UCAYALI 0,00 0,00%

30.34110508000002 (17.23%] — @ UCAYALI Total 292,19 100,00%
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Tendencias y Oportunidades
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Comportamiento

sostenible

Consumidores reacios a
pagar mas por bienes con
afirmaciones sostenibles.

Comportamiento sostenible
en lugar de compras
sostenibles.

Mega Tendencia: Eco Economic

Sostenibilidad y
desperdicios

Reduccién de desperdicios
en las cadenas productivas.

Combinar el ahorro de
costos con comportamiento
sostenible.

Companerismo

sostenible

Los consumidores esperan
gue las marcas brinden
alternativas en tiempos de
menor poder adquisitivo
mientras se recuperan
econémicamente (inflacion)
y las seguiran eligiendo
cuando puedan pagar mas.



Decisiones ambientalmente conscientes

T I 1238
Aumento de la conciencia de las pruebas
con animales

\\ \‘\ \(\\ ;

Simple y natural

i e—

Tendencias en Belleza y Cuidado Personal

Afirmaciones relacionadas con la sostenibilidad, como "organico"
"natural” y "sin aceite de palma".

Consumidores con decisiones mas conscientes del medio ambientg
(formulaciones mas sostenibles y con ingredientes eco-friendly)

* En contra de pruebas con animales: ‘a base de plantas’, 'vegano' y
‘libre de crueldad'.

* La demanda de belleza limpia, ingredientes familiares y productos
quimicos no agresivos.

* Incorporacion de ingredientes naturales y con énfasis en sus
beneficios.




“Libre de”
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U Enfoque en la salud y la seguridad: inducido
por la pandemia, fomenta un examen mas
detallado de los ingredientes, se cuestiona
gué hay dentro de los productos de belleza
gue usan a diario.

U A nivel mundial, los "ingredientes saludables"
lidera los claims de productos BPC.



| Insights de la encuesta al consumidor : productos de cuidado personal

° Mas de las tres cuartas
partes de los
consumidores se ven
influenciados, en cierta
medida, por tener
certificaciones

= Always influences my w N
product choice MAFRA KOREA

= Often influences my

product choice ST % profesionales en los
= Somewhat influences (E?E g envases, _buscan
my product choice e legitimidad y segqudad.
= Rarely influences my * El 22% de ellos siempre se

. A ven influenciados por esto.

s
product ?IhOICE -f\,* -:,)ALA._‘ * Las certificaciones
= Never influences my . profesionales, como la

product choice certificaciéon organica, libre

de crueldad animal vy
N B vegana, son reconocidas a
M- AFFROVED nivel mundial y ayudan a

V E G A N respaldar las afirmaciones
~ J

de una marca.

Cruelty

INTERNATIONAL




| Insights de la encuesta al consumidor : productos de cuidado personal

Natural Cruelty free Organic Plant-based Clean beauty No palm oll Vegan Halal

mVery appealing = Somewhat appealing = Not very appealing = Not at all appealing = Don't know

Las afirmaciones "naturales" son las mas atractivas para los consumidores. Buscan productos que tengan ingredientes
simples, naturales y familiares. y no lleno de productos quimicos agresivos y desconocidos. Todas estas afirmaciones
arrojan cierto nivel de importancia en los productos de cuidado personal para que las marcas reconozcan en el desarrollo

de nuevos productos con el fin de atraer a los consumidores.




Tendencia en Regeneracion de la piel

Las busquedas en Google de "microbioma
reparador de la piel” aumentaron un 1600%
interanual de mayo de 2021 a mayo de 2022.

Busqueda de productos que nutran y protejan
la dermis (naturaleza unica de la flora cutanea
de cada persona).

Aumentara la  oferta de productos
personalizados basados en las bacterias de la
piel, la ubicacion y el clima.

Busqueda de semillas y productos alimenticios
gue ayuden a reparar, fortalecer y proteger la
flora natural de la piel.




SINCE 1851

Ingredientes con oportunidad KIEHL'S

DERMATOLOGIST
SOLUTIONS w

Nightly Refining
Micro-Peel Concentrate

with Sustainably-Sourced
Quinoa Husk Extract
inically-Demonstrated to Help Accelerate Surface Skin

BoviAak a- T 1 1 A A.. Dadiant Qlin

KIEHLS

DERMATOLOGIST
SOLUTIONS

v Aceite de quinua

= Peru principal productor de quinua
= Exportaciones peruanas limitadas a la
venta de la quinua como alimento, sea en
grano o procesada.
= Empresas fabricantes de aceites basados
en EEUU, Asia y Europa vienen
desarrollando el aceite para su uso vl R ki, vhie
cosmético. Kielh’s ofrece un R O T
micro peeling de
US$ 60.00, 1.0 1. 0z. - 30 ml

elaborado con "B et i sty
aceite de cascara

dermatologist-controlled clin
de quinua de - E—

Nightly Refining
Micro-Peel Concentrate

Clinically-Demonstrated to Help
Accelerate Surface Skin Cell
Tumover® to Reveal Fresher,

Newly Radiant Skin, while

wcal wudy

origen sostenible



Ingredientes con oportunidad

v Aceite de pepa de tuna

* Ingrediente de uso cosmético creciente

Propiedades:
* Ayudan a la hidratacion.

* Propiedades anti-bacteriales y antioxidantes
* Reducir la inflamacion de la piel y
* Prevenir el acné y los dafnos a la piel

Momenclatura INCI:

Aceite de semilla de Opuntia Ficus
Indica {Tuna)

Duracion:

2 afios

Origen:

México

Método de extraccion:

Prensado en frio

El aceite de semilla de hige chumbo
virgen organico es perfectamente
adecuado para las siguientes
aplicaciones de cuidado personal:

« Proteccion de la piel
+ Cuidado de los labios
« Cuidado del cabello

s Cuidado de ufias

+ Productcs cosméticos
« aromaterapiz

Propiedades del aceite de semilla
de hige chumbo virgen organico:

» 100% puro

» Excelente fuente de dcido lingleico (dcido
graso esencial omega-a)

» \fiscosidad Media

W% PRAAN
“,( naturals

Ethically Sourced Ingredients




Ingredientes con oportunidad

v' Arandanos - Berryceuticals

ARTEMIS

INTERNATIONAL

Usos adicionales a los berries: Specialists in Berryceuticals®
= Uso como ingredientes de BPC Solo los mejores ingredientes ricos en flavonoides

Lillian Ruff Berry Blue Brightening
Face and Body Wash for Dogs and
Cats - Tear Free Blueberry...

16 FlL Oz (Pack of 2)

i W&y v 3,446

S3 895 ($0.30/F1 O2)

ARONIA ARANDANO GROSELLA NEGRA

ARANDANO saUco ARANDANO ROJO

EI Perl:l enVié aCeite de Elderberry’ PHYTOSOLUTIONS™ MAJ{Z MORADO TARTA, DULCE & ACEROLA CEREZA

(fruta que es conocida como

Arrayan o Sauco) a Alemania.

ESte fruto tiene pOtenCia| de milk_shake Silver Shine Purple

desarrollo incluso en Zonas Shampoo 10.1 FlL Oz + Silver Shine
i Purple Conditioner 8.4 FlL Oz -...

superiores a los 3,000 m.s.n.m. 1 Count (Pack of 2)

S'6270 ($31.35/Count)

Delivery Thu, Dec 1




aaskey @ &4IUL WS g00-557-0220

California

-
I n g re d i e n tes co n o p o rt u n i d a d ‘ NATURAL COLOR Home OurStory Why Natural Colors  Grape Seed Extract  Solutions  Applications

v' Pigmentos de origen vegetal

Colores naturales alternativos a los desarrollados a partir
del carmin de cochinilla (amenaza a nuestras
exportaciones de carmin, pero abre posibilidades para

otros pigmentos) > Fruits & Vegetables
=

Desarrollos a partir de: t l
Arandano, El color en polvo mas nuevo de Cahforma Natural

Algas, Color
Maracuya al
azulre
* Aplicacones: Preparaciones de frutas, productos lacteos,

helados, dulces, pasteles, coberturas, jaleas, alimentos
para mascotas, sopas, salsas, productos cdrmicos y
alternativas, dulces y bebidas a base de proteinas

<+ Color en polvo derivado de algas verdeazuladas

« Color azul brillante (pH > 4)

Zanahoria Roja Pura Orgéanica

Para ayudar a capitalizar la creciente demanda de productos orgdnicos, California Natural Color ha agregado Organic

o Color derivado de zanahorias negras/moradas.
e Pura Zanahoria Roja Ecolégica OU EV 60

Pure Red Carrot OU EVE0 a su cartera.




Tendencia en el uso de Musgo Marino

U #SeaMoss ha acumulado mas de 450 millones de
visualizaciones en TikTok, término que se refiere a
las miles de especies de algas rojas y algas
marinas de todo el mundo.

U El musgo marino se convertira en el ingrediente de
moda

U El musgo marino puede aportar mudltiples
beneficios para la belleza y bienestar holistico.




Ingredientes con oportunidad

Cuidado personal - Cosméticos a base de algas marinas

Macroalgas existentes en el Peru

Ulv
a

EVER SAY NEVER Z .
EESEER Mascara hidratante de algas

ROI-I'I'<> $14.77 / 5 x 22.000 ml
https://bit.ly/3Qjk5iV

D D "le 2 Crema de afeitar de algas
s $8.99 /133.080 ml

https.//bit.ly/3JPcJkG

Toénico facial de algas
! $9.95 pieza/60 ud
https.//bit.ly/3AchuBz




Lessonia

Mascarilla calmante de algas A

$17.05 / 250 gr

https://bitly/3QItF4F J'lsa ‘
SEAWERED GRAN
SOOTHING MAG
Probidticos diarios TLININE
$19.99 @ \
https://bitly/3JNVujj -4 A
or

Perfume corporal *ﬁi_ . I}
$5.40 / 200 ml

https://bit.ly/3QuzVFU

Mascara hidratante de algas

CEZANNE $488 |
U AN https//bltlg/Sszvnk " -~
Locién hidratante
LESONIA €659 /500 ml -

https://bitly/3bQtG1C

Champu de algas

DHC  $1815 /300 mi

https://bitly/3QIx57v

‘A




Macrosystis

OSPA

Beiersdorf

UPPER CANADA

ALMAY

Exfoliante corporal
$1047 / 473 ml
https://bitly/3pfREpW

Mascarilla de barro
desintoxicante
$4.91/175 ml
https://bitly/3SJWSYJ

Lociéon corporal
$9.99 / 354.880 ml
https://bitly/3dsj4qc

Spray de proteccién solar $7.50/
5.000 oz
https://bitly/3Ch2sw3

Baro corporal
$7.63 /75 ml
https://bit.ly/3QVcés;

Polvo compacto de color
$17.59 / 8500 g
https://bit.ly/3QBWN7p

REVIVING

IR {KITRATN

ARGAN OIL & SHEA




Gracias por su atencion
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