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Factoresquedebe 
evaluar para 

exportar

EMPRESA

PRODUCTO

MERCADO



Prendasde 
Alpaca

Para editar 
tamaño y 

posición hacer 
clicenRecortar





Duranteel 2023,seexportarona 65mercados,entre losnuevosmercadosa los quesellegó,estan: 
Croacia (US$ 22 mil), Finlandia (US$ 6 mil) y Vietnam(US$ 3 mil).
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Exportacionesde calzadoy carterasUS$ FOBmillones

ReporteExportaciones de calzadoy carteras
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Se exportanalrededorUS$ 14.64 millones.PanamaUS$ 1.23millones, Bolivia US$ 
960mil, Canadá US$860 mil.

Top8 mercados: Calzado y carterasUS$FOB millones

ReporteExportacionesde calzadoy carteras:Top8 mercados
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Panoramamercado mundialde calzado



Ingresos generados por la industria del calzado a nivel mundial 

entre 2018 y 2028, por segmento

(en miles de millones de dólares) La línea de productos de 
calzado con mayores 
ingresos son textiles y otros 
calzado, seguido de calzado 
de cuero,zapatilla y 
calzado deportivo.
Seesperaun incremento 
constante en el período 
2024- 2028.



18

Título TEXTO TEXTO

Namconsequatdapibus Namconsequatdapibus
rhoncus. Aeneandui qua, rhoncus.Aeneandui qua, 

Duis tristique efficitur nulla in hendrerit egetmetus. hendrerit egetmetus. 
porta. Lorem ipsum dolor sit
amet, consecteturadipiscingelit.
Vestibulum luctus ligula in ex TEXTO TEXTO
imperdiet ullamcorper.Nuncsem Namconsequatdapibus Nam consequat dapibus 
turpis, ullamcorper et iaculis eu, rhoncus.Aenean duiqua, rhoncus.Aeneandui qua, 
faucibus in diam. Vivamus id hendrerit egetmetus. hendrerit eget metus. 
fringilla odio, quiscondimentum
massa. Vivamus eget varius

augue. TEXTO TEXTO

Namconsequatdapibus Namconsequatdapibus
rhoncus. Aeneandui qua, rhoncus.Aeneandui qua,
hendrerit egetmetus. hendrerit egetmetus.

Exportemos.pe



Estudiode mercado
de prendasde vestir
dealpacaen Japón

Oportunidades comerciales 
para productos de alpaca 

peruanosen BENELUX

Investigacionesde mercado

Estudio de mercado para la línea 
home deco y de textiles para el 
hogar de alpaca en Alemania y 

Dinamarca

Productos de alpaca: 
identificación de oportunidades 
para el suministro peruano en 

Suecia



Los productos como 
textiles importados 
por Alemania, 
destacan las 
alfombras, seguido 
por mantas,cobijasy 
cojines.

Alemaniaesuno de 
los principales 
mercados de 

importación de 
productos de pelo fino 

y lanaeneuropa

01 03 0502 04

Los principales 
proveedores de este 
mercado son Italia, 
India, Reino Unido, 
Irán y entre otros 
comoPortugaly China

El perfil del 
consumidor típico es 
unadulto25/30años, 
con un ingreso 
promedio, doble o 
superior, preocupado 
por el medio 
ambiente, aprecia la 
calidad del producto, 
aprecia el diseño 
natural.

Los criterios clave por 
losqueun comprador 
elige un proveedor 
son: la variedad y 
calidad del producto, 
puntualidad de 
entrega,servicio 
postventa, el precio y 
la capacidad de 
producción, en ese 
orden.

Estudiode mercadoparala líneahome deco y de textiles parael hogarde alpaca en Alemaniay Dinamarca
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Fuente:Estudiodemercadoparala líneahomedecoy de textiles parael hogarde alpacaenAlemaniay Dinamarca
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Calidady preciosonlos 

principalesfactorespara 

seleccionarun proveedor. 

Tambiénhaymuchasáreas de 

mejoraen lacadenadesuministro

- aunque existen grandes 

diferencias entre los talleres 

pequeños y los actores más 

grandes del Perú.

Percepción  
declientes

DISEÑOS

Adecuarlosdiseñosy 
ampliarla oferta

STANDARPRODUCCIÓN

No siempre ofrecen calidad 
constante.
Nosecumplenlosacuerdos 
enacabadoso diseños

COMUNICACIÓN

Servicio postventa, mejorar 
la claridady puntualidad.
Dificilesdeencontrar.

TECNOLOGIA

Adecuar la tecnología a la 
oferta.

Faltade planificacióny
adecuadalogísticapara
cumplirconlosplazos

BUENALOGISTICA

Fuente:ESTUDIODELMERCADODEPRENDASDEVESTIRDEALPACAY TEXTILESDEHOGARENLOSPAÍSESDEBENELUX
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Fuente:ESTUDIODELMERCADODEPRENDASDEVESTIRDEALPACAY TEXTILESDEHOGARENLOSPAÍSESDEBENELUX



#RecessionCore- lujo silencioso

#Recessioncoresirvecomo

indicador los consumidores 

buscarán calidadfrente a 

cantidad y gastarán su dinero en 

prendas de inversión a largo 

plazo.

Tendencias

El cambio del consumidor 
hacia ignorar las tendencias 
pasajeras y dar prioridad a los 
clásicos.

Fuente:WSGN

Foco en la sostenibilidady
el respeto
medioambiental a través
de un renovado interés
por la ropa minimalista,
atemporaly losaccesorios
de calidad,que a la larga
permitangastarmenos.
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it, sed do
dolor sit
it, sed do

Título
TextoparapárrafoLoremipsu 
amet, consecteturadipiscinge 
eiusmodtempor.Loremipsu 
amet, consecteturadipiscinge 
eiusmodtempor.Loremipsu 
amet, consecteturadipiscinge 
eiusmodtempor.

Tendencias

Tradición- cultura - historias



Elgirohaciala calidadestállegandoa travésdel mercadode interiores, conconsumidoresque 
buscanάalgohecho a mano y artesanal,y muy bien ŘƛǎŜƷŀŘƻέΦ

Tendencias

https://www.architecturaldigest.com/story/recession-design-trends-2023


Paralosproductosdealpaca, inevitablemente es un producto que se 
vende al tacto.

Fuente:STUDIOMAIRAJIMENA



Marcas 
internacionales 
incorporan en su 
oferta productos 
hechosamano.



Además,delhecho 
a mano se destaca 
el trabajo con 
cadena 
productivas y 
sostenibilidad



El desarrollo de 
productos hechos 
a mano no deben 
perder el buen 
diseño y estar 
acorde a las 
tendencias
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