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Reporte de Al.paca I Top 10 mercados SUBDIRECCION DE INTELIGENCIA Y PROSPECTIVA COMERCIAL ‘\p

Duranteel 2023,seexportarona 65 mercadosgentre losnuevosmercadosalos quesellego,estan:

1. CHINA

+86.0%
Var. 23/22

39

2021

6. ALEMANIA

-2.9%
Var. 23/22

8 8

2021 2022

2023

CroacigUS$ 22 mil), Finlandia (U&il) y Vietnam(US$3 mil).

Top 10 mercados USS FOB millones

d=

T
T
2. EEUU
+0.1%
Var. 23/22
49 49
- L
2021 2022 2023
N A
i~
7. REINO UNIDO
-2.5%
Var. 23/22
5 6 6
2021 2022 2023

3. ITALIA

-9.4%
Var. 23/22

40
34 36

2021 2023

2022

AR
w

8. DINAMARCA

+31.0%
Var. 23/22
2021 2022 2023

A1l
Ap
4. NORUEGA

-1.6%
Var. 23/22

15 11 11

2021 2023

2022

<

9. SUIZA

+25.2%
Var. 23/22

2 3 3
s B

2021 2022 2023

4R
\} 4
5. SUECIA

+60.8%
Var. 23/22

9

=i IR

2021 2022 2023

10. COREA DEL SUR

-11.6%
Var. 23/22

4
2 3
e I FE

2021 2022 2023

rom.
peru

Fuente : SUNAT



Reporte de Alpaca I Regiones SUBDIRECCION DE INTELIGENCIA Y PROSPECTIVA COMERCIAL ‘%)7567/}1?11

Arequipa incrementa sus envios en +USS30 millones gracias a las exportaciones de
tops e hilados.

- QD - | s
; . ) (A i USS1 millon/-51.8% i

USS$S36 millones / -4,2% L i 0.4% de participacion i
17% de participacién | : ’

________ : ' USS$884 mil / +99.9% .
| ' : i 0.4% de participacion |

Us$403mil/-1,7% s ®
0.2% de participacion ! :j

p—————

i ! USS1 millon/-31,6%
USS 174 m”loneS/ +20,9% E_ _________ : 1% de participacién i

81% de participacion |

Fuente : SUNAT




Reporte de Al'paca I Top 10 mercados I Prendas de UeStir SUBDIRECCION DE INTELIGENCIA Y PROSPECTIVA COMERCIAL @?ﬁom/

peru

Suiza aumenta su participacionen 1.7% y escala al top 3 de mercados destino para las prendas de alpaca.
Entre los nuevos mercados destina estan Rusia (USS35 mil), Croacia (USS22 mil), Singapur (USS17 mil).

Top 10 mercados — Prendas de alpaca USS FOB millones

= a O ¢ e

1.EEUU 2. ALEMANIA 3. SUIZA 4. CANADA 5.JAPON
-7.5% -6.1% +40.3% -15.9% -22.4%
Var. 23/22 Var. 23/22 Var. 23/22 Var. 23/22 Var. 23/22
30
28
L . ] ]
] . B N ppe=SaesTs TR E—
2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 : 2021 2022 2023
AN A A il
1 5 = 4 | -wr
6. CHILE 7. FRANCIA 8. REINO UNIDO 9. AUSTRIA 10. PAISES BAJOS
+12.3% -41.1% -44.3% +44.3% +193.5%
Var. 23/22 Var. 23/22 Var. 23/22
539 m
642 m
1 1 1 1 1 873 m 1 1 717 m 466m  445m 184 m
161
ma I N N e I e B 5 e
2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 | 2021 2022 2023

Fuente : SUNAT
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Reporte de Alpaca | TEXtiIeS del hogar SUBDIRECCION DE INTELIGENCIA Y PROSPECTIVA COMERCIAL

El Decrecimientode la linease debe principalmente a las menores compras de EEUU, Dinamarca, Canada

Exportaciones Peruanas de textiles del hogar de Alpaca US$ FOB millones

15

2019 2020 2021 2022 2023
UsS$ 7M us$ 713m us$ 589 mil uss$ 473 mil us$ 548 mil us$ 356 mil us$ 336mil us$ 330mil us$ 295mil us$ 187 mil
£ 4 AR ) = ﬁ NI @ o
- A\l 4 1 N4 -
EEUU ALEMANIA DINAMARCA CANADA CHINA LITUANIA NUEVAZELANDA REINOUNIDO CHINA AUSTRIA
-14.7% +87.5% -15.3% -45.9% +2644.3 -68.4% +614.3% -7.0% -46.3% +207.1%

Fuente : SUNAT



EXPORTACIONES
HOME & DECO 2023 | DECRECIERON -12,0% EN EL PERIODO 22/23 EXPORTACIONES
HOME & DECO

ENE - DIC 2023

millones

2019-2023

+0,5%

1 N
i NOQ
EMPRESAS PRODUCTOS MERCADOS

877 93 76
(+1%)  (2%) (+15%)

\

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU




EXPORTACIONES
HOME & DECO 2023 | EL 85% DE LAS EXPORTACIONES CORRESPONDEN A 4 LINEAS




ReporteExportacionesle calzadoy carteras

Principalesmercados
Exportacionesle calzadoy carterasUS$FOBmillones

= Part Var22/23
w— 37%  -6.4%

24 23

22

- Part  \ar22/23
16% -11%

Part  \ar 22/23
16%  -19.1%

2019 2020 2021 2022 2023
mmmm CALZADO s CARTERAS emmmmTotal

Fuente : SUNAT



Fuente : SUNAT

ReporteExportacionesle calzadoy carteras: Top8 mercados

SeexportanalrededorUS$ 14.64 millone®anamdJS$ 1.23nillones, Bolivia US$
960mil, Canada US$60 mil.

Top8 mercados: Calzadg carterasUS$OBmillones

— ‘ *
R :
-6.4% -11.0% -19.1% 32.9%
Var 23/24 23/24 23/24 23/24
1.80 1.23
240 5:43 . e 0.91 0.92
] . . I i - - I I . . I
2021 2022 2023 2021 2022 2023 5094 Sy S5 S P .
s ()‘ ‘\@’
| e— _ 0
17.6% 0.2% ot
35.5% 23/24 23/24 0.65
23/24 0.96 0.73 S ‘
0.71 D52 065 e 0.41 -
3 . . . . . .
2021 2022 2023 2021 2022 2023 2022 2023 2021 2022 2023




FUENTECIEN

Panoramamercadomundial de calzado

Ventas del Mercado Mundial de Calzado por categorias
(Mil. Mill. US$)
576
= 53.0 =
(. Calzado ' " ] 845
deportivo 461 27 758 80.2
2 czwaies
pati
1293 1324 1354
117.2 gaat
& Calzado de
cuero
@ m Calzado de tela .
y otros
2021 2022 2023 2024* 2025*

Fuente: Statista

Principales Tiendas en Linea de Calzado en EE. UU. por
ventas 2021 (Mill. US$)

amazon.com I 1 636
walmartcom I 1 300
dsw.com IS 737
shein.com I 742
kohis.com IEEEEEENNSS——— 573
Zappos.com I 485
nordstromrack com EEEE—————— 333
macys.com IEEE———— 371
shoecarnival.com m——— 302
nike.com m——— 300

Importaciones** Mundiales de Calzado por principales
paises (Mil. Mill. US$)
China

- Italia 56

= Otros | 51

= Estados Unidos
Alemania
Francia

2020

**Los subcapitulos considerados fueron: 6401, 6402, 6403, 6404 y 6405.
Fuente: Trade Map

Fuente: Statista

“Estimaciones. Se considera el impacto del conflicto Ucrania-Rusia.

Exportaciones** Mundiales de Calzado por principales
paises (Mil. Mill. US$)

* China
Vietnam
Italia
Alemania

+ Bélgica

= Otros

2020 2021

**|os subcapitulos considerados fueron: 6401, 6402, 6403, 6404 y 6405.
Fuente: Trade Map




Ingresos en miles de millones de USD

Ingresos generados por laindustria del calzado a nivel mundial

150

100

75

50

Detalles: Mundial; 2018 - 2023; calzado de trabajo y de seguridad excluidos

entre 2018y 2028, por segmento

(en miles de millones de dolares)

158,3
153,9 64,3
~,w//msz
138,7 140,4 VT ¥ R LA o i
1348 133,6 524 4
Vs
]]5‘5 ]]7,2

93,13
88,84
84,53
75 77 80,19
69,82 72,72 "
65,29 62,97 6561 s G492
59,87
55,32 40
49,57 51,76 50,9 %98
“ 453 46,13
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028
=®= Calzado de cuero == Calzado deportivo Zapatillas =@= Textiles y otros calzados*

11

al

[
<o
=

© Statista 2024 k&

La linea deroductosde
calzado comayores
iIngresossontextilesy otros
calzadoseqguido decalzado
de cuero,zapatillay
calzado deportivo.
Seesperaunincremento
constanteen el periodo
2024-2028.



Exportemos.pe
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Exportemos.pe Inicio Inteligencia para Exportar Promocion Comercial Asesoria Especializada Servicios Oficinas Contdctanos

Inteligencia para exportar
Estudios de mercado

Conoce la Informacién de nuestros estudlos de mercado >

Ultimos Estudios de Mercado Buscador de Estudios de Mercado Buscador de Publicaciones Buscador de infografias

Ultimas publicaciones de los estudios de mercado r—

~ | ESTUDIO DE MERCADO | 01 DE FEBRERQ, 2024 e~ | ESTUDIO DE MERCADO | 01 DE FEBRERQ, 2024

18



Investigacionesle mercado

SERVICIOS AL
EXPORTADOR

DIRECCION DE EXPORTACIONES

Productos de alpaca: identificacion
de oportunidades para el
suministro peruano en Suecia

ESTUDIO DE MERCADO

PROMPERU

2022

ESTUDIO DEL MERCADO DE PRENDAS
DE VESTIR DE ALPACA Y TEXTILES DE HOGAR
EN LOS PAISES DE BENELUX

>

i)

(@0 v ‘[)r()m,
‘\p }/I’)Oe’/’glj peru

Estudiode mercado
de prendasde vestir
de alpacaen Japdn

Oportunidadescomerciales Productosde alpaca:
para productosde alpaca
peruanosen BENELUX

Suecia

identificacionde oportunidades
parael suministroperuano en

ESTUDIO DE MERCADO DE PRENDAS

Y TEXTILES PARA EL HOGAR DE ALPACA EN ALEMANIA Y
DINAMARCA 2023

Sy

Estudiode mercado parda linea
home decoy de textiles parael
hogarde alpaca en Alemanig

Dinamarca



oL | 02 04

2
et
gif

o

Alemani_ae§uno de £ Losproductos como ﬁ La 1‘ : El perfil del
los principales 53 xtiles importados . pr ve ’Yoo resde - B consumidor tipic@s
_mercadosde | ' - B unadulto25/30afios,
importaciénde _ . In ia, Rein - B conuningreso
productosde pelo fino f alfombras ,seguido Irdny e ntr )tro & promedio,dobleo

y lanaeneuropa ormantas ,cobijasy - corr "” aly China . superior,preocupado

por el medio

ambiente, aprecia la
calidad deproducto,
aprecia el diseno
natural.



Figura 12: Textiles para el hogar de alpaca en el mercado aleman Figura 13: Textiles para el hogar de alpaca en el mercado danés

Tartan de alpaca Almohada de alpaca Tapete de alpaca Manta de alpaca Cojin de alpaca

MO OE N NN
Abolengo de Alpaka WEICH Couture Alpaca WEICH Couture Alpaca . .

100 % alpaca baby 100 % 100 % piel de alpaca royal ' Mo E e . ; . 3
229 euros 265 euros 795 euros Silkeborg Uldspinderi Silkeborg Uldspinderi

100 % alpaca baby 100 % alpaca baby

330 euros 100 euros
Cobija de alpaca Edredon de alpaca Cubrecama de alpaca
Manta de alpaca Cojin de alpaca

Inwool Abolengo de Alpaka "
Cobija VIVERE de KUNA
M ApEe; A 13 % Relleno: 100 % alpaca baby 80 % alpaca baby, 8 % lana, 12 % nailon
plastico Cubierta: Batista de algodon 200 199 euros
superfina

Natures Collection

Form & Refine
100 % alpaca baby 100 % lana de alpaca

Fuente:Estudiode mercadoparala lineahomedecoy de textiles parael hogarde alpacaen Alemaniay Dinamarca 298 euros 249 euros



Percepcion
de clientes

Calidady preciosonlos
principaledactorespara
seleccionamun proveedor.
Tambiénhaymuchasareasde
mejoraenlacadenade suministro
- aungueexistengrandes
diferenciasentre lostalleres
pequenosy losactoresmas
grandesdel Peru.

STANDARRODUCCION

Nosiempre ofrecercalidad
constante.
Nosecumplenlosacuerdos
enacabado® disefios

DISENOS

Adecuarosdisefiosy
ampliarla oferta

COMUNICACION

Servicigostventa, mejorar
la claridady puntualidad.
Dificilesde encontrar.

Fuente:ESTUDI@ELMERCAD®EPRENDABEVESTIREALPACA TEXTILESEHOGARENLOSPAISE®EBENELUX

BUENA.OGISTICA

Faltade planificaciony
adecuaddogisticapara
cumplirconlosplazos

TECNOLOGIA

Adecuar laecnologiaala
oferta.

22
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Bufandy (marca & tienda) Bufandy (marca & tienda)
) { \ f \ 7 200x65cm Manta 200x180
Alpaca Fashion (tienda) Alpaca Fashion (tienda) Alpaca Fashion {tienda) Chalina 200x65cm nta 200x180cm
p -2 90 0
€229 - €339,- €179,- (€75,- promocion) S o s T e s
S L AL T BV - ) A7 o . % alpaca, 20% acrili 80% alpaca, 20% acrili
100% baby alpaca 50% lana, 50% alpaca 100% baby alpaca o SpAce, £ P =

TLLAMMMALL LLTTITT

LU AL L VT
u.ul-xlnv,-‘ m
P e

W LI Y

OO M 4 i

. x ' ' ; : , y Arzna (tienda) Arana (tienda)
Club UAvenir (marca) INTI Knitwear (marca) Summum Woman (Marca) s R ) AT - ;j

iy y \ 0 / ) s o ; F Tejido a mano fejdo Jacquar
Van Tilburg (tienda) Van Tilburg (tienda) Van Tilburg (tienda) J“,_\ , ' s (Q
€230- €239,95 €149,95 i ;’5?’" _wugl)"

A Y a0y Ores hg - —— ’ e 00% alpaca 100% alpaca

70% Alpaca, 7% Lana Merino, 23% 85% Alpaca, 9% Acrilico, 6% Nylon 405% Acrilico, 30% Alpaca, 30% P - ’P“ ¥ S ° i v

; g ' : g < en: Pery

Poliamida pais de origen: Ecuador / Perd Poliamida fIgEn e EGEnLEE

Fuente:ESTUDI@ELMERCAD®EPRENDABEVESTIREALPACA TEXTILESEHOGARENLOSPAISE®EBENELUX



Tendenclas

#RecessionCordujo silencioso

#Recessioncorgirvecomo
iIndicador losconsumidores

buscararcalidadfrente a

¥ cantidady gastararsudineroen

FuenteWSGN

El cambio detonsumidor
haciaignorarlastendencias
pasajeray dar prioridadalos
clasicos.

) L)

SR
2K

Foco e@la sq,ﬁt?nibilidady

el BT fespeto
medioambiental a*través
de un [renovada interés
~*D0r «+la‘iropa minimalista,
‘:atemporgly losaceesorios’

de cali@gg,que aﬂa larga
permitangastamenos




Tendenclas

ARTESANOS DE TECNICA
ANCESTRAL

Tradicion cultura- historias

25



Tendenclas

Elgiro haciala calidadestallegandoa travésdel mercadode interiores conconsumidoresjue

buscandalgohechoa manoy artesanal,y muy bienRA 8 S3 I R2 ¢ @



https://www.architecturaldigest.com/story/recession-design-trends-2023

Paralos productosde alpaca, inevitablementees unproductoque se
vendeal tacto.

Contacto con la Fibra

Fuente:STUDIMIAIRAJIIMENA



DESIGNER - Stella McCartnhey

Fundada por la diseniadora inglesa Stella McCartney, graduada de Central Saint
Martins crea prendas con un estilo o caracteristico de sastreria, natural y femeninc
Stella McCartney ahora opera 51 tiendas independientes

Marcas
Internacionales
Incorporanen su
oferta productos
hechosa mano.



UDEOLUNER - LAURA OICUOLCL

La marca esta fundada por
Laura Siegel, disehadora de
modas con sede en Nueva
York, Toronto e India. "Sus
piezas sostenibles vy
éticamente artesanales, de lujo
informal, estan disefiadas en PO'
colaboracién con artesanos de de
todo el mundo”. Laura Siegel 3va
disena piezas relajada y 3jys
“effortless™ para la mujer con y
consciencia global.

ujo

sTuDIO
MAIRA
JIMENA

Ademasgdelhecho
amano sedestaca
eltrabajocon
cadena
productivasy
sostenibilidad



DESIGNER - Isabel Marant

Empresa textil fundada por Isabel Marant, quien comenzé con su marca Twen, a los 22
anos como una marca de prendas de punto y jersey. A la fecha la empresa tiene mas de 25
anos y cuenta con mas de 35 boutiques en todo el mundo. Eldesarrollode

N productoshechos
amano no deben
perderel buen
disenoy estar
acordealas
tendencias




\ FAIRTRADE

OEKO-TEX® = \f

TEXTILE simenrns o (0 ichal iecycled | (-

pRODUCTlON "o | Standard TextileExchange

Creating Matertal Crange

B 70% de algodon
g‘:ﬁ s 88% algoddn organico RIS Polyesterg
: certificado, % nylon y % o 2. Nylon
Otros. Elastico suave. 5 ¥ Otros
A oF . :
g gyaN Precio: USS 9.00 / 2 unid.

Precio: USS 9.00 / unid.

88% algoddn organico

certificado, % nylon y % Q ?‘EI)F:W#EDE

Otros. Elastico suave. PRODUCTION"
Precio: USS 10.00 / unid.

80% de algodon
Polyester
Nylon,Otros

, Precio: USS 7.00 / 3 unid.
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