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LinkedIn para empresas: ventajas

El 53% de las empresas business-to-
business (B2B) ha obtenido uno o
mas clientes a través de LinkedIn, y un
22% en el caso de las empresas
business-to-customer (B2C), de
acuerdo a un informe realizado por
HubSpot




Por qué invertir en publicidad en Linkedin

Las profesiones mejor conectadas en LinkedIn
Sectores y profesiones con mas conexiones de media en LinkedIn en el mundo®

Sectores
Seleccion de personal 702

423
380

Consultoria de gestion 304

Redes sociales 303
Funciones laborales

a1
324

283

272

244

g * Datos de abril de 2017. Las conexiones incluyen los contactos \

@ @ @ de primer, segundo y tercer grado. .
@Statista_ES Fuente: LinkedIn StatISta 5

Usuarios totales
500 millones
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NEGOCIO ggde%dp%gls% VISIBILIDAD

Beneficios O

Tu empresa puede crecer:
En Linkedin puedes en-
contrar nuevos clientes,

en.
L}
socios para expandir tu ® ®
negocio e incluso nuevos
™

NETWORKING

Entraras en contacto con

Todo suma. Hazte visible
en Linkedin, crea una es-
trategia Social Media para
tu negocio. jDate a cono-
cer!

\I
COMPARTIR
APRENDER _ SARCA

Linkedin te permite ofre-
cer una imagen mas cor-

una amplisima red de pro- el : i : :

fesionalpes s segtor Parthlpa en los grupos de Linkedin, porativa de tu negocio.
: : podras conocer las novedades de tu Cad lataf ti

Deja de verlos como com- : : ada plataforma tiene su
J . sector, los intereses de tus clientes, las | : bl

petencia, aprende de ellos : : i3 enguaje, su publico y su

‘ necesidades de tu negocio y también 5n d Trabaia t

busca nuevas oportu- 7 . , razon de ser. Trabaja tu

y'd B 128 g ot podras compartir tus contenidos y tus marca mas personal en

nidades de colaboracio- Coriicins.

nes. esta red social.

e N ~ T



LinkedIn para empresas

Publicidad Paginas de empresa Contactar a ventas

Linked[f}] warketing Solutions

Comienza a usar las _
paginas de empresa A

Consigue que tu presencia como empresa crezca en 22—
LinkedIn. nt—

64 connections at this company



A refreshing macof business and fun. Just ke you. Youll find posts that help Followers
you recharge and get things done. Stay Smant®. Explore Holiday Inn
Exprass® hotels workdwide
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Big meeting today? Our power
shower can tame that bed head.
youtu.be Holday Inn Express
Creative Dirsctor Rob Riggle stants his

Now you can enjoy a Keurig right
In your own room,

youtu.be Holiday Inn Express
Creative Direcior Rob Rigghe delivers a
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in Q, Busqueda

Da a conocer tu marca
Informa a los clientes de tus productos
Y Servicios

Promociona oportunidades

laborales
Atrae y contrata a los mejores
candidatos

Vamos a configurar tu pagina de
empresa

Mombre de la empresa

URL publica de LinkedIn ®

linkedin.com/company/

[j Confirmo que soy el representante oficial de esta empresa y
que tengo el derecho de actuar en representacion de mi
empresa durante la creacion de esta pagina.

Crea relaciones
Consigue posibles clientes y atrae a tu
publico
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Promover tu marca en grupos de LI kedIn
para negocios

1,421,791 members

ADMINS

Michael Crosson
Entrepreneur | Social Entreprens

ownNe=

- Paula Lombardo
Energetic and Enterprising Marketir

Rowdy Fabon
B e
cial Media Marketing Manager at 8
Helene Golombek
*. Empowerment coach. | ampower we
Y4 Roland Williams
“-;.__.' Project Director at Merchant Coop Store
” Deborah D Russell
ommunications Consultant (pro he

Social Media Marketing |

| + Ask tojoin

ABOUT THIS GROUP

This is the LARGEST and most active social media
marketing group on Linkedin.com with over 1,000,000
members as of May 2016, inclugding 20 subgroups for
special Interests, such as Social Media Marketing &
NonProfits, Social Media & Polltics, etc. It .., Show more

Tyler Crosson
Helping organizations recruit more eff

&

odd Berkun

dCial Media Marketer

@ Martin Thomas

U 15 and New Accounts Dire

N Wendy Flood
44 Year's Award-winning Training / P
B Mark Gottlleb
M ing §

E Mark Le h =
am Store Can Tho R NETHINK MARKETING

Never, Settle

Rethink your 2
with Linkedin M2

Soluteons

ager & Lead Generatio



LinkedIn para empresas

Cualquier contenido que publiques deberia:

= Ser de uso valioso para la carrera de alguien (ya
sea como dueno de un negocio y empleado)

= Ofrecer Tips relacionados con crecimiento de
negocios y carreras

" |nspirar a alguien en su vida profesional

= Ser relevante dentro de la industria en la que
trabajas.

= Venir de una fuente confiable.

W
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LinkedIn para empresas

Linked[fl] "zrketing Solutions Publicidad Paginas de empresa
A

Promocionay anuncia tu
‘marca en Lmked

rred J& rofesionales del

Crear anuncio

Promociona tu marcay llega a tus objetivos de marketing en LinkedIn

2] SN

Llega a tu publico objetivo Llega solamente al pablico Crea anuncios facilmente Obtén resultados para tu
adecuado negocio

WW



Anuncios de Texto

Anuncios qua podrian imeresars

Procesadores Intdd MGen

|intel) if\ sz atu v'v'—;‘vt:'.z.l %

»
Mastess TIC - Barcelona
Formate en Nuevas Profesiones
‘ TIC. By Data Cybersecunty, toT
nféemate!

Master EAE Direccion RRHH

EAE (Utimas plazas con becas!
Azcode a nuestra Bolsa de
Emplec finféemated

oenacion + Windows 10Pro

Los anuncios de texto, son solo una de las opciones en la
publicidad de Linkedin. Ademas, también es la opcion mas

sencilla y econdmica.

M



Anuncios Mensajes InMail

Mensajes 4 Tania Méndez

Q Busca e =

7l A la busqueda de nuevos partners

. Exr - Buenos dias Camino,
Le he echado un vistazo a tu perfi nkedin, y tienes una expenencia
maly intéresante. Se por expenencia que uno de los principales
4 e may problemas de las agencias 5 encontras solucion para si
Patrocinado » A la busqueda clsentes mientras tanto poder segusr do ingresos
e nuey Partmners
Me pongo n contacto Contigo porque estoy busc SNCIS
como La t DIra Que e sribuidores de nue 00 A
COMO L3 tuyd para que wean dustnbuidores de nu COn. 13 Acerca Cen wda
*dema et bajando con mas de 20 partners er o1 ) -
rivacidad y Términos Publiodad
X Partnership with s effective that's what | like and that's Servicios empresanales ~ (et the Linkedin app
r . L "
hat my clients likes. My agency is leader on the Polish market and Mas
b lution ) olution so |
de E A gita ton © 2017
+

. F
Fa

Linkedin ofrece la oportunidad de mandar mensajes
privados a traves de Linkedin Messenger. Este tipo de
publicidad de Linkedin se asemeja al email marketing




Anuncios Patrocinados

in T —

T8 SOANE - 209 - 340 - WX

2ugen o
B ESADE Business & Law School

Do you want 1o stand out a5 an executive with enhanced perspactives in marketing

https://Inkd.in/d JwdSi(

Unked[[)

¥ Proebs Premiym gratis

Discover the Executive Master in Marketing & Sales - EMMS now!

[) ) Mensajes [ > S

La principal razén para integrar este tipo de publicidad en
Linkedin es que es un modo perfecto para ampliar el

alcance de los anuncios. Las promociones o contenido
empresas se vuelven contenid



Segmentacion de Usuarios




LinkedIn para empresas

m ADMINISTRADOR DE CAMPANAS

HOLA, CHRISTIAN:

Elige un tipo de anuncio

LT i

Contenido patrocinado
Promociona tu contenido con publicidad segmentada apta para cada plataforma Seleccionar

Mas informacion ~

Anuncios dindmicos
Consigue excelentes resultados con los anuncios personalizados automaticos Seleccionar

Mas informacion «

Anuncios de texto
Atrae trafico desde cualquier ordenador con anuncios faciles de crear Seleccionar

Mas informacion ~

Mensajes InMail patrocinados

Quiero enviar mensajes segmentados directamente a las personas mas relevantes para
miempresa

Mas informacion

Seleccionar

Centrode ayuda  Socios de marketing  Privacidad y términos =



LinkedIn para empresas

m ADMINISTRADOR DE CAMPANAS

COMENZAR
Vamos a establecer tu cuenta.

Mombre de la cuenta . -
Informate sobre las paginas de empresa y

vedida Digi 100
ATu Medida Digital_1 productos

Moneda @ Una pagina de empresa ayuda a otras personas a
abtener infarmacién sobre tu empresa, marca,
productos, servicios y oportunidades de empleo. Es
obligatorio tener una pagina de empresa para hacer
iYa tienes una pagina de empresa o productos? campafias de contenido patrocinado. Mas informacién

Estados Unidos, dblar (LUSD)

© Buscar por nombre Intraduce URL Articulos de ayuda relacionados

ATu Medida Digital Como crear una pagina de empresa de Linkedin
Preguntas frecuentes sobre paginas de empresa

;Mo tienes una pagina de empresa o productos? Crear nuevo



LinkedIn para empresas

m ADMINISTRADOR DE CAMPARNAS
PASO 1 DE 5: INFORMACION DE LA CAMPARNA
Nombra tu campafria

Detalles de la campana

Mombre de la campaiia &

CLigntes Pafra PRomPeru 178

Grupo de camparias

Default Campaign Group - Activa -

[ Crear un nueve grupo de campafias @

Idioma del plblico objetivo &

Ezpaniol -

. ATu Medida Digital * | ATuMedida Digital 1

Comenzar a utilizar contenido patrocinado

Awerigua mas con un resumen sobre contenido patrocinado



Y AominisTRADOR DE cAMPARAS [l ~vovecticapigital v | AT Medida Digial_1 @

PASO 1 DE 5: INFORMACION DE LA CAMPARA
Nombra tu campania

Detalles de la campana .,
Cambiar

CLientes Para PRomPeru

iQué buscas conseguir con tu campana?

Dirigir a las personas a tu sitio web o contenido

Aumentar el nimero de seguidores de mi pagina de empresa afiadiendo el botdn «Seguirs:.

Mas informacion

Recopilar informacion de posibles clientes con los formularios de generacion de contactos de LinkedIn

Mas informacion s

[

QObtener visualizaciones de video

Siguiente



LinkedIn para empresas

Vista previa de la actualizacién

URL para laimagen: hitps://image-store slidesharecdn.com/Se27d6=2-bdel-4224-311b-2102363caz5¢-
large josg

‘ A Tu Medida Digital

www.atumedidadigital.com

— -

Seminorio Online de A T
Gestién de Redes Sociales TACTI BAS Y TI Ps
PARA M AR LA PUBLICIDAD EN

e FACEBOOK ADS

INSCRIBETE
"

Mota: £l dizefo final de tu anuncio puede s=r alzo diferente de esta vistz previa.

jea-bde1-4ae4-a11b-210a969caa5c-large.jpeg




(1 ;Qué cargos quisres segmentar?

incluir - Comienza a escribir un cargo...

cluir Consultor supenier ¥ Analists corporative % Jefe de proyecto x
Marksting ¥ Gerente general ¥ Ventas X

Ezpecialista en marketing digital ®  Consultor de marketing digital x

Segmentar por Actual +» funciones con estos cargos

Sugerencizs FEspecialista en marketing de motores de bldsqueda

Selecciona un criterio de segmentacion especifico para centrarte en tu plblico ideal:

MNombre de la empresa Sectorde laempresa  Tamafio empresa

5| E |

Disciplinas
Universidades académicas Titulos

= m =)

Grupos Sexa Edad Afos de experiencia

28 2 =) ®

Contactosen la
empresa

B

Seguidores de la

Tu pablico objetivo
estimado

mas de 2.000 miembros de Linkedin

Mis informacidn

Departamento de Lima

Consultor superior, Analista
corporative, Jefe de proyecto,
Marketing, Gerente general,
Ventas, Especialista en
marketing digital, Consultor de
marketing digital

Expanzion de pliblico: Activada

() Feed de «Ve més 2ll& de Linkedins: Activado

L=z herramizntas de Linksdin no deben

=arse para dizeriminar a nadie por zus
carzcterizticas personzles, o 0
o lz edad, ni por |z razs ¥z z22n

1y
reales o percibidaz). Mas informacién



LinkedIn para empresas

Visitas al sitio weh

Aumenta el nimero de visitas a tu sitio web.

Seguimiento de conversiones {opcional) &

Configura un seguimiento de las conversiones para medir la rentabilidad de tus campafias de Linkedin.

Instalar etiqueta de informacién

Tipo de puja @

Presupuesto diario @
El gasto diario real de tu campaia puede ser hasta un 20% mas elevado. Mas informacion

25,00 (Presupuesto minime: 10,00 USD

Pujas @
La puja sugerida para llegar a tu plblico y utilizar tu presupuesto es: 2,80 USD.
{Otros anunciantes estan pujando entre 2,54 USD y 3,60 USD). Mas informacion

2,79 (Puja minima: 0,75 USD

Fecha de inicio de campafia &
o Comenzar ya

Programar comienzo | dd/mm/azaa [

Maostrar fecha de finalizacién, presupuesto total y las opciones de la rotacién de anuncios ~

La escala de puja sugerida es un cdlculo a partir de las
demas pujas actuales de otros anunciantes para el
mismo tipo de publico.

Intenta escoger una puja cercana al margen superior de
la escala, sobre todo al principio de tu campania. Te
ayudard a ganar mas veces en la subasta y amejorar la
ejecucion del presupuesto desde el principio.

Articulos de ayuda relacionados

Establecer una puja, un presupuesto diario, un
presupuesto total y la fecha de finalizacion de tu
campafia

En el Administrador de campaiias, haz clicen
«Comportamientos y facturacion de anuncios»

Costes de publicidad



LinkedIn para empresas

Cémo funciona la facturacion
Solo pagas cuando alguien hace clic en tu anuncio.Emitiremas un cargo a tu tarjeta automaticamente cuando tu anuncio reciba
clics e impresiones. Puedes editar tu campafia en cualquier momento. Saber mas

;Por qué necesitamos esto?

E VISA DISCOVER
Mombre® Apellidos”

Christian Saldafia Paz

Codigo de
Tarjeta de crédito o débito™ Fecha de caducidad™ seguridad”
Mes AAAA  * —

Pais * Codigo postal ™

Perl

Solicitar

Cadigo de cupdn (opcional) @

»—\GL/_ Revisar pedido




https://hootsuite.com/es/ inkedin

@ HOOtSI.IitE' Plataforma Planes Enterprise  Formacion Contéctanos  Inicia Sesion

Linked [

Una forma mas
inteligente de gestionar
tu pagina de empresa
de LinkedIn

Programa y comparte contenido atrayente en tu red social de
manera sencilla y desde una tnica plataforma.

Comienza tu prueba gratuita de 30 dias Comparar planes

Saca mas partido a LinkedIn en menos tiempo

e e gk sl oy e Ahorra tiempo programando
= tu contenido de LinkedIn

201 6-06-23

S Me T W Th OB S P
Y 304 10 i s [AM|em .
B e wnen message i sere Mantén activa tu presencia en LinkedIn programando de
a0 an | Viewdste in Publisher forma eficiente todo tu contenide con antelacién (manual.

Ward 85 tove tmue? Try B¢ Busli s upiGader ’ s . - .
. automatica o masivamente), todo desde una Gnica
oot || Lue plataforma.

R e Sy






