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CACAO

Seesperague Ie}g)rqducciénmundialde cacacengrano
alcancemasde 5millonesde toneladascosech&22/23,
g?ndemasdel 70% de lproduccionprovienede

rica

Enlos dltimosafiosel preciodel cacao se haantenido
por encimade losdosdolarespor kilo.

Losprincipalesprocesadoresle granosde cacao son
Costa deMarfily PaiseBajos asicomoexportadores
CostaMarfil y Ecuador .

Peru sesitiaen el ranking 4 ddos principalespaises
con mayorhectareagde producmonorgamcgdondeel
16% departicipaciones de cacaduranteel 2019.

Pertcuentacon 6 de las 10 familias genéticas de cacao
gue existen en el mundo.

Cacao fino de aroma representa entre el 5% y el 10% de
los granos de cacao producidos y comercializados.

El 75% del total de expgrtaciones de cacao se o
RS_¥2 )C)\c}fl- ¥ O2 ¥ 2NRAVH A witagk/2 RS
clasiticacion de la1CCO.

Se muestran mercados interesantes para el Chocolate
Eor su tamafio y rapido crecimiento para el 2027:
stados Unidos, Alemania y Reino Unido.




01| Produccién mundial de cacao en grano

m Africa mAmericas Asia / Oceania
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A Lalineade tiempo muestrala tendenciaen la produccionmundial de cacaodesde2003 2004 hasta2021/22 y proporcionaun pronéstico
para2022 23. Segurel informe, se produjeronaproximadamente5,2 millonesde toneladasde cacaoen todo el mundodurante el afio de
cosecha&2021/22. DondeAfricaparticipaconel 75.1% Américal9.2%y AsiaOceanigb. 7%

Fuente: Statista
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01| Produccién mundial de cacao en grano por pais
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A Principal productor es Costa de Marfil, seguido Ghana y paises de Latino América tenemos a Ecuador en el ranking 3y Brasil puesto 6.

Fuente: Statista
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The development of the Organic cocoa area by continent in Sierra Leone

01| Produccién de cacao organico en el mundo 2019

The countries wih the largest
organic area in hectares

Diominican R
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Peru [ 25440

Africa Ghana [l 12545
Ecuador - 18,205
Latin America _ 140,114 Tanzania - 14 948
y
/ Liganda - 10,243
/,_ Asia | 423 sac Tome ... [ 6.884
i cote d'voire ] 6.638
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Madagascar . 5,504
Baiivia [J] 4 505
Mnar&gual 3,228
Haiti | 1,855

Toga | 1,200

Fuente:FiBLmarketpotentialfor organiccocoa
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The countries with the highest
organic cocoa area share in %

Sierra Leona G669

Diominican R, 58.5

Madagascar 509

Bolivia
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Togo I 4.4




01 | Variedades en el mundo

Forastero

Trinitario

wCrece desde México
hasta Colombia y
Venezuela.

wSu fruto se caracteriza
por ser dulce y por
producir un chocolate de
menor amargor. Es el
cacao de mayor calidad.

wEl chocolate obtenido de
este cacao tiene sabor a
nuez y caramelo.

B
CRIOLLOS

Fuente:lcco

A\t
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wHibrido entre el Criollo y
el Forastero, originario
de la islalrinidad.

wPosee caracteristicas
intermedias entre el
Criollo y el Forastero.

wSe diseminé en América
Latina y El Caribe y fue
introducido en Africa
alrededor de 1850.

wEs mas aromatico que el
Forastero y mas
resistente que el Criollo.

wRepresenta del 10% al
15%aproxde la
produccion mundial
(Estela, 2012).

wOriginario de la Alta
Amazonia.

w Es la mas sembrada en
el mundo, Africa
occidental,BrasjlCosta
Rica, y México

wPor ser resistente y poco
aromatico

wPrincipalmente usado
para mezclar y dar
cuerpo al chocolate.

v,

TRINITARIOS FORASTEROS



01 | Variedades en Peru
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HONDUR

El Pert cuenta con 6 de
las 10 familias genéticas
de cacao que existen en el
mundo, por ende una
" | _ gran variedad de sabores
o4 \ B que se obtiene gracias a
sus caracteristicas
"W | genéticas. Esta es la razon
| » " por la que se obtienen
chocolates finos.

COLOMBIA

.| Ministerio ' ?’O?’}’l} .
I (@ peru @"‘“




01| Elmercadomundialdel cacaadistingueentre dostiposo categorias

u Cacaaconvencional ordinario
u Cacacespeciales

Los cacaos especiaies aquellos que tienen atributos
consistentes y verificables, que los diferencian del cacao corriente
Yy gue no hecesariamente estan ligados de manera exclusiva a las

propiedades organolépticas, si no se caracterizan por tener
atributos como:
la calidad fisica,
el manejgostcosecha
la trazabilidad,
el origen y las certificaciones obtenidas por sus productores.

FuenteGrupode Trabajo de Expertos de ICCO sobre Cacao Fino o de AromafEWG
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01| Categoriagecacaa Cacao®speciales

Cacao fino de Aroma

Para diferenciar el cacao fino de aroma se usa una
combinacion de criterios y técnicas:

1) El origen genético del material de siembra, "Bulk”
2) Caracteristicas morfologicas de la planta, comm dity
3) Las caracteristicas de sabor,

4) Las caracteristicas quimicas,

5) El color de los granos

6) El grado de fermentacion

7) Elsecado

8) La acidez acética,

9) La presencia de sabores desagradables
10) El porcentaje de moho interno,

"Fine” flavor

11) La infestacion de insectos y
12) El porcentaje de impurezas.

Fuente:coexa& swisscontact




01| Categoriagecacaa Cacao®speciales

Porcentaje de exportaciones clasificadas como

Estimacion del mercado Cacao fino de CFA
Aroma Brasil 100%
Colombia 95%
La ICCO publica periédicamente quée Costa Rica 100%
porcentaje de la cosecha de un pais puede Dominica 100%

considerarse CFA. Segun la Ultima Republica Dominicana 60%
determinacion de diciembre de 2020, el cacao Ecuador /5%
de 18 paises esta total o parcialmente Elizlaklet 100%
reconocido como CFA. En Ecuador, el ﬁ:::emala ?i;’
productor de cacao mas importante de la Indonesia 109,:
region segun esta clasificacion, el 75% de la Jamaica 100%

produccion total de cacao es CFA. Madagascar 100%

Nicaragua 80%
Panama 50%
Papua Nueva Guinea 70%
Perd 75%
Santa Lucfia 100%
Trinidad y Tobago 100%
Fuente:

Consejo de la ICCO de diciembre de 20z

Fuente:Cocoabaromete2022
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01| Segmentacién del mercado

El cacao comun se usa principalmente en 4 industrias: confiteria, alimentos, cosmeéticos y farmacéuticos.
En el caso del cacao fino, se usa principalmente para la produccion de chocolates premium o artesanales de gama
media o alta.

PN

i High end (5-7%) "‘
High-quality specialty chocolate products: high cocoa content, fine flavour
cocoa, single origin important for taste, traceability, bean-to-bar

i o

Middle range (>10%)

Good quality chocolate products: sustainably certified chocolate, story-
telling important, origin important for marketing, sold in supermarkets

Low end (80-85%)

Cheap chocolate products: lower cocoa content, low quality bulk cocoa,
certification, mainly sold in supermarkets

FuenteCBI
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01| Principales exportadores mundiales de cacao en grano 2021

Export value in million U.S. dollars
0 500 1,000 1,500 2,000 2,500 3,000 3,500 4,000

Ivory Coast® 3,628.5
Ecuador

Nigeria
Netherlands
Malaysia
Dominican Republic
Indonesia

Belgium

Estonia

Germany

Colombia

Tanzania

United States

Togo

Fuente: Statista
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01| Principales importadores mundiales de cacao en grano 2021

Import value in million U.S. dollars
0 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000

Netherlands 19;3,511
USA § 1,303.59 |
Malaysia 1,209.37
Germany I 759.34
Indonesia I 616.93
France | 479.84
ltaly | 340.97
Turkey | 340.01
Canada | 329.68

Spain | 277.15

Fuente: Statista
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01| Precios a nivel mundidlS.délarepor Kg (cacao en grano)
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A Lospreciosinternacionalesiel cacaomostraronun comportamientooscilante,con valorespor encimade los USs 3 000 por toneladadesde
2014 hastaagostode 2016 conun nivelmaximoen 2015(US 3 140por tonelada),debidoa la menor produccibnmundialen eseperiodoy
a causade unamayordemandaparamolienda,inclusopor encimade la produccion

A En2017, caedebidoa unasobreproducciére importantesstocksde cacaoy lademandano habiaaumentoa suritmo, asila especulacion

Fuente: Statista
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01| Proporcién de molienda de granos de cacao en todo el mundo
2022/23, por region

M Europe M Asia and Oceania Africa B Americas

Cocoa grindings in thousand metric tons

2015/16 2016/17 2017/18 2018/19 2019/20 2020/21 2021/22* 2022/23*%*

A Esta estadistica muestra las moliendas de granos de cacao en todo el mundo en 2015/16 a 2021/2022, por regidén, y proporciona un pronostico para
2022/23. En 2020/21, las moliendas de granos de cacao en Europa ascendieron a unos 1,8 millones de toneladas meétricas. Se espera que esta cifra
alcance alrededor de 1,9 millones de toneladas métricas en 2022/23.

Fuente: Statista
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01| Paises lideres mundiales en el procesamiento de granos de cacao
2021/2022 y 2022/2023 (en 1,000 toneladas métricas)

m Cote d'lvoire  mNetherlands Indonesia M Germany m United States Malaysia @ Ghana mBrazil
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2021/2022* 2022/2023**

A Costa Marfil y PaisesBajos son los paises lideres en el procesamiento de granos de cacao.

Fuente: Statista
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01| Tamafio de Mercado y Pronésticos 2027

Category View

Cocoa Powder Global Figure &
2022, Tonne

1116.936,7

Market Size v

Map View Tatal Volume (Tonnes), Tonne, 2022

Regional Comparison
2022, Tonne

Asia Pacific J20161,8
Australasia 14250
* Eastern Europe 61538
Latin America 1338578

Middle East and Africa T8.T64.,5

Morth America 229516
W 3146.2 - 2115926
Western Europe 228763
M 2624 - 71425
W 14321- 26256
0-1336.8
Mot Hustrated
= World
Market Size 2 @ Per Capita = @ Forecast Growth 2t 6
2022, Tonne 1.116.9386,7 2022 Kg 014 2022-2027 CAGR 1,8%
- L ] L ] - - - - L ] &) Euromonitor International 2023

Fuente:Euromonito
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01| Tamafio de Mercado mundial y Pronésticos 202Rocolates

Fuente:Globaldata

¢
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2022 2027 Diferencia
Volumen Volumen 5yr CAGR | Volumen
M USD M USD M Kg(%) 2027-
2022
China 3,861.47 5,599.23 7.71 1737.752
Japan 3,305.67 4,168.32 4.75 862.650
Russia 7,717.55 7,701.59 -.04 -15.953
Brazil 3,831.49 4,869.33 4.91 1037.848
Canada 2,923.18 4,054.07 6.76 1130.888
United
States of 24,832.82 | 30,231.35 4.01
America 5398.530
Germany 7,323.41 9,287.46 4.87 1964.051
United
gl 6,541.01 8,164.21 4.53 1623.200
France 5,217.81 6,345.28 3.99 1127.471
Italy 3,402.13 4,122.91 3.92 720.781

©-




01| Tamafio de Mercado y Pronésticos 202hocolate

8 Country
. Brazil
. ® Canada
E-G 6 ® China
S /) .. ® France
= ® German
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>
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® United Kingdom

® United States of America

-1 mil 0 mil 1T mil 2 mil 3 mil 4 mil 5 mil 6 mil
DIF 2027 -2022

EstadosUnidos es un mercado con un gran tamafio y con un CAGR% proximos 5 afios, muy de lejos le sigue Alemania
(USD287millones/CAGR4.87%), Reino Unido (USB164millones/CAGR4A.53%), Francia (US®345millones/CAGR3.99%), China
(USB599Millones/CAGH.71%), CanadqUS[054millones/CAGR.76%).

Fuente:Globaldata



01| Tendencias

Mayor interés en cacao Premium de Origen (CPO)
Cosechas de una region, exoticos, hacienda o finca y poseen caracteristicas especiales, debido a que crecen en ligzsgssespeci

manejados, cosechados y beneficiaqusstcosecha de acuerdo a estandares que son conocidos por sus compradores. El cacao premi
denominacién de Origen mantiene la pureza varietal y no se mezcla con otros tipos de cacao, por lo que la trazabilidaoeatafyrara
asegurar su procedencia.

TR

el cacao de =
Vinces, en la R
provincia de ‘\‘?’é@g\i\&‘
los Rios,
Ecuador.

El cacao de Tumaco, producido por la Asocidcanpoteva

Fuente:coexa& swisscontagiCocoabarometer
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01| Tendencias

Cacao de Produccion sostenible (CPS)

En esta categoria se incluyen los cacaos que se destacan por generar claros beneficios socioambientales y productaras, Bstelcacao
es cultivado por agricultores que siguen una determinada forma de produccion, en zonas de particular interés.

4,10 €

incl. 10% Tax

En esta categoria se
@ Availability: in stock incluyen: los certificados
UTZRainforestcomercio

Labooko ] T
justo, organico

(2) without milk €} vegan
¢ produced without gluten
(C) alcohol-free

v/ Ready for dispatch in 1-3 business
day(s)

v Free shipping for order values above:
Austria: 30 €
Germany: 40 €

Fuente:coexa& swisscontagiCocoabarometer

Lo . | Ministerio _ ( romnt.
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01| Tendencias

Cacao de Produccion sostenible (CPS)

En esta categoria se incluye la dimension social : Son cultivados como una alternativa productiva en zonas en las rqa@hadgene
ingresos y empleo es fundamental para el desarrollo de poblaciones sensibles o grupos vulnerables. Ejemplo: cacao adembmen C

cacao de zonas fronterizas en Ecuador.

A FINALES DE 2020:
JMondelez, D SO

International * ’
=S L
©

Be

Cocoa Life ||eg6 a

188,043 9,168 68Y%

roductores de cacao comunidades del chocolate de Mondelez
P
[nternational proviene del cacao del

Progra ma COCOEI |_I Fe.

Sabemos CIUE generar e| cambio ”9\-"3 tiempo. Pero hay a|g0 que es un hecho: tenemos e| compromiso de ayudar a |as comunidades

productoras a |ograr esa transformacién.

Fuente:coexa& swisscontagiCocoabarometer
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01| Tendencias

MARS

Cacao de Produccidn sostenible (CPS) Preserving Forests through Cocoa for Generations

i ) ) L Our ambition is to achieve a deforestation-free supply chain for all the cocoa we source by 2025
En esta categoria se incluye la dimension

ambiental y comercio directo : el cacao tambiér Combined Highlights from
un factor de deforestacion. Cote d’lvoire & Ghana in 20271

@ e o

a/ 2Y2 LI NLS RS ydzSaidNEBS 20 25UA D2 Robeeny  Human Rights Geunmis
obtener el 100 % de nuestro cacao a

traves de nuestro programa de Cacao | >130,900 >38,000 m":...{::;g.“ﬁ..".‘..
Responsable para 2025, nuestro B bt " Vilage Savings snd s Coiedrioks
objetivo es lograr una cadena de 90,700 ‘“:F“':';::‘” ‘<m“‘e;0) Povetes
suministro libre de deforestacion y  roached by Good "Geciosed camaracorn.

=l

in an interactive map

O2Y OSNBRAS VE

Fuente:coexa& swisscontagiCocoabarometer
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01| Tendencias
En busca de diversidad y sabor

Buscan constantemente diversidad de sabores, y los productores experimentan con técnicas post cosecha para crear nesues perfi
sabor e intensidad, incluso agregando ingredientes adicionales al proceso.

peclal " =——=

SHRIMP & BONITO

A

-~ : ’3““; ]
| ASHANINKA s A
| ENE RIVER VALLEY, PERU A iR | 2o |
LI M E & -
| SEA SALT
% ‘ M1 LK ‘ Tasting Notes
l ‘ L | Umami of the sea
!

NOIR 725 DARK |
W

I
I

PR e e

Fuente:coexa& swisscontagiCocoabarometer
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01| Tendencias

En busca de diversidad y sabor
Buscan constantemente diversidad de sabores, y los productores experimentan con técnicas post cosecha para crear nesues perfi

sabor e intensidad, incluso agregando ingredientes adicionales al proceso.

People Tree People Tree People Tree People Tree

Fare teade & Organse Fair trade & Orgamic Fair tradde € Onganae Fais trade & Orgamic

Orange | Coffee Nibs Matcha White

l\‘;t (] (~)|I ; llg_)pl )

e X l,.ll“s ) A,
N N 5

Fuente:coexa& swisscontagiCocoabarometer
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01| Tendencias

Treeto bar

Este concepto significa que la empresa cultiva el cacao y hace el chocolate en el origen. Lentamente esta creciendo améguedpene
fuertes retos como un mercado muy competitivo y los altos costos de transporte (refrigerado).

TREE TO BAR O
V7N
L TR\

» u?ocoym %o%ns

CI—IO(‘ OLATE

E ; _MA_DAGASCAR
ﬂ,/w/.r 7970

ANCESTRAL COCOA
FROM ECUADOR

AMBOHIMENA
\V

AN

MAVA ESTATE SAMBIRANO

Medalla de plata

Fuente: AGEXPORT

Ministerio YOt .
ﬁ gegg:;\negcm Exterior ‘\p pt‘l l_l

Intensamente amargo para los puristas que aprecian el chocolate 100% contenido en cacao. Creado a partir de cacao
fino de aroma cultivado exclusivamente en la finca Ambohimena en la finca Mava en el valle de Sambirano, en la isla

de Madagascar. Notas de ciruela, nueces, caramelo.

Lea mas sobre el chocolate negro saludable

Informacion dietética Perfil de sabor
@ Sin alcohol Acidez @O0000

. . . Amargo 00000
@ Sin lecitina de soja
Fruta 00000

® Apto para vegetarianos Asar 00000
® Trigo y sin gluten

contenido de cacao
100%

Origen del Cacao

Madagascar

Variedad de Cacao

criollo
trinitario

Finca de cacao

Finca Mava

Medalla de Oro




01| Tendencias

Indulgencia sana
El chocolate oscuro se asocia con beneficios a la salud por sus antioxidantes, y el cacao fino implica menos azuoaoatekdaiue
incrementa su demanda para confiteria.

W R S T Y T

: Chocolate Negro 94% Cacao 100g BIO
Chacolates 5 »
CHOCBLATE PURO Cacao*, azlcar integral de cafia*, manteca de cacao* y vainilla. Puede contener
0/ DARK CHOCOLATE trazas de leche y frutos de cascara. . .
9 mcg gE{:HR&Alﬁﬁ *Ingredientes de comercio justo. BaJO en/SIn Agentes

AlérgicosBajoReducido en
AzucarKosherMedios
socialesQrganico/Bioldgico

El 100% de los Ingredientes son de produccion ecologica certificada.

Conservar en lugar fresco vy seco.

. ,ﬁﬂ )g , Sin Gluten
5 N
OARK CHOCOLATE 2.

SKU: 800320 RASPBERRY

Categoria: &ﬂ“\NBA '

OWTIE0L98g)

Fuente:coexa& swisscontact

Ministerio ' . YO . -
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01| Tendencias
PlantBased

BIOTABLETA

MATCHA
Y LIMON

VEGANO * SINGLUTEN * CONAZUCAR DECOCO

Fuente:coexa& swisscontact
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01| Tendencias

Regulaciones sobre el Cadmio
En 2019 en Europa se reforzé la regulacion sobre el cadmio en el chocolate, el cual puede transferirse al cacao auwdweEstelfue un
problema importante para Sudamérica, y Europa empezé a buscar origenes con bajos niveles de cadmio.

El programa MOCCA busca sumarse a los
El programa Maximizando Oportunidades en

Calé y Cacao en las AMGrdHOCCA, e esfuerzos sectoriales para mitigar el cadmio

financiado por el Departamento de
Agricultura de los EstaddiidosUSDAen

un consorcio coordinado pdiechnoserve

para la cadena de caféd_.ytheranWorld
ReliefLWR para la cadena de cacao. MOCCA
se ha aliado con el Centro de Investigacion
del Cacao (CRC, por sus siglas en inglés) pars ’ o
apoyar la innovacion, experimentacion y ‘
mitigacion del cadmio en los paises meta del
proyecto: El Salvador, Guatemala, Honduras,
Nicaragua, Ecuador y Peru.

Fuente:coexa& swisscontact

ront. .
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01| Tendencias

Regulaciones sobre el Cadmio
En 2019 en Europa se reforzé la regulacion sobre el cadmio en el chocolate, el cual puede transferirse al cacao audwesgstelfue un

problema importante para Sudamérica, y Europa empezé a buscar origenes con bajos niveles de cadmio.

//A\\ Alliance
{icco’) ]&‘\
\\VM/I Bicversit

Intemahonal

PROYECTO PLAN DE ACCION

Mejora de la creacion
de capacidadesy
compartir
conocimientos para
apoyar la gestion de
los niveles maximos de
cadmio en América
Latina y El Caribe.

PROYECTO

Plan de accidon
conjunto frente a
resultados de cadmio

CLIMALOCA

Innovacion
inteligente para el
desarrollo a través de
la investigacion en la
agricultura.

en suelos y granos en
la provincia de
Condorcanquiy en el
distrito de Imaza.

Fuente:ADEX
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CAFE

Se estima aproximadamente 95 millones de toneladas de café
arabica en todo el mundo durante el afio de cosecha 2022/23
es decir +9% y Robusta 80 millones, donde la mayor
produccion proviene de Sudameérica.

Volumen de produccion mundial de café certificado por UTZ
ha crecido en los ultimos 10afios a una tasa (TCP10%).

Entre los principalesxportadores se encuentra Brasil y Suiza e
importadores Estados Unido#\lemania y Francia.

El precio del café de especialidad se ubictJ&D4.30/Ib, es
decir 91% por encima del precio convencidd&8D2.28b
durante campafia 21/22

Elmayor segmento de mercado es el de café tostado y molido,
USD84,675 mlllones,~auncla,e espera una demandenta
para los proximos 5afoen términos devalor se prondstica
\l]m crecimiento importante d€AGR 4%, impulsados por
apon.

Elsegundo segmento importante es el de café instantaneo, se
espera un gran crecimiento en términos demanday valor,
impulsados por Asia (Chirdhilipinasy Japon.

Elcafé en grano se espera una demanda moderada para el
2027, pero en términos de valor un gran crecimiento
CAGR4.8%, impulsados por Japon.



01| Produccién Mundial de café arabica ( en miles de sacos por 60 kg)
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Thousand 60 kilogram bags

A Lalineade tiempo muestrala tendenciaen la producciénmundial de caféarabicadesde2005 06 hasta2020' 21y proporcionaun pronéstico
para202223. Segunel informe, se estimaaproximadamente 95 millonesde toneladasde en todo el mundo durante el afio de cosecha
202223 esdecir+9%

Fuente:Statista
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01| Produccién Mundial de café robusta ( en miles de sacos por 60 kg)
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A Lalineade tiempo muestrala tendenciaen la producciénmundial de caféarabicadesde2005 06 hasta2020' 21y proporcionaun pronéstico
para202223. Segunel informe, se estimaaproximadamente 80 millonesde toneladasde en todo el mundo durante el afio de cosecha
2022 23 esdecir+2%

Fuente:Statista
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01| Produccién Mundial por regién ( en miles de sacos por 60 kg)

Production in thousand 60 kilogram bags

South America Asia and Oceania Mexico and Central America Africa

Fuente:Statista
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01 | Volumen de produccion mundial de café certificado UTZ How much coffee is
compliant (by VSS)?

Figure 2. VS§S-compliant coffee
production volumes in 2019

4Cs

1,606,821 tonnes

UTZ Certified
1,083,649 tonnes

Fairtrade International

Volume in thousand metric tons

824 404 tonnes

Rainforest Alliance

669,698 tonnes

Organic

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
370,006 tonnes

Enunalineade tiempo se muestracomo ha crecidoel volumende produccionmundial de café certificado
por UTZ pasandode 476.9 milesde toneladasen el 2011a 1,234.87 milesde toneladasen el 2021, esdecir
un crecimientode 10%.

Source: Meier et al, 2021

Fuente:Statista
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01| Variedades
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Variedadegn Per

ORIGEN

“Uniqueness”

01

varied > pisos ecologicos
con climas favorables y a la experiencia de
nuestros agricultores, nuestro pais posee
condiciones optimas para la produccion
de café especial, ademasque a gdiferencia
de otros paises, se cultiva bajo sombra
protegiendo asi nuestra blodiversidad.

Huanuco

Cerro de Pasco

NUESTRAS REGIONES

Junin

Cusco
Ayscucho -

Puno

<¢COMO SE PRODUCE

DE ESPECIALIDAD?

Cultiun del ratotn

ORIG

PRINCIPALES
VARIEDADES

A la actualidad tenemos
425,415 ha. Destinadas al
cultiveo de café dando un

promedia de { f ( } \ ‘
de q slos de caf

v Nuestra cultivo ;
tambin se va uniformi
zando desde los 800 a
2300 m.s.num,, 1o cual
Nos da una gran ventsja
de obtener diferentes
perfiles de café en taza,

N ADEX

tn Peru se '

las siguientes variedades
= Hibrgos Catimor « Tiolca
* Catua « Pacamara
- Caturra

« Borbdn

* Geisha

|

Perfil del café peruanc

¢CUANDO UN CAFE ES

DE ESPECIALIDAD?

Segun el SCA ur cale de

especialad es squel que

tiene punt

(> N

clasificacion

e

Ministerio ' }"Of’}z . .
I (@ peru @""“

sonre una escala de 100
olorgado por un catador
profesional habiend

weguoo \os metodos de

Muy buen

Excelente
nedia
werpe equilibr
Sabor dulce

Con notas for




01| Elmercadomundialdel cafédistingueentre dostiposo categorias

Cafés convencional o a granel y cafés especiales

Cafés especiales :

Los cafés con puntajes de cata de 80 o mas se consideran cafés
especiales. Esta clasificacion esta asociada mas a aquellos que tienen
alguna certificacion y a las negociaciones entre las organizaciones y las
empresas compradoras en el extranjero. Sin embargo, sobre la base de
experiencias internacionales, las categorias de cafés especiales
incluyen:

1. Cafés de origen: denominacion de origen, regional, estados, finca,
exoticos.

Cafés sostenibles: certificados.

Cafés de proceso: segun preferencias/ordenes de los clientes.

Café de variedad: Geisha, Bourbon, Caturras, etc.

Cafés con premios.

ok own

Fuente:Euromonitor
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01| Segmentos

Los origenes o terrufios Unicos son muy importantes en el segmento de especialidades, creando diferentes tipc
de productos, que incluyen:

HOrigen unicolos origenes han estado recibiendo cada vez mas atencion por parte de la industria y los
consumidores desde hace algun tiempborigen Unico se asocia con la alta calidad y la singularidad de

una determinada region o paiSjemplos de cafés de origen Unico incluyamaicarBlue

Mountain, HawaiiKona, KenyaAAy Guatemala Antigua

Acinca o finca Unic&l café procedente de una finca en particular se denomina finca Unica o finca
unica.Estos cafés suelen tener informacion detallada sobre como y quién cosechd y proceso el café y la
historia de la fincal.os ejemplos incluyegl caféKifarude Tanzania ka Hacienda La Esmeraida

Panama .

AMicro lotes y nano lote€El mercado de cafés especiales ha llevado awmento de micro y nano

lotes. Estos lotes consisten en granos de café de muy alta calidad, que se venden a un precio mucho mas
alto que otros caféd.os nano lotes son aun mas pequefnos y consisten en menos de cinco bolsas de café,
lo que representa una calidad aun mas exclustamno los volimenes son bajos y los costos de

preparacion de estos lotes y su logistica asociada son altos, los micro y nano lotes no suelen representar el
negocio central de un productor de cafe, pero pueden principalmente impulsar la reputacion del

productor por tener las habilidades para producir variedades interesantes de café. café procesado.

Fuente:CBI
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https://www.bluemountaincoffee.com/
https://www.bluemountaincoffee.com/
http://www.konacoffee.com/
https://espressocoffeeguide.com/gourmet-coffee/arabian-and-african-coffees/kenya-coffee/kenya-aa-coffee/
https://espressocoffeeguide.com/gourmet-coffee/coffees-of-the-americas/guatemala-coffee/guatemala-antigua/
https://kifarucoffee.com/?v=42983b05e2f2
http://haciendaesmeralda.com/
https://www.perfectdailygrind.com/2018/10/single-origin-single-farm-micro-nano-lot/
https://www.perfectdailygrind.com/2018/10/single-origin-single-farm-micro-nano-lot/

01|Numero de Marcas en las tres olas de la industria del

café en los mercados de exportacion 4.
Brands
Ola 1 Café genérico Ola 2 Interés en un mejor café, se empieza a Ola 3. Preferencia por el “Origen Unico” sobre
anénimo, con baja ’ hablar de origen, mezclas para mejorar mezclas. Historias del café. Transparencia. Se
referenci’a al origen consistencias, popularidad del Espresso. valora la cadena. Proliferacion de nuevas
' Concentracioén en la experiencia de tomar café. marcas.
o Tidal

First Wave
<’ .
European Invasion

; UL

Second Wave

Third Wave

N\t ©=



01| Principales exportadores mundiales en el 2021

Trade value in million U.S. dollars
0 1,000 2,000 3,000 4,000 5,000 6,000 7,000

Brazil : : : : : 5,2?333.26
Switzerland : : : 3,600.5?1 . :

Colombia : : : 3,188.82 .
Germany : : : 3,007.83

Vietnam : : 2,155.51 |

Italy : : 2,099.11
France 1,401.76 .

Honduras 1,292

Ethiopia 1,189.21

Guatemala 928.86

Fuente:Statista
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01| Principales importadores mundiales en el 2021

Trade value in million U.S. dollars

0 1,000 2,000 3,000 4,000 5,000 6,000 7,000 8,000

United States

6,920.02
Germany 3,5837.84

France 3,083.22
Italy ' 1,7565.94
Canada : 1,422.77
Japan : 1,318.67 .

Netherlands ' 1,312.61
Spain 1,115.01
Switzerland | 994.93

United Kingdom 5946.62

EstadodJnidosseconvirtio en el principalimportadorde cafédel mundoen 2022 Enconcreto,lasimportacionesde esteproductodel

mercado estadounidenseestuvieron valoradasen aproximadamente9.800 millones de ddlares estadounidensesdurante el afio
referido. Alemaniay Canad&cuparonla segunday laterceraposicion respectivamente

Fuente:Statista
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01| Precios a nivel mundial

B Arabica B Robusta

Price in nominal U.S. dollars per kilogram

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022* 2023* 2024*

Fuente:Statista
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01| Precios a nivel mundial

Figura 1. Precios de referencia del café verde durante seis afios

54,50 24.30

54001 5365

2 £3.55 4354 347 $250 £3.65
8350
!:*': -
5 5300 52.75
£ s20 00—
: £1.77 51,79
g S2.00 e $1.60 S1.60 5225
g 5150
5 4100 $1.40 __‘ 3142

,.l_l.J-..F 4 ; _::.: 10
$0.50 —
50,00
201 3017 200772018 201872019 2019/2020 2020/2021 Q02112022

Precio Medio de la Guia de Transacciones - 1,000 libras de café de 87 puntos
= Precio Medlo de la Guia de Transacclones - Un Contenedor de Cafié de 83 Puntos

= Promedio del Precia C de Mueva York

Precios pagados recientemente por cafés especiales fueron influenciados por la calidad
del café, tamano de la finca, y la region donde fue producido.

Fuente:specialtgoffeetransaction
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01|V°|”me" de ventas estimado EBairtradeen el mundo en el 2021
(expresado en toneladas métricas)

Sales volume in metric tons*

0 200,000 400,000 600,000 800,000 1,000,000 1,200,000 1,400,000

Flowers and plants* 1,1$0,970

Bananas 739,1;L11
Coffee (green bean)

222,328

Cocoa (cocoa bean) 241,455

Sugar (cane sugar) i80,348
Cotton (cotton lint)

Tea (camellia sinensis)

Fuente:Statista
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01| Tamafio de Mercado mundial de café y Pronésticos 2027

2027

Segment Value M USD 5yr CAGR M Kg (%) 5yr CAGR M USD (%) Volume M Kg Value M USD Volume M Kg
Roast and Ground Coffee 84,675.93 1.69 4.00 4,429.08 69,581.28 4,073.43
Instant Coffee 64,521.93 3.87 5.12 3,490.70 50,273.69 2,886.77
Coffee Beans 32,355.09 2.68 4.80 1,642.18 25,596.10 1,439.02
Hot Coffee (Unsegmented) 1,085.82 2.16 5.99 81.80 811.74 73.50

x El mayor segmento de mercado es el de café tostado y molido, aunque se espera
una demanda lenta, en términos de valor para los préximos cinco se espera un
crecimiento importante de CAGR4%.

x El segundo segmento importante es el de café instantaneo, se espera un gran
crecimiento en términos demanda y valor, impulsados por Asia (Gtriginasy
Japon).

x El café en grano se espera una demanda moderada para el 2027, pero en términos
de valor un gran crecimiento CAGR4.80%.

Fuente:Globaldata
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01| Tamafio de Mercado mundial y Pronésticos 202@fé en grano en volumer

Fuente:Globaldata

2022 2027 Diferencia
Volumen Volumen Syr CAGR Volumen

M USD M USD M Kg(%) 2027-2022
China 27.19 36.95 6.33 9.76
Indonesia 36.31 57.95 9.80 21.64
Japan 103.10 130.70 4.86 27.61
Poland 47.34 54.08 2.70 6.74
Brazil 87.26 94.89 1.69 7.62
Canada 51.40 55.47 1.54 4.07
United
States of 198.60 207.91 .92 9.31
America
Germany 172.95 188.74 1.76 15.79
Italy 39.05 38.69 -.18 -.36
Spain 41.13 42.70 75 1.57

ront.

peru



5yr CAGR M Kg (%) 2027

01| Tamafio de Mercado mundial y Pronésticos 202@fé en grano en volumer

10

. Country

® Brazil
® Canada

® China
. ® Germany

® [ndonesia
O ltaly
Japan
® Poland

. ® Spain

® United States of America

-5 0 5 10 15 20 25 30
Volumen DIF 27-22

Japones un mercadocon un grantamafnoy con un CAGR.87% proximos5 afos, muy de lejos le siguelndonesia(USB 7millones
kg/CAGR.8%), otros paisesconun crecimientolento Alemania(US[188milloneskg/CAGRL.76%), EstadodJnidos(US207millones
kg /CAGR0.92%),Polonia (USB4millones kg/CAGR2.7%), asi mismo de tamafio pequeiio pero de rapido crecimiento China
(USEB7milloneskg/CAGR.33%).

Fuente:Globaldata



0 1| Tamarfio de Mercado y Pronosticos 2QZ7afé tostado y molido
( Norte América y We#iuropé

2022 2027 Diferencia
Volumen Volumen 5yr CAGR Volumen
M USD M USD M Kg(%) 2027-2022
Canada 82.44 90.46 1.88 8.02
United
States of 758.57 772.33 .36 13.77
America
Belgium 40.74 43.88 1.50 3.14
Finland 44 .41 47.04 1.16 2.63
France 231.70 234.74 .26 3.04
Germany 243.16 247.36 34 4.20
Italy 185.96 186.09 .01 13
Netherlands 62.86 63.55 22 .68
Spain 71.32 77.72 1.73 6.40
Fuente:Globaldata Sweden 67.36 70.95 1.04 3.59

ront. .
peru



01l Tamafo de Mercado y Pronosticos 2Q27afe tostado y molido
( Norte América y Wegiurop¢

2.0 Country
O ® Belgium
. ® Canada
~ 1.5 S ®Finland
od
N France
ic; O . ® Germany
s 10 Italy
§ ® Netherlands
© ® Spain
=
05 . ® Sweden
. ® United States of America
O O
0.0 ==
0 2 4 6 8 10 12 14

Volumen DIF 27-22

EEUU es un mercado con un gran tamafio y lento crecimiento CAGR.36% proximos 5 afos, muy de lejos le sigue Canada
(US@O0millones kg/CAGR 1.8%), Espafia (USOD7millones kg/CAGR 1.73%), otros paises con un  crecimiento lento

Alemania(USP4 7milloneskg/CAGR).34%), Francia(USEB4milloneskg/CAGR).26%), asimismode tamafiopequeiopero de rapido

crecimientoBelgicaUSA3milloneskg/CAGH..5%).

Fuente:Globaldata



01| Tamafio de Mercado en Asia y Pronésticos 2@2afé tostado y molido Volumen

2022 2027 Diferencia

Pais Volumen Volumen syr CAGR Volumen

M USD MUSD | M Kg(%) 2027-2022

China 17.82 23.52 5.71 5.70
India 95.89 110.55 2.89 14.66
Indonesia 81.40 90.23 2.08 8.83
Japan 131.35 159.45 3.95 28.10
Malaysia 11.17 12.75 2.68 1.58
South Korea 15.51 18.35 3.42 2.84
Taiwan 11.32 12.28 1.65 0.96
Thailand 8.32 10.08 3.90 1.76
Uzbekistan 12.23 13.41 1.86 1.18
Vietnam 30.16 41.55 6.62 11.39

Fuente:Globaldata
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01 Tamafio de Mercado en Asiay Pronosticos g@zafe tostado y molido Volumen

7 Country
. ® China

6 . ® India
. ® [ndonesia
o~ 5
N Japan
Z;’ 4 ® O ® Malaysia
= . ® South Korea
% 3 . ® Taiwan
G}
< QO .
- . ® Thailand
=
o ' ® Uzbekistan

1 ®\ietham

O .

0 5 10 15 20 25 30

Volumen DIF 27-22

Japones un mercado con un gran tamafo y rapido crecimiento CAGR.36% proximos 5 afos, muy de lejos le sigue La India
(USL10milloneskg/CAGR2.89%), otros paisescon un crecimientolento Indonesia(US#@0milloneskg/CAGR2.08%), asimismode
tamafnopequefiopero de rapidocrecimientoVietnam(USE1milloneskg/CAGR.62%0), China(US23.5milloneskg/CAGRB.71%), .

Fuente:Globaldata



01|Mercado de Taiwan

kg. EXportaciones peruanas de café en grano verde hacia Taiwan Importacionedotalesde café ergranoverdede Taiwan2017
20172022 Kg. 2022
250,000.00
40,000,000 36,517,557
35593489 34 514,807 B
199,833.80 35,000,000
200,000.00 31,315,425
30,000,000 28,098,030 29,093,329
150,000.00 145.962.97 25,000,000
20,000,000
100,000.00 84.678.29 15,000,000
64,522.31 61,122.09 10,000,000
50,000.00
36,429.00 5,000,000
l 0
0.00 2017 2018 2019 2020 2021 2022
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente:nfotradey https://portal.sw.nat.gov.tw/APGA/GA30_LIST
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https://portal.sw.nat.gov.tw/APGA/GA30_LIST

01|Mercado de Taiwan

Fos EXxportaciones peruanas de café en grano verde hacia Taiwan 2017 Usb Importacionedotalesde caféen granoverdede Taiwan2017-2022
USD
2022 250,000,000
1,400,000.00 1,308,556.36
198,786,000
1,200,000.00 200,000,000
1,000,000.00
o 150,000,000 132350000 139245000
000. 711,610.88
114,628,000 108,304,000 111,699,000
600,000.00 100,000,000
403,466.49
400,000.00 318,420.78
218,542.59 50,000,000
200,000.00  137,455.95 l I
0.00 . 0
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente:nfotradey https://portal.sw.nat.gov.tw/APGA/GA30_LIST

Lo . | Ministerio ' ( rom . .
ﬁ ggﬁ?::;\neécm Exterior ‘\p pt‘l‘l_l @Q/w


https://portal.sw.nat.gov.tw/APGA/GA30_LIST

01|Mercado de Taiwan

Canales ddistribucion

1. Taiwaneses toman mas café, consumen 2850 millones de tazas de café al afo.

2. En 2022, la importacion total de café en grano verde en Taiwan fue n& @@0toneladas. La importacion peruana ocup6 0.6

en el total y los principales origenes competidores son Brasil, Etiopia, Colombia, Indonesia, Guatemala, Honduras, Costa
México y Kenia.

Tostadores

Importadores

Cafeterias Consumidores
finales

Consumidores

finales

Fuente:https://portal.sw.nat.gov.tw/APGA/GA30_LIST
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https://portal.sw.nat.gov.tw/APGA/GA30_LIST

01|Mercado de Taiwan

Tendencias del consumo de café en Taiwan

Los cafés de SingléBjendse han vuelto cada vez mas populares en Taiwan.

Por la pandemiaBrewedcoffee (syphon pour over, etc) se ha vuelto popular.

Se popularizan mas las cafeterias de los campeonatos mundiales de café, por ejemplo, SimpldBKefia/al€2016World BaristaChampion, VWI

by CHADWAN@017 World Brewers Cup ChampiorQaféWakeupde Jacky.ai(2014 World Coffee Roasting Champion).

4. El consumidor busca una historia que quiere conocer qué hay detras del café que compra, como su origen, manera detosliarplass de las
personas que lo fabricaron o los puntajes de cata.

5. Café de especialidad vs café comergidl mercado del café de especialidad esta creciendas yranquicias de café comercial como Louisa Coffe

Cama Café, City CaféEleven) yetQ@at FamilyMar) también venden café de especialidad para satisfacer las necesidades de diferentes

consumidores.
r ?‘ D

WN e

) PR SN

MEA A\ s coman @
1.Cak de 1.Caé de
i'sg:fi ;% ad especia}lidad de especialidad N
2 Uno de los altq calldafd.de 1. Ca’é_ dfe 2. Uno de los | 1. Ca’é,de espec!ahdad |
ganadores en Latinoamérica espemahdad_y gangdores en 2. La_nzamlento de 3 cafe_s daenCajamarca a partlr, del 27 de
Perdi Cup of 2. Moqlelo de Café comercial Peru Cup of abril(Flor de la Manzanilla Ba_rboza Cornejo_ José Santa Cruz
Excellenc@022 negocio se basa en | 2. Uno de los Excellenc&022 Natural / CenfrocafeCooperativeHoney/ Merino Alberca
SAN SEBASTIAN | Contribuir a la ganadores en SILLAPATA / 88.89 Segundo Celso Marsellegéashed
90.25 sostenibilidad Pert Cup of PALTOS A/88.48
' econdmica, social | | Excellence022 NUEVA ZELANDI|A
L ) |y medioambiental ) | EL CERRO/90 | \/ 87.31

Fuente:https://allianceforcoffeeexcellence.org/perd022/#16263732231080a94038d157
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https://allianceforcoffeeexcellence.org/peru-2022/#1626373223108-e0a94038-d157

01|Mercado de Taiwan
Los cafés de Singl8lendcada vez mas populares en Taiwan

Unatazade Café Single Origin cuesta Cag Single Origin cuestdesdeUSDG6 13 en

USD100 en SimpkaffaThe Coffee One

~—
THE COFFEE ONE

| POUR OVER COFFEE |

Natural Black Jaguar Geisha, Guarumo, Panama $3000
BOP Natural Geisha 2nd
Tangerine Fudge, Raspberry, Red Apple, Neroli
Washed Geisha, Carmen, Panama $2000
BOP Washed Geisha Lot 8
Jasmine, Honey, Bergamot, Tangerine, Calpis
Natural Anaerobic Geisha, SONGYUE, Taiwan $1500

PCA Lot 6, Selected by Taiwan Representative in 2022 WBC

Jackfruit, Plum, Whisky, Pandan
Hybrid Washed CGLE, La Esperanza, Colombia $1200
CGLE Auction Lot 18
Clementine, Wildflower Honey, Rambutan, Black Tea
Washed Mocca, El Injerto, Guatemala $1000
El Injerto Estate Auction EI05
Chrysanthemum, Brown Sugar, Pineapple, Date
CM Bourbon, Finagro Plantations, Tanzania $800
Tanzania Private Collection Auction, Champion Lot

Mango, Plum, Cocoa, Milky

ESPRESSO BASED

Honey Geisha, Clara Luz, Ecuador $1100
Taza Dorada Auction Lot 4
Tropical Fruit, Floral, Orange, Mesona Tea, Lemon Black Tea
Natural Moka, Quebrada Grande, Costa Rica $1000
Exclusive & Exotic Varietal Collection EEVC207
Plum, Cherry, Purple Grape
Honey Typica Mejerado, Aquacate, Ecuador $1000
Taza Dorada Auction Lot 5

Peach, Orange, Floral, Black Tea, Sweet Potato, Honey

|  DESSERT |

Fuente:https:/inline.app/booking-MGEPXUwWAfduMTqgqDA4l:inliHere-1/-MwUers66le YdrqzHS\https://oranges.. \d!&mﬁammp

https://niniandblue.com/blog/post/menuururu-ddfieencier $200
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Americano
Espresso

Fat Americano
Bulletproof Coffee

Latte

Ristretto Latte
Brown Sugar Latte
Cacao Latte
Honey Latte

Ch
Pandan Latte

I Latte

Baileys Latte
Osmanthus Rice Wine Latte
Sesame Latte
Caramel Latte
Matcha Latte
Hojicha Latte

Dutch Coffee
Dutch Coffee Aulat

Cold Brew Blend

Aulat Cold Brew Blend
Lemon Cold Brew Blend
Pomelo Cold Brew Blend

Aulat

Brown Sugar Aulat
Cacao Aulat
Honey Aulat
Black Te;
Sesame Aulat

Aulat

Osmanthus Honey Aulat
Matcha Aulat

Hojicha Aulat

Mulberry Aulat

berry Aulat

Strawberry Cacao Aulat
Purple Sweet Potato Tea Aulat
Ceylon Black Tea

Honey Lemon

Mixed Berry Tea
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https://inline.app/booking/-MG6PxUwAfduMTqgqD4l:inline-live-1/-MwUers66IeYq-FqzHSv
https://oranges.idv.tw/2023/01/19/36649.html
https://www.facebook.com/fomo.formore/
https://niniandblue.com/blog/post/menu-ururu-coffee

01|Mercado de Taiwan

Cafés peruanos en las cafeterias en Taiwé Jadua
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Fuente:https://www.popdaily.com.tw/forum/food/119879%ttps://news.caffeco.in/3816https://angela51.com/greerriver-roastery/
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San Ignhacio
Finca El Laurel
AlindorMires
Caturra & Pache
Washed
USD5.50 faza

Pert La Dante
TypicaCaturra
Bourbon
Washed
USD5.70 faza



https://www.popdaily.com.tw/forum/food/1198799
https://news.caffeco.in/3816
https://angela51.com/green-river-roastery/

01| Tendencias

Produccién sostenible

Protecting the Amazon rainforest

Eza Coffee for Future Organic Beans
features the EU Green Leaf and-Bio
Partner logos as well as the Climate
Alliance Austria logo, which commits
itself to reducing greenhouse gas
emissions and protecting the Amazon
rainforest (Austria).

x El precio se ha convertido en un
factor especialmente importante
durante el dltimo afo, debido al
declive econémico.

x Los consumidores estan cada vez
mas expuestos a los titulares
negativos de los medios sobre el
impacto considerable del café en el
medio ambiente.

x Los consumidores quieren sentir
gue son parte de la solucion, en
lugar del problema, por ejemplo,
guieren estar seguros de que una
marca no contribuye a la
deforestacion.

Fuente:Mintel
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https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/8275929

01| Tendencias

Produccion sostenible
Carbono neutralidad y agrosilvicultura temas importantes de sostenibilidad

x Hay una mayor atencion al cambio GWOORN ™  productos  Acerca de g'woon
climatico, la pérdida de biodiversidac
y la provision de ingresos dignos pal
los productores y sus familias.

X Muchos de estos problemas no se - —
abordan especificamente en la e e

legislacion, pero estan cubiertos en
codigos de conducta o politicas de
sostenibilidad de importadores y/o

minoristas.Los compromisos con la S— S—
neutralidad del carbono y las gwoon' handig gwoon handig
practicas agroforestales se han | )
agregado cada vez mas a estos

codigos y politicas.

“ roodmerk roodmerk
' snelfiltermaling snelfiitermaling

2106~ £106 -
Yy ¢

Fuente:Mintel

Historias

Buena historia  Sostenibilidad  Mas v (@)

Molienda de filtro rapido
de la marca g'woon red

2 piezas (pieza)

solo dame rojo

Mezclas finas de café a partir de granos cuidadosamente
seleccionados. Tostado con cuidado para un sabor completo y un
aroma delicioso. Nuestro café es climaticamente neutral y tiene
certificacion UTZ.

¢Tienes una pregunta?

- Nuestros especialistas en 5
I\ productos estaran

encantados de aviidarle

it @



01| Tendencias

Indulgencia puede ser un antidoto contra la ansiedad

x El café es, para muchos, un placer
diario, que brinda a las personas

una experiencia de sabor Café sensual con una sensacion
placentera, un descanso y un " e : aterciopelada , Café molido suave
momento de calma. Pero algunos : LOT DE 2 ArabicaVeloursNoir El producto se
lanzamientos de café han buscado 2 ' PAQUETS describe como suave y elaborado c
marcar sus sefiales indulgentes 3 f 50 los granos de Arabica mas preciadc
innovando en torno a una textura Se dice que ofrece un cafe sensual
lujosa, para emular una experiencia sutil con una sensacion aterciopela
al estilo de una cafeteria. (Francia).

x Los consumidores mas joévenes, que
incluso antes de la pandemia sufrian
niveles de ansiedad mucho mas
altos que las generaciones mayores,
son particularmente propensos a
buscar un café indulgente.

Fuente:Mintel
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01| Tendencias

La innovacion ofrece beneficios adicionales para la salud y el bienestar
x Los lanzamientos de café en MEA (Medio oriente y Africa) estan incorporando una variedad de ingredientes botanicoseg nutrient

@) 300cr
‘ Maysam [/
COFFEE 38 /¢

funcionales agregados para ofrecer beneficios de salud complementarios.

.'//(’O) to
) [ose Weight
N

S§ETSCN

e

Todo natural y mejora la inmuniddhyasemMaysamCoffeePure

HERBAL COFFEE FOR MEN

Sucré Avec Stevia

15g x 8 Sachets

Mezcla afrodisiaca dmféRevlanterbalCoffeefor Men contiene _ _ _
café, asi como raiz de cardo del Himalaya, tubérculo de raiz de ~ GreenCoffeePowderwith Gingerse describe como una forma

clrcuma y otras hierbas, y se dice que promueve de manera natural de aumentar la energia, mejorar la inmunidad y equilibrar
6ptima la fuerza, el bienestar y la potencia sexual (Costa de MarfilJos niveles de azucar en la sangre. El acido clorogénico "actua com:
antioxidante, lo que ayuda a perder pesardan.

Fuente:Mintel
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01| Tendencias

Interés por diversificar en sabores mas aventureros

x Muchos mercados asiaticos han estado interesados en probar sabores dulces que complementen el amargor del café, cdmyp la v
el caramelo.

x El café con sabor a frutas es un nicho pero una caracteristica creciente del mercado asiatico de café RTD. El contenido de fr
compensa el sabor amargo, aumentando su atractivo entre los consumidores mas jovenes.

Jugo daduraznoStarbuckBeachCaffeLattese elabora con granos

de café italianos, contiene extracto de cafe, leche cruda fresca y al
menos un 5 % de jugo de durazno. Se dice que este producto de _ _
edicion limitada tiene un suave sabor a café con leche con un dulce Jugo deocdutchMill ArabusEspress@€oconutluiceReadyto
sabor a melocotén (China). DrinkCoffeecontiene 64,7 mg de cafeina por 100 mly jugo de
coco (Tailandia).

Fuente:Mintel
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01| Tendencias

Interés por la cremosidad en Asia, ya que la tendeadgpnase globaliza

x El café batido al estildalgonade Corea del Sur gané popularidad mundial ya que le dio a la gente un placer reconfortante durante
pandemia de COVIIO. El sabor indulgente y la textura de este estilo han ayudado a hacer de la 'cremosidad’ un atributo reeademe
para los productos de café al por menor.

i

STARBUCKS®

CAFFE
LATTE

PREMIUM INSTANT

SMOOTH & CREAMY

b
)
_;‘(

Cubierto con una suave capaaespuma.LoStarbuck<affeLatte
PremiuminstantSticksse mezclan de forma experta con leche de
vacay se cubren con una suave capa de espuma. El café 100 %
arabica se obtiene de manera ética en asociacion con Conservacion
Internacional (Australia).

Fuente:Mintel

NET 02 €2 '

Con espuma diecheNescaf&xcell&lCreamyUnsweetened.atte
esta diseflado para hacer una rica bebida con leche con espurmr
leche con solo agregar agua caliente. Se dice que da un mome
de relajacion en casa o en el trabajo (Japon).

s @



01| Tendencias

Origen para brindar transparencia y confiabilidad

x Para transmitir una calidad confiable y rastreable, los productores de café brindan a los consumidores detalles massesyweikt
origen de los granos.

| il
l iy .

7" Loffee

MARAGOGYPE

COMPATIBLE WITH
NESPRESSO'MACHINES

CaféMaragogyperocedente deNicaraguaVittorig&offee
Contiene granos de un solo origen y micro lotes que se cultivan en  MaragogypeSingleOriginNicaragua 100% Arabica La capsula d

la regidn dd.intonga una altitud de 1200 #h400 m (Australia). aluminio esta hecha cdvlaragogypeuna variedad Unica de
Arabica que es dificil de cosechar. Se obtiene de Nicaragua, e
Fuente:Mintel mayor productor restante (Australia).
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01| Tendencias

Los lanzamientos de café molido y de grano entero adoppaar@umizacion

x Lapremiumizaciordel café casero se ha visto acelerada por la pandemia, y muchos consumidores eligen café molido y en grano «
para prepararlo y luego beberlo fresco en casa.
x La produccién artesanal avuda a transmitir un atractivo premium.

- 100%
: COMPOSTABLE
| PODS

ORGANIC

¥~ | SUMATRA

| 100% ARABICA

~— '| SINGLE-SERYE
/ £0FFEE PODS

Café artesanal de altalidadCopperMioon CoffeeDarkSky Granos de café recogidosranoLagsapsulas de café de una sola
PremiumWhole BeanCoffeeBlendcomprende café de alta calidad ~ Porcion de café molido tostado medio organicaenpliments
hecho a mano, oscuro y tostado uniformemente. Se describe comoestan hechas con granos de café 100 % arabica de primera calic
una mezcla de ensuefio de 100 % Arabica de alto grado con un  que se recolectaron a mano, se tostaron medio, se molieron y
sabor rico y audaz (EE. UU.). luego se empaquetaron en una capsula 1afbepostable

Fuente:Mintel (Canadé).
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01| Tendencias

Nitro ColdBrew
x Starbucks amplié su gama de cafés RTD RibidBrew centrando el marketing en la textura cremosa que ofrece la infusion de
nitrdgeno.
COLD BREW
PREVIUN COFFEE DRINK
88 FL 07 {284 ml)
Starbucks Nitr@oldBrewBebida de café premium con caramelo Bebida de café premium con crema dulce de vainilla Nafd
OSCuro Brewde Starbucks

Fuente:Mintel
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02| Desempefio Cacao CACAG EN GRANG

PARTICIPACION POR  SUB LINEAS
PRIORIZADAS

o San Martin !
= (USD 53 millones / TCP.+30,1%9 |

___________________________

. Principales Provincias:
Millones de USD Tocache (79%)

Mariscal Céaceres (14%)
El Dorado (5%)

Var. % TCP.%
22/21 18-22 cCTTTTTTTTTOs eI \

Ucayali
=/ (USD 13 millones / TCP.+39,2%9

Sublinea 2018 2019 2020 2021 2022

__________________________

Cacao en grano, entero o partido, crudoo 159 154 150 158 162 2,8 0,5

. Juni N : Principales Provincias:
. , . unin \ E Coronel Potrillo (73%
Céscara, demas residuos de cacao 0 0 0 0 1 136,7 102,9 o (USD 7 millones / TCP.+29,7% | oronel Potrd (2(4 %)o)
D e ST et i i Atalaya (3%)
Pasta de cacao, incluso desgrasada 6 9 15 16 25 525 421 Principales Provincias: |
Satipo (65%) i
. Junin (29%) SN
Manteca, grasa y aceite de cacao 66 89 67 73 62 -15/4 -1,8 Concepcion (6%) Cusco N
. Y p q </ (USD 9 millones / TCP.+41,8%9 )
Cacao en polvo sin adicion de azucar ni o 13 16 21 23 31 36,8 %0  PEE - b Smoeieoaes
edulcorante Principal Provincia:
A i i FTTTTT ST T T T T s s La Convencién (100%
Chocolate y demas preparaciones aliment >7 26 34 53 572 232 o oa (100%)
gue contengan cacao (USD5 millones / TCP. +6,3%

___________________________

Total 267 295 280 304 334 99 5,7 Principales Provincias:
- ' . g Pisco (99%)
Fuente: SUNAT Elaboracion: Inteligencia de MeRQUMBERU Chincha (1%)

TCP%: Tasa de Crecimiento Promedio de los ultimos 5 afios

Partidas Arancelarias: 1801001100, 1801001900. 1801002000

Lo . | Ministerio
"M PERU | de Comercio Exterior
y Turismo




02| Desempefio Cacao  CHOCOLATE Y DEMAS PREPARACIONES
| UE CONTENGAN CACAO
MANTECA Y ACEITE DE CACAO Q

__________________________

_________ Huénuco [
T e e T o (USD 1 millén / TCP.+31,1% ;| e N
>a N mmmmommmooommmoo oo o - Lima I /.
- ELES_I? _1_rr_ul_lcjn_ ’_T?E’f_lf‘f_lf/"l - Principales Provincias: 5 ~J (USD 13 millones / TCP.+11,2% :
Leoncio Prado (86% P TTTTTTTTTT T T T T T s st
Principales Provincias: ~ f ere Huanuco (14(%) ) |
San Martin (87%) .
El Dorado (8%) Callao !

Mariscal Caceres (4%) i ) (USD 16 millones / TCP.+78,9%

___________________________

__________________________ i ' Ica
r ’1 Ica N ! (USD 23 millones / TCP.+15,4%) | -
1 ! N e e e e e e e e e e e e e e i
. N on I : ________
K4 _(USD 50 millones /TCP-0599 _ ; Principal Provincia:
! Pisco (100%)

Principales Provincias:
Pisco (84%)
Chincha (16%)

Partidas Arancelarias: 1806100000, 1806201000, 1806209000, 1806310000, 1806320000, 1806900000
Partidas Arancelarias: 1804001100, 1804001200, 1804001300, 1804002000 artidas Arancelanias
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02| Desempefio Cacao PASTA DE CACAO DESGRASADA
CACAO EN POLVO |

o Piura b
- (USD 3 millones / TCP.--%) K

___________________________

Lima )

___________________________

Lima .

___________________________

__________________________ i : Ica
r ’1 Ica N ! (USD D millones / TCP. +41,3%) | -
1 ! N e e e e e e e e e e e e e e e e |
. A : ________
L"\J_ _(l:’?_j_zz P]_lll_o_n_ef_/ ]—?F_ f%?@_ _ ,'I . Principal Provincia:
! Pisco (100%)

Principal Provincia:
Pisco (100%)

Partidas A larias: 1803100000, 1803200000
Partidas Arancelarias: 1805000000 artidas Arancelanias

it @



02| Desempefio Mercados
CACAO EN GRANO ENTERO, EN GRANO, ENTERO O PARTIDO, CRUDO O TOSTADO

Monto exportado en 2022

;o Estados Unidos \
(USD10 millones / TCP. -0,7% K ro .
"""""""""""""" =i Paises Bajos !
\ (USD45 millones / TCP. +7,1%

__________________________

________________________ .
:o Malasia )
1

(USD 16 millones / TCP.-3,3%)

___________________________

Lot

_________________________ .
L .o Indonesia \
l\

(USD40 millones / TCP. +26,0%9)

________________________ .
.o México !
1 . ) , h
N 7/

Partidas Arancelarias: 1801001900, 1801002000, 1801001100

s @



