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TENDENCIAS Webinar

Exportador

Cambios en el estilo de vida general debido a la
pandemia de COVID-19 / coronavirus

China Alemania Reino Unido  Estados Unidos
ve quedé en cosamés RN CH -
Distanciamiento social aplicado E
Lugares publicos evitados como bares y restaurantes _ _ 71
He ido a las tiendas menos _ 70
Planes cancelados con familiares o amigos _ _ 61
Use mascarillas protectoras afuera . 13 56
Comprado en linea mas m _ 50
Limpio mi casa mas _ _ 46
Evito ciertos tiempos de compra _ 39
Transporte publico evitado _ _ 37
Usado menos efectivo _ _ _ 37
Trabajado desde casa m 27
Régimen de ejercicio reducido m “ 16
No he hecho ningln cambio en mi estilo de vida I 1 I 4 I 2 2

Actualizado a diario; fecha de encuesta: 15 a 21 de abril de 2020; 2.840 encuestados; 18 anos y mayores Fuente: Statista




TENDENCIAS Webinar

Exportador

Etapas de consumo

Los consumidores atravesaron distintas etapas
a medida que el COVID-19 evolucioné en la region

ﬁ m—— »
ETAPA DE PREVENCION ETAPA DE ABASTECIMIENTO ETAPA DE PERMANENCIA
(Salud) (Consumo masivo & alimentos) (Entretenimiento & Fitness)
Alcohol en Gel Limpieza Juguetes
Tapa boca Higiene Juegos de mesa
Termdémetros Alimentos Videojuegos
Antibacteriales Bebidas Elementos de gimnasio

Fuente: Mercado Libre
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Los productos de mas rapido
crecimiento Categorias de productos
GUANTES DESECHABLES
MAQUINA PARA
A670% ‘ I HACER PAN
\ A652%
MEDICINA PARA
; # A535%
Ny Asi5%
) ;—_ » “ SOPAS ARROZ Y
Sk T A397% ORANOSSECOS  AjMeNTOS
Sl = A 386% ENVASADOS
s g ° FRUTA
AROLINA ENVASADA PESAS
A326% A 07% LECHE DETERGENTE
A )@z == A279% LAA%;\é@JILLAS
E / = < IV o
3 PAPEL :E,&E bt COMIDA
T?%&O EERCICICS  YIAMINAS beeet s ANALGESICOS
el A170% A166% ALS-, B 499%
- . -

& =

2

~ —
““s" f" é ‘ &/ W
- ; v33%  Vv30%
v 62% v 59° ¥ ;4%; - ¥ 55% v 50% v50 ARTICULOS COOLERS
v 779 4 o L PA e

; ¢ 3 64% V 63% ROPADE ROPADE ROPADE ZAPATILLA
hafe XnZL’EﬁN gg CAMARAS  ROPADE  vgsipos VESTRDE BANODE PROTECCION PARA
zg"l‘\jg SEE DEBODA HOMBRE MUJER  SOLAR NINOS

ACCESORIOS DRONES ~ DE GOLF
BOLSAS £x :igg gr(é;?:s Y PANTALLAS
GIMNASIO

‘:“ ! Laventa de ropa ya se estaba desplomando

< L 7 incluso antes de la cancelacion de los
Los pl'OdUCtOS con descenso mas I’OpldOS I eventos por el brote de COVID-19 . enero
Categorias de productos e-commerce

fue el peor mes en venta de ropa desde la
crisis financiera del 2009
Fuente: visualcapitalisi.com
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TENDENCIAS Fportador

A Poner los productos a través de plataformas digitales
apoyandolas ventas por call center, chatbots mensajes
smso whatsapp

A Paralas empresasque tienen un modelo de negocioB2B
tendranque implementarcanalegparanegociarenlinea

A a venta a través de videos en directo y dive streaming
seran muy buenas alternativas para comunicar través de

VIN="¢{=a g \[@] redessociales

Mesarrollode contenidosque tenganrelacion con el mayor

DIGITAL tiempo que laspersonagpasanen casahoy endia
Aransmisién de la experiencia de usuario a través de

influencers ‘%)mm/

peru

A Fuente: Walkebrand



Webinar

TENDENCIAS Fportador

VIRTUALES [ es por ello que buscarantener de cercala experienciaa

través de la tecnologiacomo realidad virtual, inteligencia

oA VAV SI artificial, blockchain etc,

A Marcasque muestrensolidaridadcon el estadoy empatia
consustrabajadoresy consumidores

A Marcas que muestren los procesosde salubridad que
llevan a cabo para el desarrollo o elaboracionde sus
productos

N\l

A Fuente: Walkebrand
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DEFINICIONES

COMERCIO g procesode compray venta de productos por

ELECTRC’)N |C medioselectronicoscomoaplicacionesnovilese Internet.

A El conjunto de operaciones de compraventa de
mercaderiagjue se realizapor medioselectronicosentre
un comerciantey un consumidoro entre consumidores,
gue residen en distintos territorios aduaneros,es decir

entre paises

N\l




¢, QUE ES EL PROGRAMA DE COMERCIO ELECTF

A Instrumento para incrementar y
diversificar las exportaciones a
travésde los canaledigitales

A Dirigido a PYMEsde alimentos,
confeccionesjoyeria, articulosde
regaloy decoracionparael hogar

A Comprende actividades de
capacitacion, asistencia vy
promocioncomercial

A Auspiciadgppor PROMPERU

Webinar ‘%?7’07%,

Exportador
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BENEFICIOS

A Accesoy posicionamienteen mercadosnternacionales

A Capacitacioly asistenciaen el desarrollode modeloy estrategia
parae-Commercdransfronteriza

A Articulacién con los principales e-Marketplaces y canales
digitales

A Tarifapreferencialparaenviospor Courier
A Centrode distribucionparae-Commercea travésde lasOCEX

A Marketingdigital en plataformasseleccionadas

N\l



METODOLOGIA

Prospeccion comercial

A Principales tendencias para la venta online de productos peruanos.

A ldentificacion de principales plataformascemmerce

A Lineas de productos y sectores con mayor oportunidad.

Capacitaciones

A Desarrollo de Modelo de negocio para e-Commerce/ Desarrollo de una
estrategiadigital/ Imagencorporativaecommerce

A Plande marketingdigital/ Plane-Logistic§ Companyprofile

Webinar ‘%?7’07%,

Exportador peru
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METODOLOGIA

Asistencia

Negociaciore-Commercd adecuaciorproducto

Integracioncon solucionedogisticag/ plataformaselectronicasdesdeorigen

Articulacion

e-marketplacesy portalesverticales Alibaba.ebay AmazonDhgate PcHomeBooks etc.

Centrosde distribucion,operadorese-retail, Sellers

TVShoppingy otros canalegetail online

N\l



PROGRAMA DE COMER
ELECTRONICO

TRANSFRONTERIZC
Webinar ‘%?7’07%,

Exportador peru

Fase 2
e-COMMERCE




Caracteristicas de la Fasee ACELERADOI

Dirigido a Empresasnicro, pequefiay medianaexportadoraso potencialesexportadoras

Objetivo Fortalecerlas capacidadesle lasempresagoarticipantesen médulosesencialegpara el comercio
electronicotransfronterizocoma. marketingdigital, comercioelectronicoy logisticaparacomercio
electronica

Produ_ct_os y V Modelo de negocios para comercio electronico transfronterizo.

Beneficios

V Plan logistico y estructura de costos pasanercio electronico transfronterizo.

V Plan de marketing digital (acciones de branding, posicionamiento en redes sociales, campanas
digitales en web).

V ldentificacion de la plataforma de comercio electronico mas adecuada para su oferta.

V Asistencia en articulacion comercial (pago a suscripciG@narketplaceg

Webinar ‘%?7’07%,

Exportador peru



Caracteristicas de la Fasee ACELERADOI

RESULTADOS ESPERADOS:
A Reducir la brecha digital de IRY ME exportadoraa nivel nacional

A Fortalecer las capacidades de R¢MBpara realizar comercio electronico transfronterizo

A Generar oportunidades comerciales.

PROMPERU

PYyMES Capacitacion

—

CONSUMIDOR
Internacional

TIENDAS

Exportadoras
y/o potenciales
exportadoras Asistencia

—

Plataformas

Promocién y
posicionamiento

Webinar &)mm,
Exportador peru




REQUISITGEHASE ACELERADOR

Webinar
Exportador

Seruna empresaformalmente establecidaen el mercado,con un RUCactivoy
habido

Tener dieciocho (18) mesescomo minimo de tiempo de permanenciade la
empresaen el mercado,desdesufundacion*

Serunaempresaconpotencialexportador** o empresaexportadora***

Notener deudascon PROMPERU

Tenerunapaginaweb (no debeestaren construccion)

Haber completado el test del exportador, ficha ecommercey la posterior
entrevistaconPROMPERU

2000000

Quela gerenciade la empresaestablezcaun compromisoformal con PROMPERL

paraingresaral programade comercioelectronicode la ruta exportadora

NOTAS:

*En casola empresapostulanteno

cumpla con este requisito, pero Si

muestra un alto potencial, pasara
por la evaluacion del especialista
sectorialquien determinarasu pase
alafaseaceleracion

*Empresa que ha obtenido un
puntaje igual o mayor a 1.5 en el
test exportador

***Empresaque muestraregistrode
exportacionen los ultimos dieciocho
(18) meses por montos igual o
superiora los 5000 do6laresen valor

FOB
N\l



Caracteristicas de la Fase&e ZRANSFRONTERI

Dirigido a Empresasnicro, pequefiay medianaexportadoras

Objetivo Asistiry promoverla oferta de las empresasexportadorasa travésde su participacionen los
principalesportalesde comercioelectrénicoo emarketplaces

Productos y
Beneficios

Analisis economico, financiero de la empresa exportadora

Analisis de acceso a mercados de los productos a vender (tramitologia, permisos)
Adecuacién del producto a las exigencias del pais de destino

Analisis de costos en destino (envio, almacen y distribucion).

Consolidacion de productos en el centro de distribucion en destino.

Lanzamiento de sus productos emarketplacegylobales.

Campaiia de posicionamiento en el pais de destino.

o J>o T To To Do I

Webinar ‘%?7’07%,

Exportador peru



Caracteristicas de la Fas&e ZRANSFRONTERI.

RESULTADOS ESPERADOS:
w WSRdzOANJ f | GPXMEGKpbrtad®raadnivel hation® S f | &
w C2NIIt SOSNI f IPEMBEfa kShligak derheRiS électfdBico transironterizo

w LYONBYSYUulN gSyidla @ RAGSNEATAOFINI YSNODFR2a AYydSN]

PROMPERU

Asistencia

Achi COMPRADOR/
PYMES tecnica CENTROS DE
Exportadoras — distribucion — CONSUMIDOR
Promocién y Internacional
posicionamiento
Webinar ‘%Wom,
Exportador peru



Caracteristicas de la Fas&e ZRANSFRONTERI.

[Mercado Iocal] [ Mercado Internacional }

( \ :
Exportador K Marketing digital e\ ( Canaleson line 9\ Consumidor

|

eb Y ORakuten

@ el PROMPER( OCEX |-
Foe Rl PROVPER! O O |

Programa £2 .- .
e-Commerce Alibaba com " online
PROMPERU bbcom |&¥——

=Ry |
VISA
--
Adaptacion acion a Exportad/o/
Producto

/ Distribucion \ / Distribucion

L Local Destino
s |- L“ w
Webinar Envio / — R Operad rom .
e W L W\t

ExportadCeronsignacién 6 '\ OperladlorC.;onsoIida J ~—=




REQUISITOSTRANSFRONTERIZO

Webinar
Exportador

Serunaempresaformalmenteestablecideen el mercado,conun RUCactivoy habido

Tenerdieciocho(18) mesescomo minimode tiempo de permanenciade la empresaen el mercado,desdesu
fundacion

Serunaempresaempresaexportadora*

Tenerregistrode marcaante Indecopi**

Notener deudascon PROMPERYJclasificaciorde riesgopositivoSBISentine)***

Tenerunapaginaweb (no debe estaren construccionly minimo 02 redessocialescorporativaso de la marca
activas(FacebookinstagramLinkediny/o Youtubg

Habercompletadoel test del exportador,fichaecommercey la posteriorentrevistacon PROMPERU

Quela gerenciade la empresaestablezcaun compromisoformal con PROMPERparaingresaral programa
de comercioelectrénicode la ruta exportadora

NOTAS:

* Empresaque muestraregistro de
exportacionen los ultimos dieciocho
(18) meses por montos igual o
superiora los 5000 dodlaresen valor
FOB

** | aempresapostulante debe ser
titular del registro de marca de
Indecopio contar con un contrato
de licenciade uso de la marca,con
unavigenciano menor de (1) afioa
la fechade postulaciénal programa

*** Nivelde riesgoequivalentea un
scoredeOaz2.

N\l



PROYECTQI RANSFRONTERIZO

Primer Embarque Tawan

Webinar
Exportador

A Fechaleembarque: 13 de setiembre2019

A Empresaseneficiadas 13

A RegionesBeneficiadasCuscolima,Arequipa,Junin,SanMartin.

A Lineadle productosbeneficiados:
A Café,Chocolates
A Joyeria
A Confeccionesle alpaca
A Articulosde regaloy decoracionparael hogar

A Valortotal delas6rdenes(Aprox) : US$ 500,000
A Lanzamient@n Taiwar 30de octubre

A Plataformade comercializacion  www.bookscomtw

(\»

rom.
peru



Lista de empresas participantes

SHATTELL Chocolate
KATA COLLECTION Alpaca Socks

URIN HUANCA Jewelry

R. BERROCAL SAC Home Decoration
Embarque ASSOCIACION DE CACAO | Coffee

. TINKUYU Kid Alpaca Apparel
a Talwan para ventas PHILOMENA Women Alpaca Apparel
por eCommerce SIBLINGS ARMY Bags

tranSfrOntenZO ALQUIMIAS JEWELRY & DESIGN Jewelry

PERU HAND Home Decoration

ALPACA KAPCHIY Home Decoration
BALIQ Jewelry
QUILPA Coffee

Total : 13empresas

Webinar ‘%?7’07%,

Exportador Fuente Similaiweb peru




WWW.books.com.tw

Primer
embarque N
: : @)k ALQUIN
multisectorial Alpaca Kapehiy
para g
e-Commerce @SIMAL)  gerrocaL U Shattell
o @w

((prom.

peru
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Activacion primer despacho - Lima

MPYME PRIMER EMBARQUE MULTISECTORIAL 2
/ al mundo PARA COMERCIO ELECTRONICO EN TAIWAN

((prom

peru




Activacion primer despacho

R (Pl ET | | COERE|

s GSIMALY
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Top 5 plataformas e -Commerce en

Tawan

&' SimilarWeb alyse any Website ) Solutions Resources Pricing AboutUs Login ENv (EEIES7 G112

Top Websites Ranking

Top sites ranking for E-commerce And Shopping in Taiwan

[ ROR 1 {
E commerce and Shoppi... v Taiwan v !( ;ﬁ‘f‘s “
L . i
Upgrade to see the full list. t ‘ [ v |

&) Rank Website Avg. Visit Duration Pages / Visit Bounce Rate

E commerce and Shopping

shopee tw MR
1 B shopeet > Marketplace
E commerce and Shopping
2 & rutencom.tw S . v N g
A ¢ > Marketplace i i \
etpla Available with & SimilarWeb
2 5 E commerce and Shopping Get country specific data and a full analysis for
3 @) momoshop.com.tw » E commerce and R
Shopping any website or app today - See Pricing
4 E commerce and Shopping
4 "_J tacbao.com v v

> Marketplace

Webinar ‘ prom.
Exportador Fuente Similaiweb peru



Plataforma
para venta
e-Commerce
en Talwan

WWW.DOOKS.com.tw
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Canales

complementarios :é‘@;m )
hilEIR

de venta como

TV show

@ 2xE2REEEH 3!

osoo 045- 080 GAMEY



PRIMER EMBARQUW®IAMI, EEUU
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A Fechaleembarque: 3rasemanadctubre2019
A Empresaseneficiadas 12
A RegionesBeneficiadasCuscolima

A Lineagle productosbeneficiados:
A Snacks saludables (fruta deshidratada, barras
energéticasmaizfrito, habas)
A Granosandinos
A Chocolates
A Pulpasde frutas
A Pastagle aji

A Valortotal delas6rdenes(Aprox): US 200,000

A Pesadelacarga 10TM N\ ’f?é“f’u



Embarque a EE.UU
Para ventas por
Amazon

NOMBRE COMERCIAL REGION

WIRACCOCHA DEL

1.
2.

Lista de empresas participantes

PRODUCTOS*
Quinoa Flakes
Quinoa Soup

PERU LIMA |3. Qu!noa Pancakes

4. Quinoa Pop

5. Quinoa Extruded
ASEPTIC PERUVIAN | ; gﬁ:p: mzrnacouya
FRUIT S.A. - rupamang

3. Pulpa pifa
VALLE FERTIL LA | Sl

2. Delicatessen

GOLDEN FRESH PER

UIMA

. Capsulas de café alternativo Nesspreso

INDUSTRIAS TINKIY |LIMA |[1. Barras de chocolate premium
MAIA S.A.C. LIMA 1. Purple Corn Chips )
2. Pasta de almendras, castafas y cacao
1. Granola energetica
MUNAY CUSC(®. Barras energeticas
3. Snacks de mote, maiz chulpi y habas
KUSKI CUSC()l' Snacks de frutgs Qeshldratadas
2. Snacks de maiz gigante, cancha y habas
1. Productos de kiwicha, quinua y cafiihua
CUSCO MARA CUSC(®. Emoliente
3. Galleteria
1. Barras energeticas
NATUSNACKS LIMA 2. Snacks Quinoa Sticks
1. Salsas
PIKI LIMA 2. Aderezos
CACAOSUYO LIMA |[Barra de chocolate

AN

TR
s—

\

rom.
peru



Primer Embargue EE.UU.

Diagndstico
flnanciero

s @ ex

® Sentinel

Ingresa a Sentinel
Empresarial




Prnmer Embarque EE.UU.

AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC Notificacion P
hivo  Edicion  Ver Ventana Ayuda

nicio Herramientas AGROEXPORTADQ.. X

RegiStrO FDA R ®O @ -

PRIOR NOTICE

SYSTEM INTERFACE 4\-@ FoA

UNITED STATES FOOD AND DRUG ADMINISTRATION

Prior Notice Confirmation: Submitted For your records only.
Transmitter AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC Submitted: 03/21/2019 16:53:48
Confirmation Number: 180263569614

WEB ENTRY

Entry Identifier: ###-0938216-1 Status: Completed
Port of Arrival: Baltimore, MD (1303) Entry Type: Consumption

Anticipated Arrival: 03/24/201912:00

Submitter

AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC Name: Nombre Apellido

AV. CUALQUIERA, SAN JUAN DE Phone: 51-1-XXXYYYZZZ
LURIGANCHO

LIMA, Lima Lima 36 e-mail: correo1@gmail.com
PERU
Importer

US IMPORTER COMPANY
ANY ADRESS
SACRAMENTO, California 95726
UNITED STATES
Carrier

HAMBURG SUED Mode of Transportation: Water, Vessel Container
Carrier Code (SCAC): SUDU Vessel Name: JULIANA




Prnmer Embarque EE.UU.

Normas de
Etiquetado
EE.UU.

Current Label

New Label

Nutrition Facts

Sarving Size 253 cup (B5g)
Sendngs Per Containar About B

Amomit Pod Soralivg

Calorles =30 Crabories from Fal 72
]

% Dally Walug®

Total Fat &g

Satwraled Fal 1g

Trans Fal0g
Cholesterol Omg
Sodum 180mg
Total Carbohydrate 37

Diitary Fiber 49

'Nutrition Facts

1 & servings per contamer
Sorving size 2/3 cup (55g)

Amount per serviing

Calories 230

3 Total Fat ag
Saluralsd Fal 1g
Traves Fat Og

Cholesterol Omg
Sodium 160myg

Sugars 129
Proteln 3
|
Wilarnin A
Vilarnin C .
Caleium 2
Iran A5%

* Pascanl Dally Valuss ase based o i 2000 caode dia
o Sy vl ey (e Mgl OF vl defeaieline of
pUr A R Cubvi: 000 2800

Total Fat i Tan REy By

Sl Fal Linii Thaft 209 255

I P b o Linii Thait 30U 30y

Eexlium Lok thann  2400mg  2400mg

Total Ciadisolrpeirate Ay 5y

Cimtasy Fier =5g ey

Total Carbohydrate 37g
Dretary Fibar dg
Total Sugars 129
4 cludes 10g Added Sugars  20%
| Protein 3

B Vitarmin D 2meg 0%
Calciurm 200mg 15%
Iror Brmg 45%
Potassium Z35mg L

‘ = Thw % Dy s ik {04 el poii e edich @ Salfies in
ARy of o el il e b didy il 200K cirie
o g s i il rul e b




Ficha de
producto

QATAY  FICHA TECNICA
Perd

Cod. Producto: QPO119
Producto: Poncho Cuello Tortuga con Punto

Modelo: Saco

Cliente

Disefiador(a): Qatay Pert

Coleccion:

Tallas

Composicion: Producto
Alpaca 2/16

% de Composicion

100%

Maquinas: Tarjetera manual y eléctrica
Bordes: A crochet

ESTRUCTURA DEL TEJIDO

Tejido: Con Punto
Pretina: A crochet
Tension de la Maquina

Tension de Antenas

ESTRUCTURA DEL ACABAD

Costura: Espalda y pecho
Remallado:: Cuello y mangas
Acabado Final: total de la prenda
Control de

Calidad: Prenda Final

PESOS

Pafio Tejido de espald:
y pecho:

Pafio tejido de cuello y
manga

Pretina de cuerpo:

COLORES
Tejido:

Fondo:
Manga con disefio
Boucle
Cuello con disefio
Boucle
Pretina crochadot:

Prnmer Embarque EE.UU.

Revisi6n: 01

Revisado por: Jefe Produccion
Aprobado por:Jefe Produccién
Fecha:19/09/19

Green QIA_008, Yellow QIA_003, Pink
QM_024, Blue QIA_007, Brown QM_005

OBSERVACIONES O COMENTARIOS ADIC
La tension varia de acuerdo a la maquina y mano del maquinista.




Prnmer Embarque EE.UU.

Tabla de costos generados durante el proceso de exportacion

Estructura de
costos

CONCEPTO

PORCENTAJE
DEL
PRESUPUESTO
TOTAL

COSTO DE PRODUCTO

o7, 000,00

36%

Costo de produccion

10, 00000

Materia prima

6,000.00

Renla de Local

,000,00

Ulilidades

5.000.00

Empague y embataje

5,000.00

Salanios

20,000.00

Magquinaria y equipo

30,000.00

Almacenamiento

5,000,00

Distribucidn

9,000.00

COSTO PROMOCION ¥ PUBLICIDAD

29,000.00

Ferias comerciales

Radio y felevision

Pagina Web.

Salanos

40,000.00

Administracion de ventas

15, 000,00

Capacitacibn

10,000.00

Gastos de viajes

15,00.00

OTROS GASTOS

52,000.00

Investigacion de mercados

15,000.00

Agenie aduanal

25,000.00

Impuesios ¥ sequros

7,000.00

Comao internacional

5,000.00

Transpore ¥ Seguro

10,000.00

TOTAL PRECIO DE EXPORTACION

268,000.00
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Elaboracion de
Imagenes =

© poer® OfertasdelDia Ayuda Listas TarjetasdeRegalo Vender Tuamazon.com

Todos ~ = colavita

Comestibles  Promociones  Bocadillos~  Desayuno~  Bebidas calientes  Bebidasfrias  Basicos de Cocina~  Alimento para Bebés ~  Dulcesy Chocolates = Prime Pantry~  Subscribe & Save  Alimentos Internacionales

Comida Gourmet y Abarrotes » Productos Basicos de Despensa » Cocinar y Hornear > Aceites, Vinagres y Aerosoles para Cocinar » Aceites » Aceituna

Aceite de Oliva Extra Virgen Partanna
de Colavita
692 calificaciones | 79 preguntas respondidas

Amazor para "colavita”

Precio: US$ 20.79 (us$ 0.31/FLOz)

Disponible.

Este articulo no se envia a Peru. Verifica otros vendedores que puedan hacer envios internacionales. Mas informacién
Vendido y enviado por Amazon.com.

Tamano: 68 FL Oz (Pack of 1)

17 FL. Oz (Pack of 2) 25.5 FL Oz (Pack of 1) 34 34 FL Oz (Pack of 2)

68 FL Oz (Pack of 1)

Empaque del producto: Standard Packaging

CoLAVITA. [ standard packagin |

EXTRA VIRGIN Paquete de 2 articulos: Aceite de aceite de oliva extra virgen de Colavita, 34 onzas (paquete de 2)

OLIVE OIL Importados de Italia. Produccién en frio obtenida exclusivamente de aceitunas procedentes de los mejores olivares de Europa.
Paquete de dos prensas frias de 34 onzas El Aceite de Oliva Virgen Extra Colavita es la quintaesencia del aceite de oliva de sabor del
el equilibrio perfecto de notas afrutadas y especiadas.

Certificado OU Kosher. Producto libre de colesterol y carbohidrato.
El Aceite de Oliva Virgen Extra Colavita es perfecto para asar aderezos y adobos.

Nuevos: 13 desde US$ 20.79

Productos similares

AmazonFresh Aceite de Oliva Virgen Extra
US$ 16.87 vprime
fr e e fy (484)

Pasa el mouse encima de la imagen para aplicar zoom




Prnmer Embarque EE.UU.

& Registro de Marcas en Estados Unidos

OFICINA DE PATENTES ¥ MARCAS REGISTRADAS DE LOS ESTADOS UNIDOS

DI A7N NF 1 A RFECCIAN 1/R)-

& C & trademark-search.marcaria.com/es/américa/estados-unidos-busqueda-de-marcas

5 Aplicaciones @ eXito

IVIAIRGAR VA com

TRADEMARK SEARCH

&= Espaiiol

A > América > Estados Unido:

Bﬂsqgfda de Marcas en Estados

s ok T | - | B

R “‘Unidos &
| | ﬁ“ Busque marcas en'la Oficina Estadounidense de Marcas,
\ ' ==z Solicitant

| Q. Buscar

Seleccione su Clase Estado de la marca Modo de busqueda

[ ] [ Todas ‘V] [ Busqueda normal |v]

Buscador de Clases

Servicios Relacionados -

0223 p.m.

Bs 0D

solicitar una extensidn

12a. Se aprueba la Declaracidn de usc ¥ gistra la marca 12b. La USPTO emite el comunicado (medida de la oficina)

13. El propietario presenta la Declaracion de la
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& Registro de Marcas en Estados Unidos

Registro de
marcas

IVIAIRGAN /A com
N

“ TRADEMARK SEARCH

= Espariol 2 Iniciar sesion

A > América > Estados Unidos ==

Basqg_gda de Marcas en Estados

| = | " -
“‘Unidos:a— "
# Busque marcas en la Oficina Estadounidense de Marcas,

: de-Marca; NUmegozo:Soticifantes

|

Seleccione su Clase Estado de la marca Modo de busqueda

[ ] [ Todas ‘V] [ Busqueda normal |v]

Buscador de Clases
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Plantilla de Dimensiones Estandares

Codigo de
bar as EAN/UCC-13

como espacio minime en &l arte del producto para incluir el codigo de barras. El Factor de
Magnificacién (FM) indicado por G51 Perti no debera modificarse, ya que éste se encuentra

dentro de las especificaciones tacnicas internacionales.
FM. 0.80 pec

29.83 mm.

FM.1.30
4848 mm.
TI?s‘:x:& 1;3-'.55']_

2.90'mm. 1.85 mm.

21.01 men

3414 mm

FM. 0.85

31.70 mm.

—’WW —
TI F51304 |7usﬁ'.|_

41.02 mm.
3.09 mm. 1.97 mm.

FM.0.90

3355 mm
7512341123456
. . az';l:nm.
208 mm.

3.27 mm.

FM.0.85

35.43 mm.

_|_175123¢12345s+|_ 7512341123456
B

3.45mm. 2.20 mm. 4.36'mm. X . 545 mm. 3.47 mm.

.51 mm.




Primer Embarque EE.UU.

1. Crea una cuenta como vendedor profesional: Si usted no tiene una cuenta puedes ver

nuestro post Abrir una Cuenta de Vendedor Profesional en Amazon. Si ya tienes una cuenta

Ar=i des iniciar sesién aqui.
Requisitos de
Am azon 2. Listar los productos en la plataforma de seller central: Si ain no sabes como,

puedes ver nuestro post Como Vender en Amazon un Producto.

3. Prepare sus productos: Aseglrese de que sus productos estan listos para que puedan

sertransportados de manera segura hasta las manos del cliente.

4. Enviar sus productos a Amazon: Crea planes de envio a las bodegas de amazon,
rastrea el inventario, haz seguimiento y espera a que amazon los reciba y habilite para

ponerlos en venta.

5. Los clientes ordenan sus productos, Amazon prepara los paquetes y envia a los
clientes: Los clientes que tengan la membresia PRIME tendran un beneficio de envio

rapido y gratis elegibles por Amazon

6. Amazon ofrece soporte al cliente sobre los productos que vendemos: El equipo de
servicio al cliente de amazon gestiona las consultas de los clientes, reembolsos y

devoluciones de los pedidos, 24 horas al dia, 7 dias a la semana.

Send your inventory to Amazon stores your FBA helps your offers Amazon picks, packs Amazon provides
Amazon products (from a single o become more visible and ships your customer service in
unit to your entire and competitive on products (to customers local language and
inventory) Amazon in the UK and across handles retums
the EU)
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EMPRESAS EN AMAZOIMAMALAMA

E ama;on Hello, Sign in Retums '\‘_/can

Account & Lists ~ & Orders .

Deliver to

Pesu Deals Help Registry GiftCards Sell YourAmazon.com Shop Today’s Deals

mamalama

mamalamay
HOME  NATURAL BARS  PUFF STICKS

IN MAMALAMA. WE BELIEVE THAT...

...healthy nutrition can also be delicious.
...the best ingredients create the best foods.
...Peruvian superfoods, together with our renown culinary heritage,
are the perfect combination to create supersnacks.
...looking at our past is the starting point to creating snacks for the future.
...modern life demands an extra boost, but we believe this boost
should be healthy, tasty, and fun.

EAT WELL LIVE FULLY. BE BLISSFUL



https://www.amazon.com/mamalama
https://www.amazon.com/mamalama

EMPRESAS EN AMAZOMWASI

= amazon

~—

Enviara .
: asdelDia  Ayu arjetas de Regalo  Vend
Pert asdelDia Ayuda Tarjetas de Regalo  Vender

[« il Pro Desayuno ~ Bebidas calientes  Bebidas frias  Bdsicos de Cocina ~

Comida Gourmet y Abarrotes » Bocadillos » Frituras

organics

= quinoa + sea salt —...

PURPLE CORK CHIPS

CHIPS ORGAMICOSDE MAIZ MORADO

Alimento para Bebés -

LILA MAISCHIPS - BIO CHIPS DE MAIS MAUVE

PKOLOGISKE LILA MAJSCHIPS

naturally gluten free > natiilich glutenfrei > naturellement sans gluten

naturalmente sin gluten > van nature glutenvrij

Pasa el mouse encima de la imagen para aplicar zoom

Los clientes también compraron

Dulces y Chocolates -

Hola, Identificate

@ ~ Cuentay Listas ~

Devoluciones

y Pedidos -\--/Carrito

Compra con las ofertas del dia

Amazon Pantry = Subscribe & Save  Alimentos Internacionales

Wasi Organics - Chips de maiz y quinua (2.47 oz)

de Wasi Organics

Precio: US$ 4.66 (US$ 1.90 / Ounce)
Sabor: Original
Original j Peruvian Chili

Tamafio: paquete de de 1

paquete de de 1 Pack of 10

Chips organicos fabricados con maiz morado 16 % y quinoa 7 %
Maiz parpura orgdnico, quinua y sal marina. Nuestras virutas crujientes estan hechas con solo los mejores

Pack of 24 Pack of 38

ingredientes.

Rico en antocianinas, uno de los antioxidantes mas poderosos, y con una puntuacién ORAC mds alta que
los ardndanos, el maiz purpura es uno de los superalimentos andinos menos conocidos.

Orgdnico, sin gluten, sin colesterol, sin OMG y 100% natural. Cémetelo sin parar o disfrutarlo con
guacamole, salsa y su salsa favorita.

US$ 4.66

Este articulo no se envia a Peru.
Verifica otros vendedores que
puedan hacer envios
internacionales. Mas informacién

Disponible.

Cantidad: 1 v

Agregar al Carrito

u Comprar ahora

Vendido por Ultramarine LLC y
enviado por Amazon.

@ Enviara Pert

Agregar a Lista

compartir M E1 W @

{Tienes para vender?
Vender en Amazon

Good fun!
One pack,
all the
classics

Frito-Lay Classic Mix Variety Pack, 35
Count

friz 1,647



https://www.amazon.com/dp/B082LPTM51/ref=twister_B082LXB5LC?_encoding=UTF8&th=1
https://www.amazon.com/dp/B082LPTM51/ref=twister_B082LXB5LC?_encoding=UTF8&th=1

EMPRESAS EN AMAZOMWIRACOCHA

= amazon Todas ~

Enviar a
Perti

Comestibles  Promociones  Bocadillos ~

Comida Gourmet y Abarrotes » Bocadillos

Ayuda

Desayuno ~ Bebidas calientes  Bebidas frias  Basicos de Cocina ~

Haz clic en la imagen para obtener una vista ampliada

Tarjetas de Regalo Vender Tu amazon.com

Amazon Pantry ~ Subscribe & Save  Alimentos Internacionales

Wiraccocha Quinua Orgdnica Popped 5.29 oz (5.29 oz) Caja

de Wiraccocha

Precio: US$ 6.90 (Us$ 1.30 / Ounce)
Sabor: Original
Tamafio: paquete de de 1

paquete de de 1 paquete de de 12
US$ 6.90 (US$ 1.30 / Ounce) US$48.00 (US$9.07 / Ounce)

« Quinoa Pop orgdnico

= 0 ser consumir como un aperitivo, anadido a sus yogures, ensaladas, y como un toque de sus chocolates.

« Surey de una mini palomitas de maiz, pero hecho de quinoa

0 D
istas ~ yPed

1

-\JCarrito

cione
idos

Compra con las ofertas del dia

US$ 6.90

Este articulo no se envia a Peru.
Verifica otros vendedores que
puedan hacer envios

internacionales. Mas informacién

Solo queda(n) 8 en stock
(hay mds unidades en
camino).

| cantidad: 1 v

Agregar al Carrito

Vendido por Ultramarine LLC y
enviado por Amazon.

@© Enviara Per(i
Agregar a Lista

compartir M1 ¥ @

{Tienes para vender?
Vender en Amazon |



https://www.amazon.com/dp/B082VK5M3G?ref=myi_title_dp
https://www.amazon.com/dp/B082VK5M3G?ref=myi_title_dp

EMPRESAS EN AMAZOMNMUNAY

amazon

Todos

Listas Tarjetas de Regalo Vender

Enviar a o
- )fertas del Dia A u amazo
© perii Ofertas del Dia A\ Tu ama

Comestibles  Promociones  Bocadillos -  Desayuno -  Bebidas calientes  Bebidas frias  Bésicos de Cocina~  Alimento para Bebés - Dulces y Chocolates -

Comida Gourmet y Abarrotes » Productos Basicos de Despensa » Comida Enlatada, Envasada o Empaquetada > Verduras » Maiz

® MUNAY

PRODUCTOS NATURALES PRODUCTOS NATURALES

From Sacred

Redy to eat

7.0 0z.(200g)

Pasa el mouse encima de la imagen para aplicar zoom

Hola, Identificate De

Cuenta y Listas ~

Amazon Pantry ~ Subscribe & Save  Alimentos Internacionales

Munay Productos Naturales Peruvian Imperial Corn Nuts Snacks 14
0z (400 g) in a two (7 oz) resealable stand-up Paper Bags (Pack of
1)

de Munay

Precio: US$ 12.90 (us$ 1.84 / Ounce)
Tamafo: Pack of 1

« Corn nuts. Corn nuts, also known as toasted corn, corn bits or quicos, are a snack food made of roasted
corn
« Ready to eat snack, also can be used as ingredient for baking plates, in your salads as a crunchy
c 1 or in your asac
« Produce manually in small batches, 100 % Natural

« The imperial corn we offer you is cultivated in the at the Sacred Valley of the Incas in Cusco, Peru

-\-ICarrito

ones
y Pedidos

Compra con las ofertas del dia

US$ 12.90

Este articulo no se envia a Peru.
Verifica otros vendedores que
puedan hacer envios
internacionales. Més informacién

Solo queda(n) 8 en stock
(hay mds unidades en
camino).

| cantidad: 1 v |
7 Agregar al Carrito

Vendido por Ultramarine LLC y
enviado por Amazon.

[ Agregar opciones de regalo

© Enviar a Perti
[ Agregar a Lista

compartir 1 ¥ ®

(Tienes para vender?

| Vender en Amazon |



https://www.amazon.com/dp/B0846QV8ZX?ref=myi_title_dp
https://www.amazon.com/dp/B0846QV8ZX?ref=myi_title_dp

EMPRESAS EN AMAZOIMUSKI

= amazon

Deliver to

is el
Pein Gift Cards  Sell

Today's Deals Help Registry

Grocery Deals Snacks~  Breakfast~ WarmBeverages  Cold Beverages  Cooking Staples

Grocery & Gourmet Food » Snack Foods » Fruit Snacks

dehydrated
Shnacks rom CUSCO

Net Weight: 1.06 0Z. / 30 g

Roll over image to zoom in

Your Amazon.com

Baby Food =

Candy & Chocolate ~

Amazon Pantry ~

Subscribe & Save

Hello, Sign in
Account & Lists ~

International Foods

Kuski Dried Yacon Snacks 1.06 Oz ( 30 g ) Clear Bag ( Pack of 1)

by Kuski

Currently unavailable.

We don't know when or if this item will be back in stock.

Flavor: Yacon
Goldenberry Yacon

Size: Pack of 1

Ancestral Andean dehydrated fruits , snacks from Cusco

No preservatives or colorant added, natural, vegan ; For snacks , for use with yogurt, salads, ready to eat

The yacén (Smallanthus sonchifolius) is a species of perennial daisy traditionally grown in the northern

and central for its crisp, sweet-tasting, tuberous roots. Another name for yacén is Peruvian ground apple
Their texture and flavor are slightly sweet, resinous, and floral (similar to violet) undertones to its flavor,

probably due to the presence of inulin, which produces the sweet taste of the roots.
The yacon is composed mostly of water and fructooligosaccharide. In Kuski Dried Yackon snacks the
water is removed leaving the fructooligosaccharide which is an indigestible polysaccharide made up of

fructose. Fructooligosaccharides taste sweet, but pass through the human digestive tract unmetabolized,

hence have very little caloric value. It have a prebiotic effect, meaning they are used by beneficial
bacteria that enhance colon health and aid digestion.

Yacon has anti-hyperglycemic effects. The fructooligosaccharides in yacon mean that the body does not
absorb any simple sugars; in fact, it lowers the amount of glucose production in the liver and causes a
shift to lower fasting glucose rate

Retums

& Orders

N

Shop Today's Deals

Currently unavailable.
We don't know when or if this item
will be back in stock.

© Deliver to Peru

Add to List

share Al YW @

Have one to sell? Sell on Amazon

THINK
JERKY
Lo o ]

THANKSGIVING

B

THINK

JERKY

Thanksgiving
All Year
Round

on Think Jerky Thanksgiving Free-
Range Turkey Jerky Gluten Free (5 pack)

Offer ends on or before March 16, 2020

Ad feedback ()



https://www.amazon.com/dp/B084TS6MFZ?ref=myi_title_dp&th=1
https://www.amazon.com/dp/B084TS6MFZ?ref=myi_title_dp&th=1

EMPRESAS EN AMAZONINKIY

— Hello, Sign in Retu
— anlglon Account & Lists ~ | & Orders

Deliver to

Peru Today'sDeals Help Registry GiftCards Sell Your Amazon.com

op Today's Deals
Grocery Deals Snacks ~ Breakfast ~ Warm Beverages Cold Beverages Cooking Staples ~ Baby Food ~ Candy & Chocolate Amazon Pantry ~ Subscribe & Save International Foods

Grocery & Gourmet Food » Candy & Chocolate » Candy & Chocolate Bars

T'Inkiy Regions of Peru Dark Chocolate Kemito from Junin 1.76 Oz ?
Currently unavailable.
( 50 gr ) Bars (PaCk of 1) We don't know when or if this item
by T'Inkiy will be back in stock.
© Deliver to Peru

Currently unavailable.
We don't know when or if this item will be back in stock. Add to List

This item does not ship to Peru. Please check other sellers who may ship internationally. Learn more

shae Ml ¥ @
Flavor: Kemito from Junin

Kemito from Junin Paru from Cusco Pirhua from Piura Have one to sell? Selton Amazon
’
Willka from Amozonas

JOIN THE
FLAVORS OF PERU ize: Pack of 1

Pack of 1 Pack of 4 Pack of 12

Peru has many varieties of native cacao. Each kind is linked with a geography, a different micro-climate,
and a specific culture. By using native cacao beans, we promote its conservation and propagation, and
we encourage the revival and conservation of the biodiversity

T inkiy chocolates nacié como la idea de revalorizar la biodiversidad de cacao, de los diferentes origenes
de cacao que puede dar el Peru de sus distintas regiones, donde el mayor valor son sus aromas naturales,
la cual queremos expresar lo mejor posible en una tableta de chocolate.

The Ashaninka community Kemito ENE specialize in the production of premium-quality aromatic cocoa,
and have learned to maintain the different native cocoa varieties from the Valley of the ENE river,
located in the Junin region of Peru. Our KEMITO bar is born from this cocoa and exhibits flavor notes
such as fruity, nutty, chocolatey, and high sweetness

La comunidad Kemito ENE es una comunidad Ashaninka especialista en la produccion de cacao fino de
aroma que han sabido mantener variedades de cacaos nativos del Valle del Rio ENE en la region Junin-
Perd. A partir de este cacao se elabora nuestra barra KEMITO con notas de sabor frutal, a nueces,
chocolate y de alto dulzor.

Roll over image to zoom in



https://www.amazon.com/dp/B084XVWD11?ref=myi_title_dp&th=1
https://www.amazon.com/dp/B084XVWD11?ref=myi_title_dp&th=1
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https://www.amazon.com/dp/B07GXZM6MV?ref=myi_title_dp
https://www.amazon.com/dp/B07GXZM6MV?ref=myi_title_dp

