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Compra tu SOAT
online ahora
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Plataformas méviles
PRIMER PUESTO

Anunciante: MAPFRE Perd

Campafia: "eCommerce SOAT MAPFRE"
Agencia de presenta: Multiplica

Agencia involucradas: Attachmedia

SEM

Anunciante: TECSUP
Campafia: “Admision TECSUP”
Presenta: Attachmedia

SEO

Anunciante: BBVA Continental
Campanfia: "Estrategia SEO BBVA Banco
Continental”

Presenta: Attachmedia




Hoy tienes que

correr mas rapido

para permanecer

en el mismo lugar.
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eCommerce
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Que esta pasando con la publicida

MC Marketing Spending Plans for 2016, by Program

based on a survey of 295 global business leaders, 72% of whom are with companies headquartered in North America

January 2016

Email marketing 3.1% -_ 59.7%
Social media — _ 56.3%

Online display advertising 3.4% 55.9%

Mobile marketing 2.0% _ 51.9%
Search (SEQ/PPC) 3.4% -_ 42.4%

Public relations 27.8%

4.4% d_
. . 26.8%
Direct mall 1150 ——

Tradeshows & events 12.9% __ 16.3%
Print advertising 23.4% __ 13.6% ® % increasing spend

Radio/Television advertising 10.9% __ 9.2% ® 0% decreasing spend

Other 2.7% - 6.1% "Same" and "NA" responses omitted

MarketingCharts.com | Data Source: StrongView / Selligent
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Informe de Inversion
Publicitaria en Internet

Crecid a 5/. 236,85 millones de soles.

A Desde 2012 el crecimiento acumulado de la inversion publicitaria digital es
136%.

A Durante 2015 la inversion publicitaria digital fue de S/236.85 MM, 27% mas
que 2014,

A Las proyecciones para el cierre de 2016 no deberian bajar de 20% mas
respecto a 2015.

A Desde 2012 el crecimiento acumulado de la inversion publicitaria tradiciona
es de 20%.

http:// www.iabperu.confestudio _de_inversion IABPERU_2015.aspx



En Digital muchas cosas por hace

GITAL
01% 30.2%

DE LOS USUARIOS DE INTERNET DE LA POBLACIGN MUNDIAL
TIENEN UN SMARTPHONE ESTA CONECTADA A INTERNET

7 DE -Iu MICRO SEARCH EN TODO EL MUNDO EXISTEN
SITIOS ey 3.146

(QUE USAN INTERNET INGRESA 9

PORLO MENOS A UNA RED SOCIAL

MILLONES DE CUENTAS DE
CORREO ELECTRONICO

PAGINA WEB
PUBLICIDAD MAIElnln(H!iNG

e AFINALES DEL 2011 HABIAN
T R 955 MILLONES

- FIDELIZACION DE USUARIOS DE SITIOS WEB EN TODO EL MUNDO

SEEFIFLSES INTRANET

TIENEN INFORMACION DE ALGUN PRODUCTO

95% DE LOS USUARIOS

DE REDES SOCIALES ESTAN
CONECTADOS CON UNA MARCA

MAS DE 1,500 MILLONES

DE PERSONAS UTILIZAN LAS REDES SOCIALES

FUENTE: Reporte Social Media Around The World 2012 de InSites Consulting
Estudio de The Radicati Group Creada por: Activa! Solutions



Negocios

1. En Digital hay muchas cosas por
hacer



Modelo de negocio
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Tenemos que atraerlo!!!!




