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¿Por qué GEO importa para 
los exportadores peruanos?



¿También te 
sientes 
identificado?



TikTok ¿Un nuevo buscador?

¿Has utilizado alguna vez Tiktok
como motor de búsqueda?

Por generación

59%
SI

NO

Casi 1 de cada 10 miembros de la generación Z 
dijeron que era más probable que confiaran en

Tiktok que en Google como motor de búsqueda.

Baby 
boomers

Gen X Millennials Gen Z 

41%

Las búsquedas también presentan crecimiento acelerado desde las redes sociales

¿El futuro de 
las búsquedas?



¿Tu producto aparece...

...cuando un comprador internacional

le pregunta esto a una IA?



¿Tu producto aparece...

...cuando un comprador internacional

le pregunta esto a una IA?



Si la respuesta es NO, estás perdiendo 
oportunidades de negocio cada día.



Contexto
El comportamiento de búsqueda del consumidor está 

cambiando. Las IA Generativas se consolidan como 
nuevos puntos de entrada en el journey de decisión. 
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¿Qué es?
¿Cómo funciona?

¿Qué cambio vs SEO?



¿Qué es GEO?

Generative Engine Optimization (GEO)
Es el proceso de optimizar tu presencia digital para que las IAs generativas
mencionen, citen y recomienden tu marca en sus respuestas.

SEO vs GEO

SEO Tradicional

• Aparecer en resultados de búsqueda
• Foco en keywords y backlinks
• Métrica: posición en SERP

GEO

• Ser mencionado por IAs
• Foco en autoridad y contexto
• Métrica: citaciones en respuestas



Esto aplica a todos los sectores exportadores

Agroindustria

"Best quinoa suppliers South 
America"

Textiles

"Alpaca wool manufacturers 
Peru"

Pesca

"Sustainable anchovy 
exporters Peru"

Superfoods

"Maca powder wholesale 
suppliers"

Ejercicio: Busca tu producto en ChatGPT o Gemini y ve qué responde













4 cambios fundamentales en posicionamiento

1 De keywords a comprensión semántica
Las IAs analizan contexto completo, no palabras aisladas.

2
De backlinks a autoridad contextual
Importa aparecer en contextos relevantes, no solo acumular enlaces.

3 La actualización constante es un must
Las IAs detectan inconsistencias. Narrativa coherente en el tiempo.

4 El tráfico directo no es la única métrica
Puedes influir en decisiones sin recibir clics directos.



¿Cómo cambia esto el proceso de posicionamiento?

1. Las palabras clave ya no 
son suficientes. Necesitamos 
comprensión semántica 

Los motores generativos no buscan keywords aisladas como los buscadores tradicionales. Analizan 
contexto completo, coherencia temática y capacidad para responder preguntas complejas.



2. Los backlinks ceden 
protagonismo a la autoridad 
contextual

En el SEO tradicional, acumular enlaces de calidad era la estrategia principal. En GEO, lo que 
importa es aparecer mencionado en contextos relevantes.

¿Cómo cambia esto el proceso de posicionamiento?



3. La actualización constante 
es ahora un must

Los modelos generativos se entrenan y actualizan constantemente con nueva información. Pero 
aquí está el detalle crucial: también son muy buenos detectando inconsistencias.

¿Cómo cambia esto el proceso de posicionamiento?



EMPEZAMOS
EN BREVE

4. El tráfico directo ya no es la 
única métrica que importa

Aquí viene la paradoja del GEO: podemos ganar visibilidad perdiendo clics.

¿Cómo cambia esto el proceso de posicionamiento?









NACIMIENTO DE AUDIENCIAS EMERGENTES

“Las personas confían en las personas”



NACIMIENTO DE AUDIENCIAS EMERGENTES



Hoy las respuestas ya no se buscan..
SE GENERAN
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¿Cómo ganar visibilidad?



Framework de Posicionamiento GEO by Verne

01 Diagnóstico: Comprensión profunda del 
ecosistema de IAs y posicionamiento actual

02 Estrategia: Diseño de narrativas y 
arquitectura de contenidos optimizada

03 Ejecución: Implementación táctica y 
distribución multicanal

Fases de implementación GEO



Etapas Estrategia y optimización
Diagnóstico y mapeo de 

consultas generativas Creación de contenidos

Actividades

✓ Mapeo de intenciones de búsqueda
generativas del consumidor peruano

✓ Consultas en ChatGPT, Google 
Overview y Perplexity para documentar 
presencia de la marca vs competencia

✓ Análisis y Auditoría del ecosistema 
digital de la marca en relación a las 
intenciones de búsquedas generativas

✓ Identificación de brechas: qué busca el 
usuario vs qué responde la marca

✓ Diseño del journey generativo: consulta → 
comparación → decision

✓ Plan de optimización del ecosistema de la 
marca (páginas, contenidos, descripciones, 
Schema Markup, FAQS, etc)

✓ Estrategia de contenidos y posicionamiento 
para el desarrollo del ecosistema digital

✓ Mapa relacionamiento y de sitios influyentes 
que ayudan a posicionar los mensajes clave

✓ Librería de Contenidos GEO organizada por
prompt, producto y formato

✓ Desarrollo de librería de contenidos GEO  (piezas
multiformato)

✓ Producción de micro videos explicativos y diseño 
de infografías informativas multiplataforma

✓ Testeo de contenidos en IAs para verificar 
citación

✓ Plantillas de contenido por formato

Diagnóstico y Estrategia GEO  



Etapa 1: Diagnóstico y mapeo de consultas generativas
Objetivo:  Comprender cómo los usuarios peruanos buscan información sobre fibra óptica en IAs generativas e identificar las 
brechas entre lo que el consumidor pregunta y lo que la marca actualmente responde en el ecosistema digital.

Actividades

Identificar las consultas 
generativas reales del 

consumidor peruano sobre 
el sector.

Mapeo de 
intenciones de 

búsqueda

01

Realizar pruebas en 
ChatGPT, Google AI 

Overview y Perplexity para 
documentar presencia de 

la marca vs la 
competencia.

Consultas en IAs
generativas

02

Análisis del ecosistema de 
la marca en relación a las 
intenciones de búsqueda 

de los usuarios

Auditoría del 
ecosistema digital

03

Detectar qué busca el 
usuario vs qué responde la 

marca actualmente, 
priorizando oportunidades 

de alto impacto.

Identificación de 
brechas

04



Etapa 2: Estrategia y optimización
Objetivo:  Diseñar el journey generativo del usuario y desarrollar el plan de optimización del ecosistema digital de la 
marca para que las IAs puedan citar y recomendar en cada etapa del proceso de decisión.

Actividades

Modelar el recorrido del 
usuario: consulta inicial →
comparación → decisión 
de compra, identificando 
puntos de intervención.

Diseño del journey
generativo

01

Definir acciones para 
páginas, contenidos, 

descripciones, Schema 
Markup y FAQs del sitio de 

la marca

Plan de optimización 
del ecosistema

02

Realizar una estrategia de 
contenidos con ejes, 
pilares y narrativas 

enfocadas en el 
posicionamiento GEO

Estrategia de 
contenidos y 

posicionamiento

03

Identificar mensajes claves y 
sitios de autoridad que 

impulsen el posicionamiento 
de la marca

Mapa relacionamiento y 
de sitios influyentes que 
ayudan a posicionar los 

mensajes clave

04



Etapa 3: Creación de contenidos GEO

Objetivo:  Desarrollar una librería de contenidos optimizados para que las IAs generativas citen y recomienden a la 
marca, materializando sus atributos y diferenciadores versus la competencia.

Actividades

Crear piezas de contenido 
GEO organizadas por 
prompt, producto y 

formato.

Desarrollo de librería 
de contenidos

01

Desarrollar microvideos
explicativos y diseñar 

infografías informativas 
multiplataforma.

Producción 
multimedia

02

Verificar que los 
contenidos creados sean 

citados por ChatGPT, 
Google AI Overview y 

Perplexity.

Testeo de 
contenidos en IAs

03

Crear plantillas reutilizables 
por formato: respuesta directa, 

comparativa, guía por 
situación, perfil de usuario.

Plantillas de 
contenido

04



Herramientas



KPIS - GEO
INDICADOR DESCRIPCIÓN

% de consultas donde la marca aparece en respuestas de ChatGPT, Google AI 
Overview y Perplexity Visibilidad en IAs

Posición promedio de la marca cuando aparece en respuestas generativas (1°, 
2°, 3° recomendación) Posición en respuesta

Número de veces que las IAs citan contenido de la marca como fuente de 
información Citaciones de fuente 

% de menciones de la marca vs competidores en respuestas generativasShare of Voice GEO

Sesiones provenientes de ChatGPT, Perplexity y Google AI (referral + directo 
atribuible)Tráfico desde IAs



Preguntas y 
respuestas

Seminarios Miércoles del exportador

Renato.lc2026@gmail.com

Renato Lizama Correa

https://www.linkedin.com/in/renato-lizama/
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