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|. PLAN ESTRATEGICO NACIONAL DE
EXPORTACION - (PENX)

OEl Peruesun paisexportadorcon unaoferta

de servicioscompetitiva diversificaday con

valoragregado(vision)
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OBJETIVOS ESTRATEGICOS (PENX) :

1. Desarrolladela ofertaexportable
2. Facilitaciérdelcomercicexterior

3. Desarrollademercadosledestino

4. Desarrolladeunaculturaexportadora
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PENX: Exportacionesy articulacion

Desarrollata oferta exportablébajo un criterio

sectorigl aprovechamcuerdoscomercialegue

vienesuscribiendel Perdconelmundo

Es importante articular accionesa fin de

desarrolladas potencialidadegue la actividad

exportadorafreceenlasregiones
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Se debedar un trabajo coordinadoentre el

sectomrivadoy el sectorpub
PlanesEstratégicodkegiona
(PERX)

icoatravésdelos

esle Exportacion
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Il BUENAS:PRACTICAS DE COMERCIO
NTERNACIONAL

1. Liderazgqy gerencia

2. Desarrolloconcertado

3. Promociérdeinversiones

4. Promoverlianzas

5. Sedebevendelbajoun nuevoconcepto

6. Acercandonoalimportador
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7. Fomentando la competitividad

8. Internacionalizacidon empresarial,
9. Normalizaciory calidad

10. Capacidaderespuesta

11. Balancegublicoeprivado

12. Desarrollandgapacidadgsaptitudes

13.Conocimientadel mercadoy un serviciode

iInformaciornesclave

(XAMD
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14. Mecanismopromocidnales

15.Demostrando la importancia de las
exportaciones

16. Negociacionescomerciales internacionales
(NCI)

17. Politicadeimportaciones

(XAMD
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lll1. El PENX incluye tres componentes

1. Planes  Operativos  Sectoriales de

Exportacion,
2. Plan Maestrode Facilitacionde Comercio

Exteriory,
3. Planes Estrategicos Regionales de

Exportacion

<
o W
= 9



Objetivo fundamental de PERX:

descentralizala oferta exportable via una

alianzaestratégicpubliceprivadaguedesarrolle

una institucionalidad en pos de alcanzamuna
competitividad regionakxportadora
La articulaciorde los PERX, esgranreto pues

tienequeestammasadanfactoressomola
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estructurade la demandanternacionaversuda

oferta exportableperuanagl trabajo conjunto

con autoridadesegionaley, la sensibilizacion
de agentes economicos regionales sobre
Importanciale PERX, paraquelo hagarsuyoy
secomprometarcon su ejecuciortanto a corto

comomediangy largoplazo
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V. COMPETITIVIDAD REGIONAL

Es el conceptosobreel cual se sostienenos

PERX,capacidaguetieneunaempresasecto,

region o pais para competir en el mercado

mundial

La competitividad es entendida como la

capacidadie produciry venderlos productos

masdemandadasor el mercadanundial con
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las caracteristicas y condiciones mas

demandadagayorcalidady preciosmasbajos

respect@lacompetencia

Para una region, aumentarla competitividad

significaexpandirexportacioneyg susventasal

restodel pais por encimadel crecimientale sus

Importacioney suscompraslrestodelpais
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La conguistadel mercadoexterno facilita

a

expansiorde las ventasal restodel pais en

medidagueel nivelde exigenciael consumic

extranjeroes mayor que el del consumic

iInternoy en cuantoa la competencia escala

iInternacionaks mayora la desplegada escala

nacional

a

or

or
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V. El CERX

Es unainstancigublico/privadoresponsablde

articular a los diversos actores regionalesy

realizalasaccionesecesarigsarael desarrollo

de lasactividadey proyectosstablecidosn el

PERX tiene por obj

etivo asegurar la

continuidad ejecuciormlel

nlanexportadar
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VI. Cultura exportadora

Su definicion incide en los aspectos de

productividadeficiencigy competitividad

0 C a p a detrabladdnuestrosvaloresforma
de vida, costumbresgconocimientos/ practicas

empresarialespara lograr una actitud vy

comportamientfavorableslacompetitividad =
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gue propicie una interaccionnatural con los

mercadog Xt er nos o

La cultura exportadora,es un proceso que

Involucraa toda la sociedaden su conjunto,a

travégdelaintegraciomlenadelindividuocomo

ejedelnecesaricambiosocial
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Vili. FORTALECER: INSTITUCIONALIDAD

Paraquelasorganizacionggle cualquietipo y

tamanoredesarrolleapropiadamente

En unainstitucion(deseablelo que importa
son las reglas de juego de una organizacion
(region,sociedad)segunasdefinennormas de

conductaexplicitae implicitaqueprevalecen

<
o O
= 9



Yy SuU poder paracrearincentivos apropiados

paraun comportamientecondmicaleseable

Definicion restrictiva entidadesorganizativas,

mecanismoprocesaleg marcosreglamentarios

concretosGradode proteccionde
de propiedady la ecuanimida@n

deleyes/ normas

os derechos

a aplicacion
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PENX Y AMAZONIAL: PERX Y

PLANES OPERATIVO DE
PRODUCTO (POP)
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VIll] LossPERX
Factores«criticosdde:exito.

1.Compromisg/ acompanamientlasregiones

por partedelgobiernonacional

2.Politica de competitividad qgue soporte la

estrategideexportacion

3.Politicade desarrolloecondémicoy territorial

gueapoydaestrategiaxportadoraegional
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4.La politicade descentralizacioncapacidades

regionales

5.Mejor _asignacion de recursos para

Implementaunaestrategieegional

6.Alilanzas regionales para el desarrollo

exportadar

(XAMD
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A. POPs- SAN MARTIN

1

2

3

4

IX..Las POPs

. POPCacao

. POPCafé

. POPMadera

. POP Sachalnchi
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POP Sacha inchi

Objetivo estrategico #1. Lograr una oferta
estrategicamensggnificativacon valoragregado
de calidady voluUmenegjue permitanteneruna
presencia competitiva en los mercados

Internacionales

Objetivo estratégico #2. Diversificar y

consolidata presencidelasempresas, >



productosy servicioeruano®nlos mercados

dedestingoriorizado

Objetivo estrategico# 3. Contarconun marco

legalque permitala aplicacionde mecanismos

eficaceslefacilitaciordelcomercioexteriorgue

fomenteel desarrollade la infraestructurg que

permitael accesy prestaciomleserviciosle
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distribucion fisica y financiera en mejores

condicioneslecalidady precio

Objetivo estratégico # 4. Desarrollaruna

cultura exportadora con vision global vy

estratégica que fomente capacidac

es de

emprendimienty buenagracticaxomerciales

basadasnvalores
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Objetivo estrategico# 5:;

mecanismos instituciona

Disenare instalarlos

es adecuados para

ejecutasostenidamenta estrategiaxportadora

regional
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Producto. SACHA INCHI

P~ 4

OBJETIVO ESTRATEGICO #1: Lograrunaofertaestratégicamensinificativa
con valor agregadade calidady volumenesque permitantener una presencia
competitivaenlos mercadofmternacionales
PROPUESTAOBJETIVO ESTRATEGICO #1:
ACTIVIDAD # 1. Desarrollo del cultivo.

Indicador de logro:

Indicador de avance:

TAREAS METAS INDICADORES RESPONSABLES

Agroindustri

Mejoramiento de la tecnologia del a Producto final

proceso. competitiva.| estandarizadaq. INIEA
Manual de | Producto final] MINAG e

Capacitacion del recurso humano. BPM estandarizadg.  INIEA. =




B. POPsLORETO

1. POPMadera

2. POPPecesptosparaconsumadiumano
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C. POPsUCAYALI

1. POPMadera
2. POPPaiche

3. POP Camucamu

Axame
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POP Camu camu

Objetivo estratégico #1. Lograr una oferta
estratégicamentdiversificadacon significativo
valor agregadode calidady volumenesqgue
permitantenerunapresenci@ompetitivaen los

mercadomternacionales

Objetivo estratégico #2. Diversificar y

consolidafapresencidelasempresas,

CIXA
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productosy servicioeruano®nlos mercados

dedestingpriorizados

Objetivo estrategico #3. Contar con un
marco legal que permita la aplicacion de
mecanismos eficaces de facilitacion  del

comercioexterior,fomente el desarrollode la

Infraestructuray permita el accesoy la

prestacion

(XAMD
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de serviciogle distribucionfisicay financieraen

mejoresondicioneslecalidady precio

Objetivo estratégico #4. Desarrollar una

cultura exportadora con vision global vy

estratégica que fomente capacidac

es de

emprendimienty buenagracticaxomerciales

basadasnvalores

(XAMD
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OBJETIVO ESTRATEGICO # 1: Lograr una oferta estrategicamente diversificada, con signifig
valor agregado, de calidad y volumenes que permitan tener una presencia competitiva
mercados internacionales

ACTIVIDAD # 1: Rehabilitar y ampliar la frontera agricola en produccién de camu camu.

Indicador de logro:

Impulsar el desarrollo tecnoldgico y la investigacion para la produccién de camu camu

Indicador de Al 2007 se cuenta con 02 estudios de 1nigrificacion para el establecimiento de nuevas areas
avance: cultivo.
TAREAS METAS INDICADORES RESPONSABLES

Elaborar e implementar proyectos d

rehabilitacion y ampliacién del cultio

de camu camu.

e
Desarrollar una oferta
exportable sostenible.

YAl 2010 se cuenta con 02 proyectos
aprobados y en ejecucion (500 Ha
habilitadas, con 5 toneladas de
produccién/hay 3,000 ha instaladas)

GOREU, MINAG,
INIA, 1IAP, UNU,
ADIPROCA, APCCA

Elaborar un estudio de miero
zonificacion para el establecimiento
nuevas areas de produccion.

Cl]gcrementar las areas
cultivo del camu camu.

YAl 2007 se cuenta con 02 estudios de

lamicro-zonificacion.

A fines de 2011 se ha zonificado 3,00
para la siembra de camu camu.

GOREU, Direccion
Regional de
ricultura
A, [IAP, INRENA,
Asociaciones, UNU

D

Establecer un jardin clonal de planti
plus, seleccionadas o élites.

psTecnificar y mejorar el
cultivo del camu camu.

YAl 2007 se cuenta con un jardin clona
establecido.

A fines de 2010 cada 3 meses hay 11
plantas para germoplasma.

INIA, 1IAP, Empresas
D@rivadas

Construir viveros volantes para la

Contar con una

Al 2007 se cuenta con 05 viveros volar

tes. .
) mpresas privadas,

produccion de plantas injertadas de| infraestructura A partir del 2007 se cuenta con 250,0( ENASA INIA €=
camu camu. adecuada. plantas/afio. ’ = |
_Esta_blet_:er convenios ] Viabilizar oportunidadels _ | coreu, MINA(B
interinstitucionales para apoyo téc YAl 2006 de han establecido 5 convenic SNIA >

investigacion y desarrollo tecnolégi

onstituciones.

n(lcopmunes de las

San
Martin
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