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Objetivo

|dentificar y caracterizarla oferta exportable peruanade
ingredientes naturales y -productos terminados para el
sectorde cosmeéticosaturalesy suadecuacioral mercado
estadounidense

Analizar el mercado estadounidense para cosmeéticos
naturalesy las oportunidadesque ofrece a los productos
de la oferta exportableperuana

|dentificar oportunidades comercialespara las empresas
peruanasdel sectorde cosmeéticosnaturalesen insumosy
productosterminados

Promover el desarrollo de Biocomercio en el sector
cosmeético

Ampliar la base de compradores estadounidensesde
ingredientes y productos naturales para la industria
cosmeética
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Alcance

Alcance del estudia Informacion del mercado
estadounidensepara los productos naturales y
organicospara el cuidadode la piel, cuidado del
cabelloy maquillaje

Ladistincionentre natural organicoy semknatural
es bastante difusa Etiguetas que mencionan el
termino natural u organico, se refieren
frecuentementea algunosingredientesdentro del -
producto. Sinembargo,paraefectosdel estudio,el
termino natural incluye también a la categorla
organicos
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Fuentesdde nhformacion
A Primarias

Entrevistas a transformadores,
distribuidores e importadores
estadounidenses en ferias
Internacionales: NaturdProducts
Expowese InCosmeticEU

A Secundarias

- IBIS Cosmetic & Beauty Products
Manufacturing in the USAbril 2012.

- Packagedracts, Natural and Organic .
PersonalCare Products the U.S,
Diciembre2011
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Tamahnocdelhmercado

A De acuerdo a PackagedFacts las ventas de
productos de cuidado personal naturales en
EstadosUnidosalcanzaronos USE8,500 millones
en2011

A De este total, 25% corresponde a productos
organicosy 75% a productos naturales (un ratio
deventasde 3:1).

A El crecimientode este sector en los Ultimos seis

anosha sidode 77.6%, o USE3,700 millones,con

"( e unatasade crecimientocompuestaanualde 10%
parael periodoen mencion
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Tamahnocdelhmercado

A El estimado de ventas para los
productos de cuidado personal
naturaleses de US$13,600 millones
al 2016 un crecimiento total de
/7.7/% y una tasa de crecimiento
compuestaanualde 10%
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Cuidado de la piel

A Esta categoriatuvo un total de ventas de
alrededor de USH5,900 millonesen 2011, un
Incrementode 11%enrelacional ano anterior,

A Lasproyeccionesde ventas minoristasen el
mercado estadounidensepara esta categoria
asciendera US$9,400millonesparael 2016

A Seestimaun crecimientototal parael periodo
20102016 de 76% o mas de USH4,000
millones L

: A a tasa de crecimiento compuesta anual
¢ Moo | proyectadaesde 10%
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Cuidado del cabello

A Las ventas minoristas al 2011
ascendieron a U$2,135 millones,
representandoun crecimientototal para
el periodode 86%0 US988 millones

A Se estima que al 2016 las ventas
minoristasde productosde cuidadodel
cabellolleguena US$3,516 millones,con
un crecimientototal de 82% 0 U$1,600
millonesen el periodo20102016

’.{ socomercoA La tasa de crecimiento anual estimada
e seriade 11%

Unidad ejecutora



Maquillaje

A Estacategoriaes la de menor tamario,
con un valor estimado de ventas de
USH455 millones en 2011 (5.4% del
mercado)y con un crecimientototal de

52% o USP156 millones en el periodo
20052011

A Lasproyeccionesde ventas al 2016 en
esta categoriaasciendena U735 con
un crecimientototal de 75% o U316
millonesparael periodo2010216.

"( BIOCOMERCID A Latasa estimadade crecimiento anual
esde 10%
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Total: USS 54.9 billones

m Cuidado del cabello

m Cuidado dela piel

m Cosméticos

M Desodorantes y

antitranspirantes

M Perfumes y colonias

M Higiene oral




Indusitria €s

Consumo
. - . : e promedio
ARo Ingresos (Sm) Establecimientos Empresas Exportaciones ($m) Importaciones(5m) Demanda doméstica en Cuidado
Personal (3)
2007 51,517.20 1,785 1,726 56,681 5,038.80 50,887.90 588
2008 52,435.30 1,865 1,811 5,688.10 5,222.50 51,423.50 616.00
2009 52,382.20 2,028 1,988 6,234.30 4,696 51,241.60 596
2010 53,002.70 2,002 1,974 5,837.20 5,414.60 51,931.30 626.00
2011 53,696.80 1,963 1,956 6,486.00 6,207.00 53,589.40 638.00
2012 54,889.00 1,938 1,937 6,315.30 6,595.00 54,478.80 651.00
2013 56,628.30 1,925 1,922 7,005.20 6, 804.00 55,200.10 £90.00
2014 58 786.30 1,945 1,921 7,532.20 7,260.50 58,036.70 744.00
2015 60,577.60 1,974 1,940 8,010.10 7,663.90 59,389.70 814.00
2016 62,461.80 1,981 1,956 9,001.10 8,131.50 61,592.20 830.00
2017 64.523 2.002 1.972 9.506.70 8.550.40 63.566.70 242.00
Fuente: IBIS (2012) *Convencional y natural
Mg 5I0COMERCIO A Autoabastecimiento

-ANDINO

Unidad ejecutora

N

A Tendencia al crecimiento
& CNF

gef

BANCO DE DESARROLLO
DE AMERICA LATINA

)
N/ v
\w

NE

o
g/



A Distribucién tradicional de cuatro pasos:
productor-mayoristaminorista-
consumidor

Canalseleccionad@aratener una mayor
cobertura geograficay penetracionen el
mercado Los distribuidores mayoristas
ofrecen una rapida respuestaa ordenes
de compray puedenayudara mantener
un bajo nivelde inventarios

y Se estima que alrededor del 90% de
4 MTROEREY productosde cuidadopersonalse mueven
a travésdedistribuidores
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