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Objetivo 
Å Identificar y caracterizar la oferta exportable peruana de 

ingredientes naturales y productos terminados para el 
sector de cosméticos naturales y su adecuación al mercado 
estadounidense. 

Å Analizar el mercado estadounidense para cosméticos 
naturales y las oportunidades que ofrece a los productos 
de la oferta exportable peruana. 

Å Identificar oportunidades comerciales para las empresas 
peruanas del sector de cosméticos naturales en insumos y 
productos terminados. 

Å  Promover el desarrollo de Biocomercio en el sector 
cosmético. 

Å Ampliar la base de compradores estadounidenses de 
ingredientes y productos naturales para la industria 
cosmética. 



Alcance 

Å Alcance del estudio: Información del mercado 
estadounidense para los productos naturales y 
orgánicos para el cuidado de la piel, cuidado del 
cabello y maquillaje. 

 

Å La distinción entre natural. orgánico y semi-natural 
es bastante difusa. Etiquetas que mencionan el 
término natural u orgánico, se refieren 
frecuentemente a algunos ingredientes dentro del 
producto.  Sin embargo, para efectos del estudio, el 
término natural incluye también a la categoría 
orgánicos.  



Fuentes de información 
ÅPrimarias 
     Entrevistas a transformadores, 

distribuidores e importadores 
estadounidenses en ferias 
internacionales: Natural Products 
Expowest e In Cosmetics EU 

ÅSecundarias 
    - IBIS, Cosmetic & Beauty Products 

Manufacturing in the US, Abril 2012. 
    - Packaged Facts, Natural and Organic 

Personal Care Products in the U.S, 
Diciembre 2011 

    Legislación estadounidense del sector 



Tamaño del mercado 
Å De acuerdo a Packaged Facts las ventas de 

productos de cuidado personal naturales en 
Estados Unidos alcanzaron los US$8,500 millones 
en 2011.  

 

Å De este total, 25% corresponde a productos 
orgánicos y 75% a productos naturales (un ratio 
de ventas de 3:1).  

 

Å El crecimiento de este sector en los últimos seis 
años ha sido de 77.6%, o US$3,700 millones, con 
una tasa de crecimiento compuesta anual de 10% 
para el periodo en mención.  



Tamaño del mercado 

ÅEl estimado de ventas para los 
productos de cuidado personal 
naturales es de US$13,600 millones 
al 2016, un crecimiento total de 
77.7% y una tasa de crecimiento 
compuesta anual de 10%. 
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Maquillaje 



Cuidado de la piel 
ÅEsta categoría tuvo un total de ventas de 

alrededor de US$5,900 millones en 2011, un 
incremento de 11% en relación al año anterior. 

ÅLas proyecciones de ventas minoristas en el 
mercado estadounidense para esta categoría 
ascienden a US$9,400 millones para el 2016. 

ÅSe estima un crecimiento total para el periodo 
2010-2016 de 76% o más de US$4,000 
millones. L 

Åa tasa de crecimiento compuesta anual 
proyectada es de 10%. 



Cuidado del cabello 

ÅLas ventas minoristas al 2011 
ascendieron a US$2,135 millones, 
representando un crecimiento total para 
el periodo de 86% o US$988 millones.  

ÅSe estima que al 2016 las ventas 
minoristas de productos de cuidado del 
cabello lleguen a US$3,516 millones, con 
un crecimiento total de 82% o US$1,600 
millones en el periodo 2010-2016.  

ÅLa tasa de crecimiento anual estimada 
seria de 11%. 



Maquillaje 

ÅEsta categoría es la de menor tamaño, 
con un valor estimado de ventas de 
US$455 millones en 2011 (5.4% del 
mercado) y con un crecimiento total de 
52% o US$156 millones en el periodo 
2005-2011.  
ÅLas proyecciones de ventas al 2016 en 

esta categoría ascienden a US$735 con 
un crecimiento total de 75% o US$316 
millones para el periodo 2010-216.  
ÅLa tasa estimada de crecimiento anual 

es de 10%. 
 



Industria estadounidense 

Fuente: IBIS (2012) 



Industria estadounidense 

*Convencional y natural 

ÅAutoabastecimiento 

ÅTendencia al crecimiento 

Fuente: IBIS (2012) 



Canales de distribución 

ÅDistribución tradicional de cuatro pasos: 
productor-mayorista-minorista-
consumidor 

    Canal seleccionado para tener una mayor 
cobertura geográfica y penetración en el 
mercado. Los distribuidores mayoristas 
ofrecen una rápida respuesta a ordenes 
de compra y pueden ayudar a mantener 
un bajo nivel de inventarios. 

     
     Se estima que alrededor del 90% de 

productos de cuidado personal se mueven 
a través de distribuidores. 

 


