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PROMPERU en el Mundo
Oficinas Comerciales del Peru en el Exterior
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4.4 billones de habitantes - 50 paises



Oficinas Comerciales del Peru
en Estados Unidos
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Conrado Falco
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Importancia del mercado
de Estados Unidos de América

@)t 1raeconomia del mundo US$ 23 Billonesée pBlI @ 2204 del PBI del Mundo

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

O @ 410 pais mas grande del mundo | V)[I| H| lerdestino de exportaciones

t{'}) 332 millones de habitantes. por masa terrestre. NME

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

B o | a
! Segmento de hispanads9% :
(‘ $§ US$2.9 Mil Millones en | Qﬂ (30%/0 al 2050) ¥ PBI percapita USD 69 227

importaciones

* Billones : Millares de millones
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California, Texas, New York, Florida, Illinois y Pensilvania se ubicarian
dentro de las veinticinco mayores economias del mundo

GDP ($ in Billions)

.
$338B $3,0928B
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Crecimiento de la poblacion en Estados unidos
previsto entre 20162050

+167%

+142%

HISPANOS

59.7

44.3

total

18

Porcentje sobre la poblacion

Blancos no hispanos

*Excluye indios americanos, nativos de Alaska, Hawai y otras islas del Pacifico
Fuente : U.ensuBureau

ASIATICOS

27.5

.7 l

Hispanos

2020

+56%

AFRO AMERICANOS

12.5 13.6

Afromericanos

m 2050

+1%

BLANCOS
(NO HISPANOS)

5.8 8

Asiaticos

+42%

TOTAL

3.3

Otros

6.6



En 2022, las exportaciones NME superaron los US$ 6 007 M,
creciendo en 2,9 veces respecto de lo exportado en 2008

2022
Empresas: 2 765
Productos: 2 365

PESQUERO
5%
8,602
8,049
2008
Empresas: 2 594 7,180
7 ]
Productos: 2 069 000
6,331 6.265 6,361
6,087 6,172 )
5,682 5,902 5,881

Distribucion %
por Sectores, 2022

5,026
4,164Q 4,212

2000 3,676 3,880
Empresas: 1740 3,129 3.241
Productos: 1 866

1,905 1,980 2,099

1,494
=

2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

® No Minero Energético Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU



Estados Unidos es el principal destino
de nuestras exportaciones de valor agregado

AGRONEGOCIOS TEXTIECONFECCIONES MANUFACTURAS DIVERSAS

-

.




En 2022, los sectores agro, textil, mineria no metalica
lideran las exportaciones al mercado americano

o .. : "
Tipo de sector 2021 2022 VAR.% Principales productos no minero energéticos
22/21
No Minero Energéticc 5024 6 007 19,6%
S
Agro 2928 3414 16,6% % ﬁ P

Textil 805 1 007 25,1% ARANDANOS ROJOS UVAS FRESCAS ESPARRAGOS FRESCOS FOSFATOS DE CALCIO
USD 711 MILLONES USD 637 MILLONES  USD 245 MILLONES USD 305 MILLONES

Mineria no metalica 229 436 90,5% (+12,8%) (+20,2%) (-6,5%) (+78,2%)
Sideremetalurgico 287 353 22,8%

Pesquero 301 309 2,7% Productos no minero energéticos mas dindmicos

Quimico 209 215 3,0%

Metal - mecéanico 105 133 27,7%

Qp LT
Maderas y papeles 15 16 7,2% 00000
Yy pap ; CORY [N
Minero Energético 2 156 2595 20,4% . i
9 CAFE EN GRANO DEMAALSG-EBI(E;;S DE CHAPAS Y TIRAS DE COBRIRIO DE SEGURIDAD
; 0 USD 283 MILLONES USD 74 MILLONES USD 87 MILLONES
Mineros 1845 2 205 19,5% (+58,4%) USD 153 MILLONES (+44,3%) (+254.3%)
(+47,6%)
Total general 7 180 8 602 19,8%

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU



Fuente: USITC Elaboracion: PROMPERU

Importaciones para el
Consumo por Distritos

[l Filadelfia,PA

Bl Miomi FL

[l New York, NY

[ Houston-Galveston, TX
[ Los Angeles, CA

[] New Orleans, LA

[] Baltimore, MD

[] savannah, GA

Importaciones EE.UU. desde Perdu,
segun distritos (2022)

Importaciones

Distrito (Millones US$) Var% 22/21
PhiladelphiaPA 16524 25,1%
Miami, FL 1440.1 16,3%
New York, NY 1127.4 14,4%
?)czustonGalveston, 994 1 55.6%
Los Angeles, CA 851.7 14,9%
New Orleans, LA 568.0 54,0%
Baltimore, MD 419.7 26,3%
Savannah, GA 264.4 24,3%
Tampa, FL 247.3 124,6%
Seattle, WA 202.9 6,2%
Resto 872.9 16,6%




Exportaciones regionales hacia Estados Unidos

Exportaciones NME de regiones (2022)
USD 3 718 millones: 1 031 exportadores enviaron 791 partidas

Colas de langostinos,  Tumbes USD 11 millones / -50,1% | ‘- San Martm:gDBoi)O millones / B

.................................

Café sin tostar, Palmitos preparados o
________________ conservados
I

Fosfatos de calcio, Uvas | . .
frescasy MangOS frescos : PIUI‘a USD 935 ml||0neS / +31,3%
1

Arandanos frescos, Paltas Lambayeque USD 346 millones /

frescas, Uvas frescas +7.4% Ucayali USD 1 millén / +23,2% !
l.- - et I ) TN /00 . T !
Café sin tostar, Mucilagos de Cajamarca USD 114 millones / P Maderas aserradas de virola
semilla de tara | +40,6%

Arandanos frescos, Paltas La Libertad USD 880 millones /
frescas, Esparragos frescog +17,1%

Junin USD 84 millones / +24,4% !

Café sin tostar, Jengibre sin triturar, Pifias
tropicales
Arandanos frescos, Esparragos I

frescos , Paltas fresca$

Uvas frescas, Espérragqis Ica USD 962 millones / +17,1% R Filetes congelados de los demés pescados
frescos, Arandanos frescos

Moquegua USD 17 millones /
+31,8%

a

Alcachofas, Uvas frescas

Filetes de perico congelado,
Arandanos frescos

Se han considerado las regiones con montos de exportacion mayor a USD 1 millén



En 2022, el 88% de las empresas exportadoras
NME fueron MiPYMES con exportaciones por US$322 M

NO MINERO ENERGETICO

Cantidad de empresas Valor exportado
Segmentos Var% # de Empresas FOB USD Var %
A US$ 4 780 millones
; : (80%)
(Méas de US$ 10 Mills)
B 670 empresas US$ 1 030 millones
(24%) (18%)
(De US$ 1 a 10 Mills) 0
US$ 176
C 834 empresas millones
(De US$ 100 mil a US$ (30%) (3%)
millon)
Uss$ 21
D millones
(0,4%)

(Menos de US$ 100 mil)

2 765 empresas US$ 6 007 M



Oportunidades
comerciales para el
sector Alimentos

N\



The World's
Largest Economies

The largest economies in 2022,
by GDP (in trillion U.S. dollars)’

* GDP at current prices.
Source: FMI

statista %



Lideres mundiales y regionales
en productos con valor agregado

_ O O

* “ ¥ Aréndanos o Pota procesada 7 ‘ Pota congelada » Mangos frescos
- - ’ Quinua ) N Paltas frescas Concha de abanico ¢ Filete de trucha
a >y Espdrragos frescos Nueces de Brasil Fosfato de calcio congelada
7 Lacas colorantes Alcachofa conserva Mango congelado Madera moldurada
’Q ; 9 9 HOCIY IOV
. Uvas frescas Tablillas y frisos para Mandarina Wilkings yf - Acido bérico
& | st | Shaind ot I 9 s
» ‘ Antracita® parqués* Capsicum enteros b el
! ~ . Oxido de ginc* Palmitos en conserva

b

O

Jengibre * 4 Ovas depeguolador /AP  Café en grano < a *  Arerjas
Aceite de palma * Jurel : { Placas y baldosas 4 Fresa congelada
¥ Carcuma AR Alambredecobre é Filete de merluga

Aceituna en conserva g, << Carmin de cochinilla . congelado
Leche evaporada Ye “@y ez Cebolla fresca Cacao en grano
Madera aserrada

Fuente: TRADEMAP. “América Latina y el Caribe




Sector Agro

EXPORTACIONES EN US$ MILLONES-16.6%

3,414
2,928
2,702
2,473
2,061

2017 2018 2019 2020 2021 2022

SUBLINEAS PRIORIZADAS
NUMERO DE EMPRESAS Y PRODUCTOS

Principales lineas
US$ Millones

A

(‘ ¢ Us$2,148
..(. Frutas & hortalizas
frescas

, *{l US$361

“"(&\.«' Cafe & cacao

us$237
Procesados o
conservados

uss$147
Congelados

Us$62
Funcionales

R

52 Frescos Café/ Cacao Procesados Congelados Funcionales

1 527 223 158 67 155

Empresas

> ,

!(. 22 17 37 11 40 391
Productos

1116 @

= Frescos

Procesados

= Café & cacao



En 2022, el 66% de las empresas exportadoras
fueron MyPES con exportaciones por$2 M

SECTOR AGROPECUARIO

Segmentos Var% Cantidad de empresas Valor exportado Var %
# de Empresas FOB USD
A US$ 2 216 millones
(65%)
(Mas de US$ 10 Mills)
US$1 037millones
B 301 empresas (30%)
(De US$ 1 a 10 Mills) (27%)
US$ 149
C 373 empresas miliones
(De US$ 100 mil a US$ 1 (33%)
millon)
D 370 empresas

(Menos de US$ 100 mil) (33%)

TOTAL: 1 115 empresas USD 3 414 millones



Frutas & Hortalizas Frescas

12.6%
EXPORTACIONES EN US$ MILLONES +12.6%
f\ 2205

2,038
1,878

130

1,181

2017 2018 2019 2020 2021 2022

mFrescos ®Congelados

TOP 7: PRODUCTOS EXPORTADOS

® F I ®& & @,

USh 711 M USh 637 M USh 245 M USh 231 M USF 85 M USk 70 M USh 69 M

Arandanos frescos Uvas frescas Esparragos frescos Paltas frescas Mangos frescos Cebollas frescas Mandarinas frescas




Frutas & Hortalizas Frescas

FOB 2022 TP %
ARGELGIO USD Millones 22 - 18

LIMON TAHITI 9 1 123.8%
A 5 1 47.8%
ARANDANOS FRESAOS 711 1 26.2%
UVAS FRESCAS 637 1 20.4%
MANDARINAS 69 it 17.2%
ARVEIAS 14 1t 15.2%
GRANADA FRESCA 11 1 12.4%
JENGIBRE 31 1 11.1%
MANGOS FRESQOS 85 it 10.9%
FLORES 8 1 9.2%
CEBOLLAS FRESCAS 70 1 8.0%
PALTAS FRESCAS 231 1 7.1%
HIGOS FRESGOS 1 it 5.3%
ESPARRAGOS FRESQOS 245 1 1.4%
TANGH.O FRESQO 3 1 -9.7%
BANANO ORGANIGO FRESQO 18 1k -21.2%



’
AUN HAY MUCHO POR INVESTIGAR PARA DIVERSIFICAR LA OFERTA EXPORTABLE ) <—,—F.;~>agap
P
(- 4

Nuevas variedades Frambuesas Cerezas Carozos Lulo Kiwis
de mandarinas y moras

Nuevas
variedades de
uvas sin pepa

# e o 75 ol o S

Chirimoyas aguaymantos Granadillas Tunas Maracuya Café

Y MUCHAS
OTRAS
VARIEDADES
Calabacines o Capsicums Azicar  Alcachofas  Algodén Maiz
zapallitos

Actudmente estamos trabajando en investigacion y desarrollo para los siguientes productc




Café & Cacao

EXPORTACIONES EN US$ MILLONES 44 204

(’\

2
233 230 236 250 >0
63 72 71
173 178 180

m Café mCacao

361

TOP 5: PRODUCTOS EXPORTADOS

Ney 20 st Vo
@& = 7 W
USh 283 M USk 37 M USh 26 M USt 8 M USs 3 M

Productos de Cacao en grano Cacao en polvo

Café verde Manteca de

en grano cacao chocolateria y similares



(
C Coffee consumption In the
' U.S. is at a two-decade high!

66% of Americans drank coffee in the past day

They choose coffee more than any other
esterday, inclding tap water.
;147’ sidnzz Januari;g-ZOZf"l

42% drink tap water

54% drink bottled water @
38% drink soft drinks j

48% drink tea

-
23% drink juice l§ |'
0 10 20 30 40 50

Americans drink an estimated &s
° ® -
517 million

cups of Coffee per day

2 cups per 3.1 cups daily
' day per per coffee
person drinker

Classic never goes
out of style- 19% of
past-day coffee drinkers
make black coffee their
drink of choice

At and away from home, Cof{ee

recovers

from COVID-19...and reaches new heights

A
Coffee is a core part of coffee

drinkers’ morning routine -
84% have it with breakfast

i
Coffee drinkers are venturing
out too — 27% had coffee
away from home (up 8% since
Jan 2021) but not yet back to
pre-pandemic levels

o 43% chose

: I: specialty
coffee in the
_ past day, up
20% since Jan
2021 and the
highest level

to date!

Coffee consumption
after breakfast is
up 15% since July
2021 - Americans
getting back to work are
having coffee during
commutes or during
a morning break

"
n-n
AN

Americans are still working
from home: 84% of past-day
coffee drinkers had coffee
prepared at home

=

oo = aflle

Espresso-based
beverages on the rise:
26% of Americans enjoyed
an espresso-based beverage
in the past-day

Coffee's @® @
il e oy

- Consumption among
18-24 y/o is up 14% since
Jan 2021.

- 72% of coffee drinkers 60+
had coffee in the past day




American's most popular espresso-based beverages cnkin the pastueek

¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢

| #4
Cappuccino  Latte Espresso  Café mocha Americano Macchiato  Flat white

T I L A Y

Coffee drinkers' favorite drinks and preparation methods

A "

QW Q@u5 Qo0 R0

. ' . .
U1%drip | 27%single- |  13% cold . 8% espresso
coffee maker : cupsystems brewing :  machine
Drip coffee makers The “most often” used Even with winter polling, The use of espresso
remainthe favorite i machines byin-home  : cold brew maintains an edge : machines softened during
method, butusagehas @ coffee brewers using :  overespresso-machines :  the pandemic as more
been steadily falling multiple methods are drip and continues to be the 3rd coffee drinkers relied on
since 2016 . [29%) and single-cup [27%) : most used brewing method : at-home brewing methods

App usage stays
steady among
Americans, with
34% of past-day

elevated levels
compared to

Drive-through use
continues to see tm:)

coffee drinkers pre-pandemic, NAQ
ordering their up 8% since P 1- " =
brews via apps January 2020 © © —




Procesados o Conservados

+0.
EXPORTACIONES EN US$ MILLONES 1/

2017 2018 2019 2020 2021 2022

TOP 7: PRODUCTOS EXPORTADOS

' ] a
— | . - - [ ] —/— —
= N = e = —
USh 95 M USh 38 M USh 18 M USs 17 M USs 15 M USs 10 M U$7M
Alcachofas en Paprika Salsas preparadas Esparrago en Capsicum en Mango en Aceitunas en
conserva conserva conserva conserva conserva

97

18 19 20 21 22 18 19 20 21 22 18 19 20 21 22 18 19 20 21 22 18 19 20 21 22 18 19 20 21 22 18 19 20 21 22




Procesados

VALOR FOB TP %
PRODUCTO USD MILLONES 2018 - 2022

SAL DE MARAS 0.04 @+ 4%
PALMITOS CONSERVA 3 T 31%
ACHTUNAS 7 T 19%
MERMELADAS 7 T 16%
PISCO 4 T 13%
PAPRIKA 38 T 9%
SALSAS PREPARADAS 18 T 7%
ESPARRAGOS CONSERVA 17 T 6%
ALCACHOFAS CONSERVA 95 T 4%
MANGOS CONSERVA 10 T 4%
PIMIENTO 15 3 -1%
MANGO DESHIDRATADO 1 3 -8%
CAMOTE DESHIDRATADO 1 4 -14%
OREGANO 0.2 4 1%
PAPA NATIVA SNACK 0.2 4 -19%
TAPENADE 0.1 4 -23% |



=2

USs 13 M

Castanas

U 32 M

Quinua y derivados

18 19 20 21 22

18 19 20 21 22

Alimentos Funcionales

EXPORTACIONES EN US$ MILLONES
'12.30/0

||||||‘|||| |||||II|||| |||||II|||| |||||II||||

2019 2020 2021 2022

TOP 7: PRODUCTOS EXPORTADOS

7
| rrrr T ﬁ:.. ~ %%,
\Q D) 514 DR 274
SO %%,
N - .Qm.‘ g3, ‘é“&“
L/
"_"EF 4 ‘0 7

Us 7 M USst 3 M US 1M USs 1 M USS1M
Maca y derivados  Snacks de Maiz Maiz Gigante  Sacha inchiy derivados Maiz morado
Gigante

ool Bl ool ool il

18 19 20 21 22 18 19 20 21 22 18 19 20 21 22 18 19 20 21 22 18 19 20 21 22



Alimentos Funcionales

VALOR FOB TP %
PRODUCTO USD MILES | 2018 - 2022

JENGIBRE PROCESADO 365 4+ 89.6%
CASTAe AS 12,982  4F 15.2%
MAIZ GIGANTE DEL QUSCO 1,229 4+ 12.3%
KIWICHA 392 i+ 10.5%
MACA Y DERIVADOS 6,839 4+ 10.0%
MAIZ MORADO 985 {4+ 54%
SNACKS DE MAIZ GIGANTE DEL QUSXO 2,802 4+ 25%
ALGARROBO 69 = 0.3%
SACHA INCHI Y DERIVADOS 1,040 4 -0.1%
MAIZ CANCHA 650 4 -11%
L QUMA Y DERIVADOS 633 4 -3.4%
QUINUA Y DERIVADOS 32202 4 -85%
Ue A DEGATO 169 44 -10.1%
CAMU CAMU 666 I -14.0%
AGUAYMANTO DESHIDRATADO 613 4 -14.8%
YAJ N 411 & -215%




Pesca & Acuicultura

-3.2%
EXPORTACIONES EN US$ MILLONES (A\
272 263
233 242 229
2017 2018 2019 2020 2021 2022

TOP 7: PRODUCTOS EXPORTADOS

USh 101 M USh 68 M USh 23 M USh 10 M USh 10 M Uss7M USS5M

Mahi-Mabhi Langostinos Pota Conchas de Trucha Conservas de Filetes de bacalao de
congelado congelados congelada abanico congeladas congelada anchoveta / sardina profundidad frescos



En 2022, el 70% de las empresas exportadoras fueron
MyPES con exportaciones por D$5 M

SECTOR PESCA & ACUICULTURA

Segmentos Var% Cantidad de empresas Valor exportado Var %
# de Empresas FOB USD
A US$115millones
(Méas de US$ 10 Mills) (44%)
B o US$133millones
empresas
(De US$ 1 a 10 Mills) (26&)) (50%)
C US$ 14
millones
(De US$ 100 mil a US$ 1 0 ‘??r)‘goer)esas
millén) .

53 empresas
(40%)

TOTAL: 133 empresas

(Menos de US$ 100 mil)

USD 263 millones



Tendenclas Internacionales

A Mayor sentido de ética humana, animal y
medioambiental

A Consumidor méas conectado con agricultura

A Creciente interés en la nutricién

A Mayor uso de la tecnologia

A Publicidad transparente

A Busqueda de seguridad personal

A Renovacion del concepto de los supermercados
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Debilidades

Req. fitosanitéﬁgs Vs gmpetengig
Infraestructura logistica
Alta competencia

Amenazas

Fenomenos climatoldgicos
Plagas

Acceso paises competidores
Incumplimiento regulaciones

Potencial en el Mercado

D

Forta

v" Biodiversidad

¥ Recursos de calidad
¥v' Capacidad adaptacién a demanda
¥’ Produccién orgénica

Zas

CJDC-."tLH‘IiCSdES'

v" Tendencias saludables
v~ Productos tropicales

v’ Sabores picantes

v" Productos valor afiadido

Frutas secas

Fruta fresca cortada
Jugos y purés RTD
Snacks

Superfoods procesados

v" Ingredientes para la industria

v’ Alimentos y bebidas funcionales
v’ Responsabilidad medioambiental
v’ Uso certificaciones transparencia
v Segmentos de consumidores

‘ better
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FOOD BASKET
ASSOCIATED

).

VALLEY

&nmnxﬂpr Brooklyn Fare \CHERRY

foodstores

Fcnmra
Qs @ = B e o
& E20R ftvoD) GALA G9 FOODS

M A R K T e U N 1V E R S § G S UPERMARKET I

*
ny¢|  (PIONEER) /
\

superfresh’



Cambios Comportamiento Consumidor

Como resultado del nuevo coronavirus,
¢,qué actividades planea hacer con mas frecuencia?

100%
90%
80%
70%
60%

50% 44%
39% 39%

40%
30% 21% 27% 25%
20%
10%
0%

Cooking at home Shopping online Streaming online  Having food Playing video  Ordering food

entertainment  delivered to the games using an app
(TV shows, house
movies, etc.)

Fuente: COVID 19 Report Brief i ThinkNow



Tendencias del comportamiento del consumidor en EE.UU.

U.S. Inflation Hits
Food Staples Hardest

Year-over-year change in the price of selected items
on the Consumer Price Index (June 2021-June 2022)

Eges [C} +33.1%

Butter &0

Flour and
flour mixes Pal +19.2%

Chicken

+21.3%

+18.6%

Milk +16.4%

I ml!l

Baby food @ +14.0%

Used cars g
and trucks b= +7.1%

il

Fresh vegetables | +6.5%

Urban consumers
Source: Bureau of Labor Statistics

@®OG statista %Za

O¢

O¢ @

O<¢ O«

O«

Preocupado por edumento del preciade los
alimentos; subio un 15% en EE.UU. en 2022
Interés en ponerse en formay comer
alimentos masanospara promover la
inmunidady la salud general después de 2
afos de pandemia

Tienemenos tiempopara preparar la comida
en casa porque lasmpresasestan llamando
a lostrabajadores para que vuelvan a la
oficina

Quiere simplicidad, equilibriomucho sabor
Vuelve a viajaly experimentanuevas
comidas y cocinague quiere repetir en casa.
Sale acomer fueraconmenos frecuencia
pero quiererestaurantesetnicos



Los habitos alimenticios evolucionan en 2022

Societal & Environmental
Impact Matters

o 60% of millennials are willing to support a big business
60 /o that took care of its employees and made a positive
societal impact during the pandemic.

o 40% of millennials started a new relationship
40/0 with a business if it has a positive effect on the
environment.

o 33% of millennials stopped supporting a business
33/0 if they thought that the brand was doing harm to
the environment.

Influencer
Source: deloitte.com MarketingHub
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Opportunidades en el mercado estadunidence

Salsag/ condimentos el negociode lassalsasy los condimentos
crece un +20% cada ano. Por ejemplo, el afio pasado se
vendieronen EEUU. 25 millonesde botellasde siracha(salsade
chile tailandesg. Debidoa la crecientepopularidadde los platos
a basede cerealesy fideosy a la aficion de la generaciondel
milenio por los saboresétnicos el mercadode lassalsasseguira
creciendorapidamente

Kits de comida las ventas de kits de comida en EEUU.
superaronlos 6 millonesde délaresen 2022y creceranun 17%
cada afo hasta 2030 impulsadas por la demanda de los
consumidores de valor, soluciones de ahorro de tiempo,
ingredientessanosy frescos,nuevossaboresy cero desperdicio
de alimentos
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Agronegocios y Pesca

© Seafood EXPO Northmerica Seafood Expo @ Fancy Food Show s f =
A Marzo 1214 2023 NORTH AMERICA A Junio 25¢ 17 2023 gS a;
A Boston A NYC e
© sca specialty Coffee Expo s“\""‘“"”"“ © Plant Based Expo 4 2 PLANT BASED
A Abril 08 10 2023 E K p O A Septiembre 7-8 2023 L e
A Boston A NYC
%7 THE NEW YORK
® supplersay - — P Comeestw  B)J PRODUCE
A Mayo 23 2023 /g CHEMETS A NI\‘(:I((:em r SHOW AND CONFERENCE
A NYC
9 Proyectos:
¢ }_'\3"’“ Convent Brooklyn B B PERUInUS®mnicanal
PromocionPisco

eCommerce (OCBEXY & Miami)

A Juniol3-14 2023
A Productosperuanosen supermercados

A NYC




Oportunidades comerciales
para el sector
Manufacturas Diversas
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| 06 Calendario de Actividades
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Manufacturas Diversas

Exportaciones en US$ Millones
+28.9% 1,276

( ‘
990
872
769
I 682
2018 2019 2020 2021 2022

Top 7: Productos exportados

US305M USE88M US74M USS73M  Us67M  USE67M
Fosfatos Vidrio de Chapas y tiras Barras de Insumos de Cinc sin alear
de calcio seguridad  de cobre refinado cobre refinado joyeria

i A %

USh 32 M

Plata en bruto



En 2022, el 99% de las empresas exportadoras fudgiPESon
exportaciones por US$314 M

NO minero energeético

Cantidad de empresas Valor exportado
Segmentos Var% # de Empresas FOB USD Var %
A US$963 millones
. . (75%)
(Mas de US$ 10 Mills)
B 68 empresas US$ 214 millones
%) (17%)
(De US$ 1 a 10 Mills) 0
US$34
C 249empresas millones
(De US$ 100 mil a US$ (18%) (7%0)
millon)
D US$ 16
millones

(Menos de US$ 100 mil)

(1%)




Agenda MFD

| 01 Estadisticas

| 02 Oportunidadedaterialesy Acabadopara laConstruccion

| 03 Oportunidade®n Envasey Embalajes
| 04 Oportunidades comerciales en Ingredientes Naturales

| (5 Oportunidades comerciales en Proveedores palkéinaria

| 06 Calendario de Actividades




MAC

43

2018

S
USS9M US$ 7 M

Placas y Antracitas
baldosas

Exportaciones en US$ Millones

26

2019

+35.5%

Y
23 (
20

2020 2021

Top 7: Productos exportados

USF 3 M

Méarmol

& Pl

Uss 2 M Ust 1 M

Cantos, grava, Piezas de
piedra chancada acabado

27

2022

USt 2 M

Tubos y perfiles
de hierro

Us$ 1 M

Telas metalicas,
redes y rejas



Productos maderables

Exportaciones en US$ Millones
13 -4.9%

N

10

2018 2019 2020 2021 2022

Top 7: Productos exportados

0§; ﬁé@ ™0

U2 M Ust2 M U2 M Uss 1 M USk 1 M US$ 0,6 M USF0,5M
Madera  Los demas tableros  Los demas Madera Las demas maderas ~ Muebles de ~ Asientos con rellenoy
moldurada ensamblados muebles de madera  perfilada tropicales aserradas madera armazon de madera




CANAL DE DISTRIBUCION RESIDENCIAL

DEALER/RETAILER
MINORISTA ESPECIALIZADO
> VN mmmm
OO
L ARGE DISTRIBUTORS
DISTRIBUIDORES

HOME OWNER/

CONTRATISTA DE PISOS .
DUENO DE CASA

|
|
| FLOORING CONTRACTOR/
|
|
|

MEDIUM DISTRIBUTOR T*T

|
I MAYORISTA /REGIONALES
|
BIG BOXES/ ALMACENES
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Webinar
Exportador

Influencilador
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