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RESUMEN DEL MERCADO AMERICANO

310 millones de
habitantes

50.7 Millones
(16.7%)

Poblacién en el aino >
2000

Poblacion USA

Poblacion Hispana

50.7 millones
(45.3% de incremento

Poblacion en 2012

poblacional)
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¢ QUIENES SON NUESTROS CLIENTES?

Centro Americanos
SALVADORENOS

GUATEMALTECOS

HONDURENOS

NICARAGUENSES

COSTA RICENCES

Sudamericanos

PERUANOS
BOLIVIANOS
ECUATORIANOS
ARGENTINOS
BRASILEROS
COLOMBIANOS
MEXICANOS
VENEZOLANOS

Entre otros

AFROAMERICANOS

EUROPEQOS

ARABES



¢ DONDE ESTAN NUESTROS CLIENTES?

Nevada

California

Utah

Arizona

Nuevo México



MISION AMAZONAS IMPORTS

Pionera en importacion
de PRODUCTOS

Lat nos

METAS
ESTABLECIDAS

Productos que cumplan

SATISFACCION DEL
CLIENTE

Productos que generen

Alto grado de
ROTACION

-

o

Traemos productos
Etnicos Nostalgicos
como productos de
amplio consumo por

el mercado latino
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PRODUCTOS Y SERVICIOS

AFrijoles A Sodasy [ AGalletas, [#Songelados

Sudamericanos

Sl ' Postres y
Cereales y Sl Bebidasy Centroamerica ACervezas

Semillas nos

A Vegetales
y Fritas

ASazonadores
y Botellas
Salmuera




ESTRATEGIA DE MERCADEO

AL , - A Mercadeo de Productos de
= Alta Demanda vy Rotacion en el
mercado

A Ellmlnar Productos de Baja
Rotacion

A Seleccionar productos de
Mayor Movimiento para
Poblacion Latina y otros

A Incrementar productos de México
debido a su alta rotacion de salsas ,

chiles y granos 2 @6? @?} : I@;

[ —— e

A Mejorar el negocio con otros
paises: Honduras Nicaragua,
Costa Rica y Colombia




MECANISMOS DE PROMOCION

&
ones

A Promocion
A Comunicacién
A Instrumentos de difusion

mos

Internet,redes
sociales,tv,radio,periodicos,ad
ds en
mercados,specials,broshures,

A Ferias
A Festivales
A Celebraciones

A Avisos

aniversario de los mercados
,independencia de los paises



CANALES DE VENTA




REPARTO Y CANALES

5= |Camiones Propios

luPs

I=>< |FED EXPRESS

B it Camiones Particulares

~<am=__|Barco

— & Avion

= Despachos Warehouse




ORGANISMOS DE INSPECCION A
CONSIDERAR

o

Food and Drug Administration

Departamento de Agricultura

Departamento de Transporte

Departamento de Comercio




BUENAS PRACTICAS DE LOS

IMPORTADORES
A Obtener el ndmero de —
BIOTERRORISM@el FDA (£ FDA

L3 Mepane

Fﬂ{}dandDrug Administration

ANo autorizar el uso de ese
nimero a cualquier compaiiia | i
exportadora

pis certifies i
#33| Typical Food Co, Inc.
18 Pre

;&:

AObtener los permisos del FDA
it A
como FCE,SID | Pk R,
o

ANo embarcar si no se lleva el
formato ISFPREEMBARQUE

A Conocer los  permisos por
producto con Azucar ,

Maises,Chiles,Frutas,etc




RESTRICCIONES ESPECIALES

Conocer las A Azlcar Productos con mas
cuotas A Dulce de Leche de 10% de Azlcar

Horchatas

Conocer las A Procedencia

Reglas de Grasas saturadas A Tamarfio de letras

Etiquetado deben figurar: A Nombre del
importador

A Calculo de las
porciones exactas




ALERGIAS Y QUIMICOS NO ACEPTADOS

Productos
Alérgicos

LECHE

SOYA

NUECES
CARNE

CEBADA

CALABAZAS

NO Permitidos

COLORANTES AZULES
PESTICIDAS
QUIMICOS PROHIBIDOS

Fumigar Correctamente

de Acuerdo a cada
Producto

PNB

PHOSTOXIN




PRODUCTOS IMPORTADOS




PRODUCTOS IMPORTADOS
CONGELADOS
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PRODUCTOS ESTRELLAS
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CADENAS DE AUTOSERVICIOS
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CADENAS AMERICANAS

FROZEN PRODUCTS

SCHEMATIC 16 FT.
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CADENAS AMERICANAS

SCHEMATIC 8 FT.




CADENAS AMERICANAS

SCHEMATIC 16 FT.
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Ministerto de peru

Relaciones Exteriores

v, P )
EMBASSY OF PERU LD
uuuuuuuuuuuu AMCHAM

Atrévete a exportar.

;Como entrar al mercado norteamericano?

Lima, 12 de noviembre 2013









Atrévete a exportar.
;Como entrar al mercado norteamericano?




EL MERCADO
NORTEAMERICANO:  [ESHE

NUEVA YORK

“OMO PUERTA DE ENTRADA/

CONRADO HALCO

VA |YORK

NEW YORK

@m NOVIEMBRE, 2013




LA POBLACION EN EE.UU.

- Alcanza cerca de 315 millones de habitantes.
- Crecio 27,3 millones entre 2000 y 2010 segun Censo 2010 o un
promedio de 2,7 millones por afo.

- Nacen cerca de 4 millones de nifios al aio.
- Segun las grandes regiones, el Sur tiene 115 millones, el Oeste
72 millones, el Medio Oeste 67 millones y el Noreste 55 millones.
- Las areas metropolitanas con mayor poblacion al 2010 son:

- Nueva York (18.9 millones), (i il 1l

- Los Angeles (12.8),

- Chicago (9,5),

- Dallas (6.4),

- Philadelphia (6.0) y

- Houston (5.9).

- Seguidas de Washington, Miami y Atlanta (con mas de 5
millones cada una). Boston tiene 4.5 millones.




LOS HISPANOS Y LOS PERUANOS EN
EE.UU.

- Los hispanos y sus descendientes alcanza cerca de 50.5
millones de habitantes o uno de cada 6 estadounidenses.

- Esta poblacion crecio 40% en 10 afos, frente a menos de
10% del promedio.

-+ OUwl UUEEOUWEOOwW? 0aUwl DUx E O
Texas (18.7%), Florida (8.4%) y Nueva York (6.8%).

- Losmexicanosuman32 millones de Puerto Rico 4.&ubanos
2.8,salvador@os 1.6,dominicanosl.4 yguatemaltecog.

- Entre lossudamericanodestacarios colombianoscon
909,000seguidogle ecuatorianog/ peruanoscon 565,000 y
531,000.

- Losespdiolesy susdescendientesumanc35,000 personas.
FuenteCenso02010



