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Obijetivos:

ADifundir el rol de Promperua en las exportaciones de nuestro
pais.

APromover los programas de sostenibilidad en cumplimiento
de los objetivos estratégicos de Promperd.

ADar a conocer los impactos de la promocién de productos
no tradicionales y con valor agregado.
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¢, Cuales son los objetivos de Comercio

Sosteniblez_

\( g

C Promover loCriterios de
sostenibilidad ambiental, social

Yy economicalentro de los procesos
productivos de las empresas exportadoras.

C Contribuir ancrementarla

competitividadde las empresas

exportadoras de bienes y servicios en los
mercados internacionales.

C Fortalecercapacidades nivel nacional
yaportaren laspoliticas
regionales

a PROMPERU
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100% ORGANIC
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Programas de

Comercio
Sostenible

Programa de
Huella de Carbono

Permite a la empresa medir sus
emisiones de Gases de Efecto
Invernadero (GEI) y tomar
acciones para disminuir sus
impactos ambientales en un
escenario donde la problemadtica
ambiental y las regulaciones al
comercio como consecuencia de
La misma cobran cada veg

mds importancia.

Programa de
Medicion de
Huella Hidrica

Permite a La empresa hacer una
gestion eficiente y responsable
del recurso hidrico -estratégico
para su desarrollo- e incrementar,
al mismo tiempo, su
competitividad, pues posibilita el
uso mds racional del agua en su
planta, el ahorro en el proceso de
produccion y la reduccién del
impacto ambiental, asi como el
riesgo de conflictos.

Biocomercio

Es un modelo de negocio
que tiene como insumo la
biodiversidad nativa
tomando en cuenta los tres
pilares fundamentales de
Lo sostenibilidad: Lla
rentabilidad econdmica, la
conseruacion de la
biodiversidad y la
consideracion de los
aspectos sociales.

Buenas Practicas de
Comercio Justo

EL Comercio Justo representa una
alternativa comercial basada en
el respeto, la transparencia, la
equidad y el didlogo que
involucra acciones sociales y
medioambientales responsables.

Gestion de la
Certificacion Orgdnica

Es un programa que
implementa el sistema interno
de control en la cadena
exportadora de productos
evitando el uso de sustancias
quimicas contaminantes y
contribuyendo a la salud de
las personas, Los ecosistemas
y Los recursos naturales.

Programa
Mujeres Lideres
“Ella Exporta”

“Ella Exporta” es un programa de

fortalecimiento de gestion
corporativa dirigido a

empresarias lideres exportadoras,

que permite el incremento de la
productividad mejorando las
condiciones laborales de las
mujeres emprendedoras, asi
como fomentar su cultura
exportadora.

Programa de
Tragabilidad para
Alimentos Organicos

Promueve la implementacion de
una herramienta de eficiencia
operativa y de marketing que
permite a la empresa conocer
toda la informacién sobre la
trayectoria de su producto, desde
su origen hasta su exportacion.

Programa
Responsabilidad
Social Empresarial
(RSE)

Es una iniciativa empresarial
sostenible que busca mejorar
los resultados en el rendimiento
de los negocios Y su impacto en
las personas, la sociedad y el
medio ambiente, mostrando la
relacion que tiene la empresa
con sus grupos de interés,

Programa de
Medicion de
Huella Ambiental

Con enfoque de Andlisis de Ciclo
de Vida Ambiental permite
evaluar los potenciales impactos
ambientales de un producto,
proceso o actividad a través de
todas sus etapas, posibilitando
identificar su origen y magnitud.

Programa de

Buenas Practicas de
Gestion Ambiental
Rentable

(BPGAR) - Ecoeficiencia

Promueve la implementacion de
Buenas Practicas de Gestion
Ambiental y estd basado en el
concepto de la cuadruple
ganancia: la eficiencia econdmica,
el fortalecimiento organizacional,
La mejora en el desempeno

ambiental y la consolidacién de la

salud ocupacional




Resultados - 2018

/ComERC % ORGANIC
5KYCOMERC:O 100% ORGANI!
) o _ _ = Gestion de Certificacion Organica. 29
A Capacitaciones en Biocomercio y empresas sector agroindustria(Pifiay
cadenas de valor90 empresas. Palta), Juniny Cajamarca.
A Evaluacion de Principios y Criterios * Mejoramiento de los Sistemas de

(P&C)57 empresas
A Incorporacion del Sello de
Biocomercio 32 empresas

» Buenas Précticas de
Comercio Justo
Textil/Alimentos.

= 22 empresas, Confecciones
de alpaca, de las regiones de
Ayacucho, Arequipa, Cuscoy
Lima

Trazabilidad en Productos organicos.
88 empresas, Agroindustria (Café,
Quinua, palta). Ayacucho, Cajamarca.
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A EcoeficienciaBuenas Practicas de Gestion
Ambiental Rentable (GAR)
A 14 empresas Agroindustria (Olivo y Quinua). A Programa Mujered.ideres

Tacna y Ayacucho Ella Exporta.

A Medicién de Huella de Carbono A 20 empresas

A 12 cooperativas agroindustria (cacao). San A Sector Transversal.
Martin Lima

A Capacitaciones en Huella Ambiental en café
y ciclo de vida de producto

A 20 cooperativas agroindustria (café). Jaény
Selva Central
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(conceptos relacionados)



Bionegocios:

Criterios de sostenibilidad que generan valor y
Aprovechamiento rentable dinamismo a las economias locales

Conservacion de RRNN.

http://www.minam.gob.pe/economiay-financiamiente
ambiental/bionegocios/

4 PROMPERU 4 PROMPERU



oSatisfaccionde las necesidadesde la
generacionpresente sin comprometera
lasfuturass

Comisién Mundial sobre el Medio Ambiente y el Desarrdittp://www.un.org/es

4 PROMPERU 4 PROMPERU




Ecosistema:

oComplejo dindmicale
comunidades vegetales,
animales y de
microorganismos y su medip
no viviente que interactuan
O2Y2 dzyl dzy A

www.fao.org/docrep/004/y3582s/y3582s03.htm



Diversidad biologica:

T

Variedad deespeciey
ecosistemason sus procesos
ecoldgicos de los quaependetoda
forma devidaen la Tierra.

V Ecosistemas
V Especies
V Genes



Recurso genético:

Material genéticague contiene unidades de herencia,
de valor real o potencial




Uso Sostenible:

Uso de los componentes
de la diversidad

bioldgico de modo que
no ocasiones la
disminucioén a largo plazo
de ésta para las
generaciones futuras.
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Definicion:

BIOCOMERCIO: modelo de negocio que tiene por insumo a la
biodiversidad nativa tomando en cuenta los tres pilares
fundamentales de la sostenibilidad :

Rentabilidad
Econdmica

Conservacion
de la
biodiversidad

Consideracion
por aspectos
sociales




Cifras Exportaciones de Id@)ﬁo’dfu\ctas_d,e/l'a

biodiversidad:

N° PRODUCTO FOB2012 FOB2013 FOB2014 FOB2015 FEOB2016 EOB 2017
1 Quinua 34382007 82203397 202575256 155041840 133229596 135 689 008
2 Cochinilla 35620971 22025137 70802524 76832162 114763 177 102 949 040
3 Maracuya 27821693 33704307 45210242 43410243 54383957 47067 924
4 Tara 54488 242 48209985 45906 469 42 877 387 42328865 45 204 407
5 gf;sﬁfs del 22 077 440 29358933 18911821 25287063 31322761 37 450 143
6 Maca 10157 052 13737448 37029333 38498112 19000906 14 496 061
7 Achiote 8783870 9356016 12738263 15461530 15738120 24 654061
8 MaizMorado 2121701 2517648 2775082 4028835 5223984 4776825
g MaizGigante . g95958 7063051 3444855 3277184 5160086 4 318 327
del Cusco
10 Sacha Inchi 3505863 3005039 3547855 4628534 4072314 9191304
11 Aguaymanto 657 638 776345 1669436 2075262 3301690 3 456539
12 Aji amarillo 2228418 2794569 3012558 2844921 3245153 3407 558
13 OTROS 437 027 932 535219 700 923979 720 858 615 326 895 569 334 890 137 845

Fuente: SIICEX



2017:
446 millones de US$

Asia: 11 % ,
.(‘"/‘

\ } Fuente: SIICEX, US$ Millones






SostenibilidadSociececondmica
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e ol Estrateglas de
A, sagregacmn de
s R valor

Medio de adecuacion a tendencia
de mercado




A Mecanismo de transformacion de productos agropecuarios desde actividades sencillas a mas especializ:

A Objetivo: Prologar la vida utitlel alimento y garantizar lseguridad e inocuidad alimentaria

Nivel | Nivel Il Nivel 11l Nivel IV
* Seleccion * Desmote * (Coccion + Modificacién quimica
Limpieza * Molienda * Pasteurizacion = Texturizacion
* Empaque * (orte * Deshidratacion
* Mezcla * (Congelacion
* Horneado
* Extraccion
* Ensamblado
Productos ilustrativos
Frutas frescas * (Cereales * Productos lacteos * Alimentos instantaneos
* \lpgetales frescos * (Granos * Frutas y vegetales * Productos vegetales
Huevos * (arnes enlatados o congelados texturizados
* Especias * (arnes cocidas + Neumaticos
< * Forrajes » Textiles y prendas de
@) * Yute vestir
? * Algoddn * Aceites vegetales
Q * Madera refinados
o e Caucho * Muebles
L:'L> * Harina *  Azicar

| |

Alimentos frescos Alimentos procesados




¢, Reconoce algunos de estos
sellos? )

’Va'rme
SUISSE
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Qe‘ % CERTIFIE
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© AGRIZULTURE
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fo life

fair trade

GI_O BALGA Certified

The Global Partnership for Good Agricultural P



file:///Z:/01. Monday, November 15, 2004/Living/symbol.html
file:///Z:/01. Monday, November 15, 2004/Living/symbol.html

Estrategias de diferenciacion:

voluntarios / obligatorios

WORLD TRADE
ORGANIZATION

CERTIFIED

Reglas de origen/
certificados de orlgen

FAIRTRADE

INTERNATIONAL
Otros estandares
nacionales o regionales

Regulacionesocales
°§ EEU.U.. GRAS
| UE NovelFood
| 1
A Las regulaciones incluye cada vez mas los principios y disposiciones desarrolladas por
ESV o se refieren directamente a normas voluntarias.

A Los ESV requieren el cumplimiento de las leyes y reglamentos locales, por ejemplo, las
leyes laborales o ambientales.

A Los compradores piden a los proveedores cumplir con determinadas normas voluntarias.

Fuente: InternationalradeCentre- ITC



Estandares voluntario

Aunque no lo exija la ley, estos estandarespodrian ser solicitados,sugeridoso buscadospor el

fabricante, el distribuidor o los consumidorescon baseen caracteristicaslel producto, requisitosdel
procesoo métodosde produccidéngarantizandasuconformidadconselloso etiquetas

Good

Agriculture
%ﬁ Practices
i]_gyé Pt Organic
== Bird Friendly Certification
International Coffee EU
Standard
Organization
Quiality

Estandares
Voluntarios

Estandares obligatorios

Fuente: InternationalradeCentre- ITC




Ambiental EUREPGAP

N o GLOBALG.AP

ASpECtOS The Global Parinership for Good Agricultural Practice
vsvfr’rli' %%LE&“ . sostenibilidad

UTZ

CERTIFIED

Good inside

e \ Control Union
6{ Fair Choice
&

Social and Fair
Trade Standard

Pagina29

Fuente: PROMPERU


http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003

Biocomercio y otros estandares

Principio del UEBT RFA/RAS FSC Organico Comercio
Biocomercio
.%ﬁ'l'. s .??"‘/s" S x \ USDA
=@ i i APE thical P [ \‘g
INitiative | souncma. ceRIFiED FSC

P1 + + + +

P2 + + + +

P3 + (+) - -

P4 + (+) + -

P5 + + + - -

P6 + + + (+) (+)

P7 + + + - -
Sistemas de| Cultivoy Cultivos Recursos | Cultivos, zoocrial No todos los
produccion | recoleccion maderables| acuiculturay productos.

a los que recoleccion Ensu
aplica el mayoria
estandar aplica para
commodities
Leyend& ¢& Boincidencia con el principio B@oocomercik G 6b0 € T w8 ol
explicitacon el principio ddiocomercik -ad ' be@incidlenaia

Fuente: Perubiodiverso, 2011




FUNDAMENTOS DE RSE

1. Conceptos
asoclados.

2.Caracteristicas.

3. Estandares
vinculados.

4.Tendencias y casos.

5.Vinculacion de la RS
con la ruta
exportadora




1. Conceptade RSE

Al 2a0SYAOAT ARI RX
ARSE abarca tres niveles, los cuales comprenden la

responsabilidad legal, la responsabilidad colectiva y la
responsabilidad individual.




Responsabilidasbcial (RS)

Cumplir con la

Considerar las legislacion aplicable
expectativas de sug y coherente con la
partes interesadas normativa

Desarrollo
sostenible

incluyendo la salud |

el bienestar de la
sociedad.

internacional.

Integrada ertoda la
organizaciony se
Responsabilidad de una practique en sus

organizacion ante los .
impactos que sus relaciones.
decisiones y actividades
ocasionan en la sociedad
y el medio ambiente,
mediante un
comportamiento éticoy

transparenteque:

NTRISO 26000:2010. Guia de Responsabilidad



¢, So6lo empresarial?

Al I w{ L AOF I G42R2 0GALX RS

LJdzS
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AEn esta oportunidad, enfocaremos la RS hacia las empresas

APor ello se hablara de Responsabilidad Social Empresarial
(RSE)



2. Caracteristica de RS

G !'YylFE SYLNBAal &az2ai0SyAaofsS a:
para sus accionistas, para la sociedad y el
YSRAZ2FI YOASY(SE

MadeleineBarbachan



2. Caracteristicas de la RS

El rol de las Relacion de la R
partes y el desarrollo
Interesadas sostenible

Expectativas de Ig
Sociedad

NTRISO 26000:2010. Guia de Responsabilidad




Rol de las partes interesadas

ORGANIZACION

Comunidad

Proveedores

Determinar quien tiene intereses en sus decisiones y actividades de modo que pued
comprender sus impactos y como abordarlos




Obijetivos de desarrollo sostenible

@OBJETIVE 3SsosTeNiBLE

SALUD EDUCACION IGUALDAD

AGUA LIMPIA
Y BIENESTAR DE CALIDAD

DE GENERO Y SANEAMIENTO

TRABAJO DEGENTE INDUSTRIA, REDUCCION DE LAS

1 0 12 PRODUCCION
Y CRECIMIENTO INNOVACION E DESIGUALDADES Y CONSUMO
ECONOMICO INFRAESTRUCTURA

ACCION VIDA
1 1

15 VIDA 1 PAZ, JUSTICIA 17 ALIANZAS PARA
PORELCLIMA SUBMARINA DEECOSISTEMAS EINSTITUCIONES LOGRA!

L .
TERRESTRES SOLIDAS LOS OBJETIVOS
@ ‘-.:‘ > OBIJETIVL:S
i

DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

/\/ SOSTENIBLES RESPONSABLES

O



http://www.un.org/es/comun/docs/?symbol=A/69/L.85
http://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/

Principios de Responsabilidad Social

s [ondicion de cuentas

m | lANSparencia

= COMportamiento ético

Respeto por los intereses de las partes interesad&g

s REspeto al principio de legalidad

Respeto a la normativa internacional de comportamiento

s RESpeto a los derechos humanos

Fuente:NTRISO 26000 : 2010 Guia de Responsabilidad S



3. Estandares vinculados

wProveen guias sustanciales en lo que constituye niveles buenos y
MIPCo aceptables de desempeio. Ejemplo: Pacto Mundial, Principios de la|Of
Normativo para las empresas, DDHH y empresas, ODS.

(qué hacer

wProvee marcos de integracion de la gestion ambiental y social dentro| de
SihA D gestion de la empresa. Ejemplo: ISO 26000, SA 8000, Otras normas de

Seadaaeen  gestion 1SO.
integrarlo)

/ wPermite medicion, aseguramiento y comunicacion del desempefio.
proceso: Ejemplo: AA 1000, guias para elaboracion de reportes GRI.

(como medir

comunicar

La arquitectura emergente



INCORPORACION DE LA RS

. Diagnadstico.

. Grupos de interés.

. Impactos de la empresa.

. Determinacion de asunto
materiales.

. Plan estratégico de RSE.

. Comunicacion de la RSE.

B~ W DN B

o1

o



Orientacién especifica a determinados-grupos
de interés o materias fundamentales

Autoridades ¥, ORGANIZACION

L 4

\:.Z:‘_\:_ == \
" & ﬁg ﬁa
Clientes / A
‘gelonistas ,Céla radores E
* 173
el . P

Comunidad

OHSAS
18001
SA 8000




GRI: Glob&keportingnit

Marco para la elaboracion de Memorias de Sostenibilidad

Obligatorio desde junio 2018:
Estandares GRI

Descripcion general del conjunto de Estindares GRI

Punto de partida
de uso de los
Estiandares GRI

.2016 Universate

‘ Universales
2013 oEstandares
. GRI
® uwGuias G 4.0
2010
uGuias G 3.1 Para aportar Para informar
° informacién del enfoque
2006 contextual sobre de gestién de cada
- una organizacion tema material
uGuias G T

3.0

I . I L I L
I I L
Econdmicos Ambientales Sociales
Estandares
tematicos GRI

Seleccione de entre estos para aportar
contenidos especificos sobre cada tema material

Fuente:https://www.globalreporting.org/Pages/default.aspx



https://www.globalreporting.org/Pages/default.aspx

Guia a las organizaciones en el proceso de
establecimiento de sistemas dendicidn de cuentas

gue involucran a los grupos de interés en la
generacion de estrategias, politicas y programas, asi
como también indicadores, objetivos y sistemas de
comunicacion, que sirven para articular
efectivamente las decisiones, actividades y el
desemperiio general de la organizacion.

() AccountAbility

http://www.accountability.org/



http://www.accountability.org/

4. Tendencias: Sostenibilidad

Quiero

Deseo alimentos alimentos que alimentos que

bajos en azicar y sean sean

sal pero con gran Y y a base
sabor de productos

< Personalizado naturales

Quiero
alimentos de

Y




Tendencias: Distinciones, premios,

_ - reconogigs lentos

Dlstlntlvo empresa somalmente responsable C SOCIALMENTE
RESPONSABLE

EMPRESA

Herramienta de auto evaluacion sustentada con evidencias, (?ue tiene como objetivo
fortalecer la cultura de la Responsabilidad Social Empresarial en las empresas.

Objetivos

A Fortalecer la importancia de la responsabilidad social en la cultura organizacional.
A Alinear las diversas areas de la empresa a los objetivos de RSE.

A Identificar oportunidades de mejora afio a afio en la gestion integral de la empresa.

A Comparar el propio desempefio con las empresas de su sector y los lideres de otros
sectores.

A Incrementar la confianza de los grupos de interés con la empresa.
A Ofrecer valor agregado a la imagen y competitividad institucional.
A Reconocer a las empresas socialmente comprometidas en el pais.



SRUTA EXPORTADORA

Camino a su inke *|rmf“|rrm||{r|r|m

SEGUNDA FASE
Programas Capaci tacién

Programas de Calidad y Dirigido o los interesados en

de adstencia sostenibilidad /| Planex expactar y exportadores en proceso.
Programa logigica [
de diseio e
B competitividad
Programa de
empadques Crea bu
5 b T !
€) PRIMERA FASE =
Programa de

Asociatividad r Orien tacién e informacion
DII’IQIdD a los ususarios en general.

Programa de
coaching .
Asesoria Aula virtual s det

M in exportodor , - paso para
q X0 tado - W[ calidad.

Misiones
tecnologicos y
posantias

Informacion Promocion

comercial Dirigido a Las empresas h ‘
especioligado expartadoras.
Desarmollo de
marcas
Pruebasde |  Ferias Peru Trade Misiones Tiendas
venka @ internacionales Now comerciales multimarcas
€) TERCERA FASE @ @

Asistencio empresarial

Dirigido a los exportadores en
proceso y a los exportadores.

wwuw.siicex.gob.pe/rutaexportadora



5. INCORPORACIDE LA RSE
EN LA EMPRESA



Nuestra ruta RSE



CAPACITACION E
RSE

DIAGNOSTICO E
RSE

GRUPOS DE

INTERES
Identificacion
Priorizacion
Necesidades y
LEHENES

PERTINENCIA
IMPORTANTES
(SIGNIFICATIVOS

l
l

COMUNICACION:
REPORTE DE RS

IDENTIFICACION L[
o LOS IMPACTOS D
LA EMPRESA

/ MATERIALI DAD:\
ASUNTOS MATERIALES




EMPRESAS PARTICIPANTES

| El mercado internacional exige a las empresas responsabilidag’
social, ambiental y econdmica con la finalidad de lograr
sostenibilidad. Las empresas deben alcanzar dichos estandar

DEPARTAMENTO DE
COMERCIO SOSTENIBLE

EQUIPO CONSULTOR

DE

empresarial que impacta de manera transve ESPECIALISTA DEL DPTO. DE 8
sus grupos de interés.

TIEMPO COSTO
21 SEMANAS S/ 65K

TRIPLE

RESTRICCION

< »
<« »

Delimitar requisitos

Empresas de la cartera @&omperud ALCANCE
Empresas exportadoras o articuladas a la cadena exportadora 8 EMPRESAS (DE LI MA) DEL
Que no tengan deudas cdtromperd SECTOR INDUSTRIA DE LA

VESTIMENTA Y DECORACION

PROVEEDORES DE LAS SUBDIRECTORDE §§
EMPRESAS PARTICIPANTESESARROLLO EXPORTADOR

SUBDIRECCION DE

GRUPOS PROMOCION COMERCIAL

COMPRADORES = COLABORADORES DE LAS
INTERES EMPRESAS PARTICIPANTES



Asistencia-Tecnica en Responsabllldad Social

*S Fase Inicial

wConvocatoria

wSeleccion de
empresas

wCompromiso de los
participantes
(cartas de

Fases Intermediag

wImplementacion de
la AT
personalizada.

wControl y
monitoreo de
avance de

Fase Final

wElaboracion de
ocho esquemas de
reporte de
sostenibilidad.

wlLecciones
aprendidas.




