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SRUTA EXPORTADORA
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Capacitacion
Dirigido a los interesados en
exportar y exportadores en proceso.

Desarrollo de linea

Programa de . I .z )
Asociatividad Orientacidn e informacién . gréfka empresarial. FORMA DEL SERVICIO
Dirigido a Los usuarios en general
5 2 9 9 Imagep Personalizade
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Asistencia empresarial o ot acaida exportadores que
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Marketing
proceso y a los exportadores.

internacional y
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Capitulo 1

ANTECEDENTES DE LA EMPRESA



Planificar y Direccionar

Disminuir Riesgos
AN -v

. _ .
Determinar mi mercado objetivo
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Estudio de
Mercado
Internacional

Plan Estratégico y
Plan
Organizacional

Analisis Financier
y Plan Financiero

Gestion

Plan de Operacion Exportadora
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Srganic

traditions

GOLDEN BERRIES
OSEILLES DU CAPF




GENERANDO UNA | DEA DE

Fuente de la Idea Ejemplo

Desarrollaleun Hobby Serviciodejardineria
Usarnuestrashabilidades Servicidecreary mantengragina¥Veb
Unacasualidadalgofueradelo comun Produciancepillaledientesnusical

Explotamunaoportunidacenun mercado Vendefotografiasnline

Combinadosideas Administramcaféinternet
Resolveproblemaguelagentenopuede  Convertirsenunconsultdinanciero

IMIM: https:// www.youtube.com/watch?v=IzhCHCZWj9U



https://www.youtube.com/watch?v=IzhCHCZWj9U




Antecedentes de
la Empresa Oportunidades

de Negocio
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1. Historia de la Empresa.

Es la descripcionde las principalesactividadesempresarialedPara ayudarnos

podemosresponderlas siguientespreguntas ¢ Por qué se fundoé la empresa?,

¢.eualesson las caracteristicasle sus productos? ¢ porqué eseproducto? ¢,como

fueel caminoguesessiguidparallegaraserlo quesonhoycomoempresa? 2
2

a del Plan de Negocio.

del negocioy desarrolladasen el plan de neg
describirSgoaraquése utilizarael dinera

4. Propuesta de Plan de Negocio

neficiogqueselograrancon laimplementaciode las estrategiasE
en la propuestase tomenen cuentaaspectosde responsa .|I|dad
einclusiony cuidadodelmedioambiente

Describdo
importanteq
social,negoc



Id4}del Plan de Negocio
J

Principal motivo de la elaboraci

documento por el cual la empre
decidido realizar dicnc

y la necesidad y finali

gue busca mediante la realizaci

documento, el posicionar la empr

producto o a S[=" se detalla en

: oL ARPE

e

L 0




SEN
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¢, Que reqguerimos para mirar afuera

Evaluarsi contamogon productacompetitiven el mercado
Internacional

Tengdacapacidapgarahacerlo

Tengda capacidagaracumpliconlosvolumenesxigidopor
loscompradores
Tengdacapacidafinancierparavendeenelexterior
Conozctaculturalelpaisa dondejuierorender

gt
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Aspectos fundamentales a tener en cuent
en un proceso de

A Demandg,Donde esta y que quiere mi mercado?

A Ofertag Estoy en la capacidad de darlo?

A AsociatividaGapacidad para desarrollar una Estrategia de
optimizacion

A Institucionalida@onocer a todas las instituciones que facilitan
proceso de comercializacion

A Valor Agregadss lo que crea la diferencia



Comprende:

To Po o Do Do Do To Io To I

Descripcion de tu producto o servicio y caracteristicas técnicas
Atributos y beneficios para el consumidor (propuesta de valor)
Posibilidad de diversificacion

Ventajas frente a los competidores, ¢ que lo hace diferente corestefecto
Analisisle la industria o el sector en el cledsevuelve

Productog servicios que ofrece y desarrolla es decir la actividad econdm
Informacion de pagina Web, direccion y ubicacion

Principales mercados a donde abastece sus productos, en el mercado r
en el mercado extranjero.

Ficha Descriptiva

Historiale la Empresa: principal actividad empresarial, porque se formo
negocio, productos que ofrece, historia de la fundacion, informacion eco
flnanciera, equipo empresarial y gerencial



Leccion 3

PROPUESTA DE PLAN DE NEGOCI




Caracteristicas del Plan de Negocios de
Exportacion

A Establece criterios de medicién para saber los logros
obtenidos

A Identifica oportunidades para aprovecharlas

A Involucra a los colaboradores en su aplicacion

A Prevé contingencias

A Es corto, claro, preciso e informativo

AARSu el aboraci-n no es secu



El plan de Negocios te ayuda a:

META

a . A DONDE QUIERES IR?

¢ DONDE
TE ENCUENTRAS?

19



Estructura del Plan de Negocios de
Exportacion

.QUIEN? ¢CON QUIEN?

¢, DONDE?

/ -
#//// ; CUANDO?
¢ PORQUE? _

¢ COMO?

¢ QUE?

¢, CUANTO?

¢ HASTA DONDE?



CAPITULO 2

PLAN ESTRATEGICO Y PLAN
ORGANIZACIONAL



Leccidon 1

ANALISIS FODA

—,




Fortalezas
Oportunidades

Debilidades
Amenazas
(FODA)

CuatroTliposde Estrategias

i

Estrategias
FO

Estrategias
DO

Estrategias
FA

Estrategias
DA



MatrizFODA

Deje en blanco Fortalezas$- Debilidade®
Liste las fortalezas Liste las debilidades
Oportunidade® Estrategias FO Estrategias DO

Listdasoprtunidades [Use las fortalezas para tomarSupere las debilidadep
ventaja de las oportunidagestomando ventaja de Igs
oportunidades

Amenaza#\ Estrategias FA Estrategias DA

Liste las amenazas Use fortalezas para | Minimice debilidades y ¢vit
evadir amenazas amenazas




Leccidon 2

PLAN ESTRATEGICO




Plan Estratégico y Plan Organizacional

N Mi empresa Yy | as otr a

Analisis del Sector

Los negocios son de cambios constantes, y
son objetos de muchas decisiones sobre los
cuales se tienen un control limitado, con el
fin de estar preparados a dichos cambios,
es importante realizar una descripcion de lo
gue se acontece tanto en el sector como en

la competencia.

DIAMANTE DE PORTER

Descripcion del Sector

Descripcion de la Competen



Plan Estratégico y Plan Organizacional

Determinantes de Rivalidad |
- Crecimiento de la mdustrla.:
- Costo Fijos / Valor Agregado.

- Exceso de capacidad
instalada.

|
I
- Diferencias de producto. |
- ldentidad de marca. [
- Diversidad de competidoresl.
|
|
|

Barreras de entrada [
|

- Economias de escala. Diamante de Porter

- Diferencias de productos.:
-Identidad de marca. |

- Costo por reemplazo. :

I
I
I
I
I
I
I
I
: - Requerimientos de capital.
I
I
I
I
I
I
I

- Acceso a la distribucion.

- Ventaja de costo
absoluta.

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
) |
- Acceso a insumos. |

- Costos de reemplazo.
_ _ _ _Barerasdesalida |

L - - - - —

A { Compradoreq

Poder de los proveedores| IREEONASELO (O] (= } ________________________ |

-Diferenciacionde | - oo _ Determinantes del poder de los |
I

compradores v/s
concentracion del
empresas. |

[
[
[
[
[
[
[
-Incentivos de
guienes tienen la tomé
decision. [
[
[

|
|
insumos. | : Determinantes de  amenaza S c_ori]prad_or_es_ _______ |
- Concentracion de : , de SUSt't“C'On _ I Poder de : | Sensibilidad del !
proveedores. | | Rendimiento del precio rela ivo : | Negociacion | precio : :
| |
- Importancia del volumen palh’:\ los sus(zlfulgts)nes : I -Volumen de : | -Precio/compra total.
. . L I
proveerres ol Costo bor reemlazo. .| compradores. | | _piferenciacion del,
- Amenazas de integracion hlaga -osto po -,ee p azo.: | | -Informacién de : | producto. I
- . |
adelante. B :J%%?g;frggzllgs | A | comprador. | | -|dentidad de  marca.
-Presenm_a de insumos : | SUSHLICION. : ) ) 1 -Capfilmdad_de HI | -Impacto de
sustitutos. | :_ I SustltUC|one : : integracion hacia at Iaslt calidad / el
______________ T ) - Productos : | rendimiento.
: : sustitutos. : - Ganancia del
|, -Concentracion de | comprador.
I |
I |
I |
I |
I |
|



Plan Estratégico y Plan Organizacional

0 Mi empresa y el cont ex
Analisis del Entorno
€ Nos permite i dentificar | as fort

empresa en los mercados internacionales. Si bien en el analisis del sector y c
podemos identificar como nos encontramos respecto a las empresas del misir
Analisis del Entorno logramos reconocer y aprovechar los acontecimientos que
administrar los factores riesgo, para asi lograr con éxito nuestras actividades pl

plan de negocio exportador.
Un Analisis del Entorno implica el reconocimiento de los factores politicos, e
sociales, tecnoldgicos y ambientales, que son propios y que forman parte del
Inmenso contexto del comercio internacional, los cuales revelaran muchas de |
externas que pesan sobre el rendimiento del negocio.



Leccion 3

PLAN ORGANIZACIONAL
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PLANORGANIZACIONAL

El plan de |la organizacion es el desarrollo del
de RECURSOS HUMANQOS, el cual permi
obtener los PROCESOS necesarios para

convocatorias del personal que permitira logr:

desarrollo de las estrategias establecid:
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Plan Estratégico y Plan Organizacional
0O E| Factor Emipmasaden M

Plan Organizacional.

El planorganizacionak el desarrollael plande recursosiumanosel cual permitira
obtenetos procesosecesarioparalasconvocatoriatel personadjuepermitirdograrel
desarrollode las estrategiasestablecidasLa importanciadel desarrollodel plan
organizacionas desarrollarncronogramae actividadeguepermitiragenerauncontrol
enlasaccionegueserealizaragnel planestratégicdelplande negoci@xportadoEste
debeconteneunadescripciode la estructurael equipoy el personalincluyendel
organigrama

Elelementblumana@onstituyenode losrecursosnas importantede unaempresy la
delegaciddelpersonatnlasestrategiagueserealizarapsvitalparael cumplimientiel
plande negociexportadotas olganizacionesstanconformadagor personasge las
cualeslependeparaconsegususobjetivog cumplisusmisiones



Plan Estratégico y Plan Organizacional

Plan Organizacional.
\ 4

La organizacion funcional y jerarquica trata de estructurar de la
forma mas adecuada, los recursos humanos e integrar €stos con
los recursos materiales y financieros, con el fin de aplicar
eficazmente las estrategias elaboradas y los medios disponibles,

para conseguir los objetivos propuestos.

El organigrama es el dibujo o esquema de la organizacion de los
recursos humanos de la empresa, representa en forma grafica las
principales funciones y lineas jerarquicas en un momento
concreto.



Plan Estratégico y Plan Organizacional

Plan Organizacional.

Organigrama




r Plan Organizacional. N
Equipo PLANE&XPerfil Empresarial Plan de Recursos Humanos

El Plan de Recursos Humanos contiene te
Programa para el Recurso Humano inte
Empresa: como externo. El procedimiento de
identificacion del personal interno esta di\
en cuatro etapas

Identificacion:

Area:

Cargo con la: -Tipo de Reclutamiento
Cargo PLANEX: -T!po de Selecc_lc,)n.
. -Tipo de Induccion.
Funciones: -Tipo de Capacitacion.




Plan Estratégico y Plan Organizacional

Plan Organizacional.
‘\\ //
\/
Cronograma

Una vez realizado el plan de recursos humanos se procede a relacionar el cheque

actividades, con las estrategias del Plan de Negocio Exportador y las personas del eqt

para asi poder realizar el seguimiento respectivo del cumplimiento de estas. Dicho se

puede realizar por medio de un cronograma de actividades en el cual es posible detall
se esta en la parte inicial, intermedia y final.

Diagrama de actividadessugiere realizar un diagrama que permita colocar los respor
de cada actividad, colocar las fechas de inicio de actividades y los dias por concluir «
as? como | as que faltan realizar |,




Caso Plan Estratéegico y Plan Organizaciol

EmpresalpakaPeru SAC

Alpakd@eru S.A.C., daanPerezcon RUC N° 20968657902, ubicadAwen la
Gregorio 174 Ate. Es una empresa dedicada a la confeccion y comercializa
prendas de algodon y de alpaca. Dichos productos de alto valor agregado
Innovadores disefios se consiguen en un proceso de calidad acreditada, fru
de10 anogle experiencia participando en las ferias extranjeras de Europa, C
para familiarizarse con la cultura, gustos y preferencias de los consumidore:
extranjeros

OExperiencia partioc
para familiarizarse con la cultura,
gustos y preferencias de los

consumi dores e X



Caso Plan Estratégico y Plan Organizaciol

Empresa Alpaka Peru SADBatos de Empresa

Razo6n Social :
Nro. De RUC :
Direccion :
Departamento :
Provincia :
Distrito :
Numero de Teléfono :
Numero de Fax :

RepresentanteContacto:

Direccion electronica (email) :
Pagina Web de la empresa :

Fecha de Creacion de :
Actividad Econdmica :
Sector Econémico ;

Alpak&era S.A.C
20968657902
Av. Gregorio
Lima
Lima
Ate Vitarte
517777588
5117777588
JuanPerez
jperez@alpakaperu.com
www.alpakaperu.com
20/11/2001
Confeccion Prendas de Alpaca
Textil



Cronograma de Actividades

{10

PARADOJA DE LA ELECCION:
https.//www.youtube.com/watch?v=sHuUN1bydNKQ



https://www.youtube.com/watch?v=sHuN1bydNKQ

CAPITULO 3

ESTUDIO DMERCADO



LECCION 1

TENDENCIAS DE CONSUMO DEL
PRODUCTO




Producto

ESTUDIO DE . P
MERCADO SIOMOCION Marketing .




Exportaciones a mercados con TLC
19ETA in force 92% of total exports

2to take=ffect

83% of non traditional exports

q “*

.,,,

ba

Méx ~‘~i
temala

Costa Rica Venezuela
Panama ¢ an
ity
Chile AERCOSUR ‘

> )
Fuente: SUN?

Elaboracién: PROMPERU

www.acuer merci ‘gob.pe



Sistema Integrado de Informacitn de Comencio Exterion :‘%‘3 g‘i G u ias de Mercado
informe Especializad® y Estudios especializados

El mercado de (exﬁ\e;y
a

con(ecciones en Colombt
Nt wwuw.siicex.gob.pe/inteligenciademercados

om
l’”p('.'\\

Ruta exportadora Pl 02 d=diciembre del 2012 Inteligencia de Mercados

Test Exportador

. i Recomendar R
Regiones —

Sectores Productivos

Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

Revista exportando.pe | Estudios Especializados | Boletines | Informes de Prospeccion | Noticias | Promo | Inscripcion |

Calidad

Regulaciones -

. . . '
. te i i I

Revista exportando.pe
Acuerdos Comerciales -

@ Decimo segundo numero de la revista exportando.pe nuevo

Estadisticas i !

Exporta Facil

EREENEH E)YXPORTANDO.PE

Enlaces de Interés S =
LA DO DELOS AL FHSISNIS TR fA s 5 Hite

-

Calendario de Actividades  .: h2550 Thosis S12 %

c

=]
£
2
: ie LS i e H

AP PILOFIIL B A " el L AN
EMIIN COCATPENCALN <1 1@ ceheld %o, ALh% o122 TAN £ BMAY T4 %= 33y
e L L T T L L R R e T

www.siicex.gob.pe

HOQV.1HOdX3
TV SOIDIAGSES




Tendencias Qportunidades



Exportaciones peruanas hacia EEUU

593,165 Peruarnos

Georgia Massachusetts
1.6% 15% Otros ]
o 13 6% Florida
lllinois J / 70 18 9%
0 pd / e
2.4% /

L\_‘ California
18.5%

' e
. AN
Connecticut . v

Texas

AN
4.0% L \ New York New Jersey
Virginia = 13.4% 14.3%
5.5% '

1/ Source Geoscapénternational, AmericaMarketscapeDataStream2006 Series.

V

Productos Nostalgicos

Peruanos con menos de 3 afnos de
permanencia, aprecian mas la utilizacion
productos frescos o0 de preparacion caser

Peruanos con mas de 3 afos de estadia
prefieren productos en conserva o congel
de preparacion instantanea, debido a su r
Aacli mataci - -no al r
destino

Productos demandados :
A Paneton
A Cerveza;
A Maiz Morado:
A Tejas:

HK -Gt SNEY 9QaGFRNAGAOL & RENGE ZaBDMIOANG R 2R $32 NENHHNOREM i + OAs y

Internacional para las'Migracione©IM, Instituto'Nacional de Estadistica e InformadNEI,
Direccion General de' Migraciones'y Naturalizaci@GEMIN

A King Kong:



Exportaciones peruanas hacia Canada

Tendencias:

V Productos organicos

V Certificacionele comercio justo.
V Conveniendeod

Perico (filetes, porciones)
Pejerrey (HG, mariposa)
Calamar

Bonito (entero IQF)

Caballa

Pota (botones, cubos, filetes)
Concha de abanico (sin coral)
Tilapia (filetes)

Langostinos (colas)

Conservas: atun, ensaladas y otras
preparaciones, sardinas, anchoas, caballa

mlsmm |

Fuente: SUNAT: Elaboracién: PROMPER



Exportaciones peruanas hacia Canada TEXTIL CONFECCIONES
Moday Precios

100% algadon
Hecho en‘China

CADS$ 15

Jean en algoddn
organico
CAD $ 148




Diversificacion de productos
Canada

Tisano

Chocolates 39%4%70% Té de Cacao
Cacao
5.00 USD 14.95 USD

Vosluts (Raices 7]
LIORNEN

Aderezos a base de paprika Marinado de
y otros ingredientes Paprika Ahumada

2.89.USD 3:30"USD

/
Lol
SEppLES® WU

Thompson Seedlegs
Pasas

1.19 USD

VesQut's Cricas ﬂ
b (D D02

Aderezo de Mango y Coco

4.29 USD

Bebidas a base de papaya,
granada y maracuya

2.00 USD

Mermelada de Mango

3.90 USD



Diversificacion de producto
China

Ajo y aji picado Anchoveta seca Camarones con vegetales

mezclados

Chocolate relleno de uva

Café blanco 2 en 1 sin azlcar Snacks para mascotas a base (manzana/naranja)
de pescado




Diversificacion de productos

Corea del Sur

DNBESY 9
Organic Chocolate

. f

101 wa Higos secos

Snacks de
cebolla

FRENCH
CHANF E

we2g g

,T(ruu'ut

Arabica Gold Label
Coffee

Choco & Mochaccino

< SUNRIDOsy,

EARMS

Mango organico
seco

Filete de anchoas en
aceite de oliva



Diversificacion de productos
Singapur

_ GOLDEN
FISH BATTER

Café blanco Bebida a base de Sazonador para fritura a base Sazonador de
cafa de azucar de pescado abalones

Gomitas organicas Aceitunas-verdes

Pifa deshidratadas Pan de ajo



Tendencias de consumo en Europa

ALIMENTOS

V A partir de los 50 afos, se tiende al ahorro y orientacion al descuento,
VIncremento de compras en tiendas por departamento y supermercados,
V Alto estandar de calidad.

V Alimentos pre-cocidos, congelados y listos para servir.

V Consumo de alimentos organicos y funcionales.

VInterés por proceso de produccion (trazabilidad, inocuidad).

V Etiquetas informativas con responsabilidad social y medioambiental.



TEXTILES

V Cobraréa importancia la moda ecoldgica.

VLos consumidores europeos seguiran siendo muy conscientes del precio como
criterio de compra.

V Los jovenes tendran mayor interés por las marcas en las prendas de vestir de estilo
casual,

V La lealtad sobre las marcas descendera.

VLos consumidores seran mas individualistas de manera que seran menos
influenciables.



Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU
Metodologia de segmentacion y priorizacion de PROMPERU

K Agro

Alugade naranja congelado
ACebollas

A\ceitunas preparadas o
conservadas

Aaltas

Aangos en diversas
presentaciones j

/
Textil

ACamisoneg pijamas de algodon
ASuéter de pelo fino
ACamisas de punto de algodon

/




Mermelada
de Maracuya y Melocoton
Mercado: Alemania
1.49 EUR/1.99 US$

Mermelada con Miel
de Fresa y Melocoton

Mercado: Espafia

Pasta de Aceitunas
Verdes

Mercado: Espafia
4.00 EUR/5.33 US$

Aceitunas Verdes
Rellenas de Anchoas
Mercado: Espafa
0.90 EUR/1.20 US$

Aderezo para Ensaladas
Mango con Especias
Mercado: Inglaterra
0.99 GBP / 1.53 US$

Fuente: Product Launch

Pimientos
Rojos Enteros
Mercado: Espafia
0.92 EUR/1.23 US$

Chocolate
75% Cacao

Mercado: Francia
5.00 EUR / 6.67 US$

Bonito
en Aceite de Oliva
Mercado: Espafa
7.90 EUR/7.90 US$



o\
B <

| |EspArRAGO
DF NAVARRA

Espérragos Blancos
Gruesos

Mercado: Espafia
3.69y8.95EUR/4.92y 11.94 U

S$

=Y )

= B
ALLSEASONS |

L Fs v

Verduras
Cortadas

Mercado: Holanda
1.29 EUR/1.71 US$

£ g

COCOA POWDER

Cocoa
en Polvo

Mercado: Inglaterra
8.99 GBP / 13.93 US$

Mango
Congelado
Mercado: Alemania

HARVEST
BASKET

PERUNA-SIPULISEKOITUS
TATIS-

Papa y Ceboli&
Sabor Peruano

Mercado: Finlandia

Fuente: Product Launch

Empanaditas de
Atun
Mercado: Espafia
1.45 EUR/1.93 US$

Péaprika
Mercado: Eslovenia

BOTANICA

[ENb

ANR ywa
MATMROBHA [DREM

Gel de Ducha
de Maracuya

Mercado: Rusia
87.00 RUB/2.76 US$



Tendencias y Oportunidades en América de



ENTON DULCE
Mild Paprika i

MM

S

Paprika en Polvo Pasta de Rocoto Peruano Mermelada de Higo Mermelada de Papaya

Galletas de Avena Filete de Anchoas en Aceite  Sardinas en Tomate
de Oliva

Quinoalrgéanica



ALWAY' FRESH

Olives

KALAMATA WHOLE

Corazones de Alcachofas _ .
Marinadas Avena Organica Instantanea Aceitunas Negras

"JOHN WEST

ANADIAN

Sardmes B <

FILLETS IN OLIVE OIL

<UET 106g

~ Paneton con Ghocolates o

Anchovetas en Aceite de
Frutas

Oliva

Sardinas en salsa de Tomate



SICE? | Preguntas Fracuentes | Ghaari | Harramiantza de AmaleiE

@ Sisterna Integrado de Informacion

19/21 SEP

Lima - Peru

- de Cornercio Exterior

USUARK

CLAVE
ngesar

ONkB ek | Regktese

@St 2

s Comitio Exteror

SRR B ﬂu E

PRODUCTO {MERCADO

Easqueda de products

Ll Compleda | B05q 12ta Aizaa
Bl squeda por mercado

[anaista [+] [ Ewscar, ]

CAPACITACIONES

@ Capactoziies Orjansk por PROMPERU
= ME ks ok | Eqaorter
@ Talkres Erpechalzaks ADDC-PERL
@ Programa Eport Pert - PLANEY
@ apredkak a Bporan
@ Gua ke racta
& Flijo Eqortdor
@ G para Eporar
@ IWomackn ck Me cad

_afafifadg’an ‘
rﬂ

‘mas impdft

ESTADISTICAS

@ Nackeaks
& Promps st
@ nenackiaks

ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

Inggrese elvombme k| Estadl abazcar:

Blsg eda Auanzada

4 tipos de busqueda:
A Mercado / Producto
A Estadisticas

A Capacitaciones

A Estudios y Perfiles

Modulos
Simuladores de fletes

Preferencias por Acuerdo
Comercial

Informacion por Acuerdo
ExportaFacil
Test del exportador

o o Po Po  Io Ix

Regulaciones



| Sistemna Inf
W/ | de Comerc

Exportar nunc

Ruta exportadora
Regiones

Sectores Productivos
Calidad

Regulaciones
Facilitacion

Test Exportador
Acuerdos Comerciales
Aranceles Preferenciales
Exporta F

Inteligencia de Mercados
Directorios

Enlaces de Interés
Calendario de Actividades

Comuniguese

-
./ INGRESO

USUARID

CLAVE

Ingresar L

Acuerdos Comerciales del Per

Acuendos Comencalbes

Gulis. para exporur confecei oo & Colombsia y Chile

Lanzan guias para ex|

La Gl ara da Comend e Lima (CCL) y of Minisaeio o
18 “Guia Pricca pars Bporss Confect ones Tedlle &
Tactles 4 Chile”, dos hermamisnss que pemisi im]

regond y diverifcar ain m i lod mercados desdno df

La CCL #Srmé que ambas guiss, oaboradas con o
Programa de Apoyo a la insemadondizadén de |
Mmaners amplia la grndes opomunidade. que ofred
i arna. arm o, (pym es) de confece cne.

Ruialss qua debido o mence cosss logases por la
caracseriscns dul mercado y o (ngreso din wanced e af
€ |64 imporatons. de conkecd ones da anbod pas

Pomacid en Chile
Reipecss @ Chile, o gremioc enprsaid descs quel

peruanas hads wedne pas del sur se incremenarco
2013, condtspindose sl en uno de |os mercadod o

Indics que e dinamisme e impulsato por o dwl
Wi du la g én). Casa manciondr qua Chile e acasd
peruanas con 2% del ol eponado.

“Acnsadmente, |4 producios. que se eqponnn m a O
P y camises de punas pans cibsallers; 3in embangd
come sudsres da punes, panadones de denim, peen
Ccaaca da Fbeas sinsitca (wnire ozod)”, eplios o g

La CCL safad6 que e lin pymes conleccionisas
compensvidad de un producss en Chile Esam <o
producd Sn 4 bajos pracdios unitrios), |4 conf usilidad

CONSURTANOS

SOBRE LOS TiC 'KOMO IMPORTAR?

@ | Sisterna Integrado de Informacién
b de Comercio Exterior

Informes de las
exportaciones
peruanas por sectores

rd de Exportaciones 2011 Informes ok

Tratado de Libre Comercio Perd - China

ke v desek @101tk marzo del 2010
Paso 1: Seleccione exportar.

@ Eporar kacka C iha @rance [ Chliaen hg ks, basado en ¢ |SEBMA Amon o 2007)

Paso Z Ingrese los primeros 2, 4, 6 o & digitos de la subpartida o su descripcion en inglés.

Aranceles Preferenciales

USUARK
Para vlsuallzarlo s datos dal 2011 al 2028 hacer elle an el icono 2]
CLAVE
ngezar o SUBPARTIDA CRONOGRAMA ARC  ARANCEL ARANCEL OBEE ERVACION
e PREFERENGIAL
Okkbsvche | Reglfese 0501000 Fres b grapss k prlid 350

THNE N EN

REGLA EEPECIFICA DE

ORIGEN

Uy cambb dezok Clﬂkll Er
o captib.

"SIICEX

Sistima Ireegrads g Ifommacin
de Comercio Exterior

| fIGR-




Leccion 2

ANALISIS DEL PRODUCTO Y
CARTERA DERRODUCTO



Conducta del Comprador en los Mercados

Mix Analisis
Marketing PESTA

(modelo)

Proceso de
decision del
comprador

Caracteristica Decision de

del compradg

comprador

" " Eleccién del
Politico Politico
Producto . Cultural . producto
: Economicao : Economico »
Precio : Edad Medi : Elecciéon de |
Social N Social
Plaza . . Psicologicas . marca
Tecnologicc Tecnologicc

Eleccion de
comercio

Promocion Social

Ambiental Ambiental

Elaboracion: Propia



OEste es mi producto

Estudio de Mercado Internacional

Descripcion del Producto

La descripcion del producto o del servicio permite
conocer las bondades, es decir las ventajas del producto
y razon de ser la empresa para satisfaccion del cliente, v
en esta parte se desarrolla dichas caracteristicas al
elaborar una pequefia esquema en la cual se muestra la

~ L o ¢ Qué es una partida arancelarias?
resefa del producto y las caracteristicas principales-gue P

Clasificacion Arancelaria

posee La partida arancelaria es una nomenclature
v utilizada en el comercio internacional para
clasificar a los productos por medio de

Sus caracter2sticals phumgresjpgralpgeassergeganecidosen

. ambitos internacionales.
Su proceso de el ajboraci -n esé




Ficha Producto

INFORMACION BASICA
Nombre Comercial:

NOMBRE DEL PRODUCTO O SERVI(

Partida

Descripcion

7113110000

Descripcion:

Formas de Presentacion

Variedades / Especies:

Zona de Produccion:

Usos y aplicacion:

Principales Mercados:

Ventana Comercial

Ene.

Feb.

Mar.

Abr.

May.

Jun.

Jul. |Ago.

Set.

Oct.

Nov.

Dic.

IO




CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO

00



