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ProyectoPeruBiodiverscg Fase |

Periodo de ejecucion: setiembre 2007 T junio 2010

Objetivo: Contribuir a que la poblacion rural de areas seleccionadas mejore su participacion
econdmica, en condiciones de equidad, en cadenas del Biocomercio.
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Areasde intervencidony cadenas

RegionCajamarca

RegidnLoreto
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Principios y Criterios del Biocomercio

. Conservaciorde la biodiversidad.

Uso sosteniblale la biodiversidad.

. Distribucion justay equitativa de beneficios derivados del uso de
la biodiversidad.

. Sostenibilidadsocicecondmica.

. Cumplimiento de ldegislacion nacional e
internacional

6. Respeto de loderechos de los actores

involucrados en dBiocomercio

7. Claridad sobre lgenencia de laierra, el

usSo yaccesaa los recursos naturales y

a losconocimientos.
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¢, Que sistema vela por la implementacion de R&C
del Biocomercio?

Step 1 Step 2 Step 3 Step 4 Step 5

Lapropuesta
A Buscaapoyarla diferenciaciorefectivade los productosde Biocomercio
enlosmercados

A Marco de referencia para el cumplimiento gradual de los P&C en
Ingredientesnaturales

A LaUEBTesadministradordel sistemade verificaciondel Biocomercio
A VerificacionB2B: no esun sistemade etiquetado
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Experiencia de implementacion de P&C en Peru

Socializacionle Verificacion de Concurso
los P&C con el grupo piloto Nacional de
PNPB wector Biocomercio
privado PBDc MINAM Implementacion
6 empresas 150 de los P&C
participantes 11 empresas
_ 5 empresas
Dic 2008¢ ganadoras
Oct 2008 Jul. 2009 2009
Divulgar y Aplicar Ampliar
discutir
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Esguema de intervencion del ProyecRerubiodiverso

|. Empresas Il. Programa [Il. Programa
Biodiversidad P&C Competitividad

V. Programa
Sostenibilidad

Empresas Potenciales Verificacion de P&C Elaboracion de Planes Empresas de
de la Biodiversidad en empresas de Trabajo Biocomercio
Mas de 150 empresas AKoken del Per S.A. a) Desarrollo de Oferta AAsesoria y
potenciales en 16 AAurandina SA A Vinculacion con capacitacion para
productos de la APeruvian Nature SA ~ productores / oferta mejorar
Biodiversidad Peruana: ARODA SA A Apoyoen la competitividad
Tara, Maca, Yacon, ABISAC investigacion (GIB) e AAsesoria y

Camu Camu, Sacha ACANDELA innovacion de productos

Inchi, Anchiote,

capacitacion para
mejorar cumplimiento

a) Desarrollo Comercial

Cochinilla, Kiwicha, ) A Asesoria comercial / intl. de los P&C
Ldcuma, Maiz Morado, AVilla Andina SA A Participacién en

Molle, Quinua, Sangre Alnversiones 2 A SRL Misiones y ferias

de Grado, Tawa, Ufia AAndean Food SA

de gato. AHAPSSA b) Financiamiento

A Instit. financieras con
proyeccion social

A Fondos concursables
estatales
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Acciones para facilitaacceso a mercados

Estudios de mercado de sachainchiy tara
Elaborados por SIPPO

A Estructuracomercialde lascadenasie valor.

A Caracteristicag requisitosdel mercadoeuropea
A Informaciénde preciosy produccionmundial

A Estrategiasle mercadeoy promociénde ventas
A Listade compafiiagaracontactocomercial

ALinks de informaci6bn a normas europeas,
organizadores de ferias comerciales europeas,
entre otra informaciondel tipo comercial
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Acciones para facilitaacceso a mercados

Apoyo en la mejora de la calidad y estandarizacion de productos

Proyectos Normas Técnicas Peruanas 2009

1. PNTP Buenas Practicas Agricolas para el
cultivo de camu camu

2. PNTP Buenas Practicas de Manufactura
para la elaboracion de pulpa de camu camu

3. PNTP aceite de sacha inchi. Requisitos

4. PNTP Manejo de la cosecha y post cosecha
de la tara.
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Acciones para facilitar acceso a mercados

Base de datos de investigaciones

Requisitos de acceso a los mercados PERU =
BN /DIVERSO
e b e ¥
Dossier NFR de sacha inchi s e s
S
A Promperu trabaja conjuntamente 9 TARA

9 YACON

con APISI y Perubiodiverso
impulsandoun nuevo procesopara
la elaboraciondel dossierde Aceite
Sachdnchi

A Como gremio representativo del
subsector,APISIha incorporadoun
mayor niumero de empresascon el
fin de tener a un mayornimerode s — -
empresas beneficiadas de este SEEENERCR | [FePReMEREE || PISSOMER

USO HISTORICO TRADICIONAL Y MODERNO,
IONAL Y MODERNO,

AUMENTICIO Y MEDICINAL del YACON . S nbi USO HISTORICO TRADICION ;
50 HETERED TIADISONAL ¥ MSDEIND, AUVENTO YNEDICNAL O AMU CA
p ro C e S O (Smallantus sonchifolius) en el Perd A O ot iom g e %6 ] | AuMENT (l aﬁ;ﬂ:fg&?ﬁ-&giﬁmg CAMU,

Uso Histoérico de yacon, camu camu y sacha inchi

Todo el material se puede encontrar en
http://www.biocomercioperu.org
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Acciones pardacilitar acceso a mercados

Grupo de Investigacion en biocomercio . . o
Estrategia de investigacion en

) _ _ _ _ biocomercio
A Promueve el intercambio entre investigadores,el

sector empresarial y organizacionesestatales para B DIVERSO 8 o .

ESTRATEGIA DE INVESTIGACION EN BIOCOMERCIO EN PERU 2010 - 2020

impulsarel desarrollobajo criteriosde biocomercio Docamenspar la dscusin, ientrs 209

A Forman parte del GIB MINAM, Concyte¢ PDRS,
gremios empresariales,institutos de investigaciony
universidades

A Reunionegnensuales”hA 10 reunionesdurante el afio
2009

Todo el material se puede encontrar en
http://www.biocomercioperu.org
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Promocbdn Ferial hternacional

PERU
IVE RSO Organic & More

More than organic
certification

Vitafoods' \f

Peruvian npani

affiliate to the

PertBiodiverso Project have
ified according to

enterprise for sustainable

rmany) and

( cretariat for
Economic Affairs

ExpoSustentat

Schweizerische Eidgenossenschaft
Ministerio Confederazione Svizzera
e Comercio Exterior Confederaziun svizra

Agencia Suiza para el Desarrollo
¥ 1a Cooperacién COSUDE

Secretaria de Estado
de Economia SECO
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Promocion Ferial Internacional

Perd Natura 2009
(9 al 11 de setiembre)

En nimerosé
v Expositores: 27

v Proyeccién de ventas a 12
meses: US$ 18350,000

v Nivel de satisfaccion los
expositores: Excelente

v NUmero de contactos
establecidos: 81
(18% EE.UU, 8% Japo6n, 8%
Brasil, 8% Canada).

v Subsidio del PBD alos
expositores: 90%
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Promocion Denominacion de Origen Maca

Schweizerische Eidgenossenschaft
Conféderation suisse

pos Ministerio Confederazione Svizzera
Wl PERU | de Comercio Exterior Confederaziun svizra
y Turismo
Agencia Suiza para el Desarrolio

¥ la Cooperacion COSUDE

gtz

Secretaria de Estado
de Economia SECO




