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¢, Que entendemos patesarrollo y
comercio sostenible?



¢ 5S 3l NNBatisfagelas necesidadesde la
generacion actual, sin comprometer la
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¢, Qué es comercio sostenible?

Es aquel intercambio comercial de bienesy
servicios que genera ventajas sociales
econdmicas/ ambientalesrespetandolasreglas
de basedel desarrollosostenible
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Perd y los Objetivos de Desarrollo Sostenible

Peru &

Latin America and the Caribbean

BACK OVERVIEW INDICATORS FACT SHEET POLICY EFFORTS

SDG Index Rank SDG Index Score Spillover Score

Fuente:SustainabldevelopmenReport(2023)
https://dashboards.sdgindex.org/profiles/peru




SDG Dashboards and Trends

Click on a goal to view more information.
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Certificaciones

organicas
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http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.nutricion.pro/wp-content/uploads/2010/08/nuevo-logo-300x201.jpg&imgrefurl=http://www.nutricion.pro/16-08-2010/comida-sana/noticias-nutricion-nuevo-logo-para-los-productos-ecologicos&usg=__MuHVv3s5tO83qvVqDBYFTt7wm8g=&h=201&w=300&sz=7&hl=es&start=8&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=iBWIzzX7077nnM:&tbnh=78&tbnw=116&prev=/search?q=logo+organico+union+europea&um=1&hl=es&sa=N&biw=1260&bih=582&tbm=isch&ei=VC7RTZmXEsrZgAf5kODNDA
http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/images/Bird-Friendly-Logo-230.jpg&imgrefurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/glossary2.asp&usg=__098RxsUdROJ9ChESf9b34-pY_bw=&h=230&w=230&sz=95&hl=es&start=4&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=sDI7V95rmrbOuM:&tbnh=108&tbnw=108&prev=/search?q=logo+shade+grown+bird+friendly&um=1&hl=es&sa=G&biw=1260&bih=582&tbm=isch&ei=hzbRTcKTNsjLgQfbms3BDA
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Nutricional @ ® Natural
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Amigable con el® VA0 ® Sin pruebas en

medio ambiente

animales
&
Organico @ @ No al trabajo
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A Cambiosen los patronesde consumomanifestadosen:

N Interés de los consumidorespor adquirir productos
gueincorporencriterios de sostenibilidad

N Preferenciagor productosnaturalesy funcionales
N ResponsabilidadocialCorporativaen lasempresas

N Preferencia por productos ambientalmente
amigables

ﬂ
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Buscan productos de alta
calidad y estan dispuestos a
pagar un precio mas alto por
productos exclusivos

Suelen preocuparse por el
medio ambiente y el bienestar
de los animales

Nuevas
tendencias

Los consumidoresson mas

conscientes de su salud

mentaly fisicaal igualque las ‘
actividadesde autocuidadoy

bienestar

Buscan productos sostenibles,
tienen una gran consciencia
social y el deseo de apoyar a
los demas




Decisiones articuladgsor preocupaciones sobre el medio
Consumo ambiente, la sostenibilidad, el bienestar animal, las practicas
EtiCO de produccion y laboralegsi como los deseos de impactar
positivamente a las comunidades y las personas.

C id El aumento de la venta minorista por Internet y los cambiosen los
onsumiaores habitos de compra de los consumidoresestan haciendo que las

conectados empresasvuelvan a evaluar como, cuandoy dénde se dirigen a los
consumidores

Compras Nuevasrealidadeseconémicasy tecnologicasque juegan un papel
crucialen el procesode compra,nuevasplataformasparala narracion

reinventadas dehistoriasde marcay productos

Sostenibilidad

E-commerce

Digitalizacion



Innovacion Consumo

en fibras de agua reusary
reciclar
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Materiales Bienestar Reconocimiento ~ Métodos de
sustentables animal al trabajo de los  Produccion
a base de artesanos mas limpios

plantas y justos



@ ¢,Por qué Comercio

@ Justo?
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ODS \certificacionessostenibles

FIN SALUD EDUCACION IGUALDAD AGUA LIMPIA
DELA POBREZA Y BIENESTAR DECALIDAD DE GENERO Y SANEAMIENTO

9.
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Elcomerciojusto y lasexigenciaslel nuevoconsumidor

A Elcrecimientodel comerciojusto va en lineacon el augedel marketing ético, con un denominador
comun lasexigenciaglel nuevoconsumidot

A Enestosmomentos,existeunafuerte tendenciaa demandaréticay responsabilidada lasmarcas

A Que tu marcase interese por el comerciojusto y ayude a promoverlo te ayudaraa cumplir con
estasexpectativas

A El nuevo consumidortiene la posibilidad de premiar o castigara una marcaviendo su mensaje
amplificadoen internet.

iConecta con los valores de tu publico objetivo para ser premiadoi
[ ]




Comercio justo: Herramienta de marketing

Los ingresos del comercio justo han aumentado un 101% en los ultimos 10jgisigue en pleno
desarrollo!

Actualmentelas personasson (o mejor dicho, somos)el centro de la estrategia,lo que hacepensar
gue el comerciojusto seguiracreciendoy evolucionando

— o —
— -—
- ~

’ El s N
. ] WHO MADE v l/ herraerI:'? que se Creo’ Como \\
Mﬂi’ \ 1 '
s i J aho ©Nta para Crecer K
\ Marketing ent
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¥ SHOP THE SPRING EDIT % -

FREE Shipping Over $95° | FREE In-Store Pickup JOINOURTEAM  FINDASTORE

BELOW THE BELT NEW  TRENDING  MEN'S  WOMEN'S  YOUTH  SALE  BRANDS MY WISHLIST @ 2 O

'IQW'The Belt has pvlan,teld 3,402,200 trees...and counting!

o

i

[
.y

PRICE Sortby: Date, new to old e
L] UNDER $15 (1)
[ $45 - $80 (63)
1 OVER $80 (19)

GET 10% OFF! y

Pagina web: https://www.tentree.com/




ENVIOS INTERNACIONALES GRATIS por compras mayores a US$100

hoseg @ R Q C]Carrito (0)

TIENDA v SOSTENIBILIDAD  OUTLET Buscar Q

ESPARCIENDO CALOR
hoseg is the first peruvian outdoors clothing brand.

We want to change the world improving someone else's life, and someone else’s, and
someone elses...

We develop high quality and responsible products so that through them we can
establish a long term relationship with people. We believe in using business as a force
for good and that responsible consumption can change the world in a positive way. We
dream with being able to use the communication, technology and our resilience in order
to cause real and sustained positive impact to our stakeholders.

BUY ONE BUY ONE DIGNIFIED
Certified GIVE ONE PLANT ONE PRISON LABOR

Corporation

httos://hoseastore.com/auienes-somos/

Pagina web: https://hosegstore.com/es/
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AGUSTINA

REGENERATIVE BRAND

SHOP v COLLECTION ARCHIVE v WHOLESALE v EXPERIENCES v ABOUTUS v

OUR POSITIVE SOCIAL IMPACT COMMITMENT WITH THE ENVIRONMENT 2022 AIDER

The main objective is to promote the conservation of the

Amazon forests, where families of native communities of

the Shipibo Conibo and Cacataibo ethnic groups live, and
to contribute to improving their quality of life.

We will achieve this by working hand in hand between
Polleras de Agustina, native communities and AIDER, in
the development and co-creation of "Products with

history”, which come from a susta’

natural resources, through the For SUBSCRIBE AND SAVEIll X

We have an environmental, health and safety policy that
establishes group goals for key environmental aspects. To
promote the responsible consumption and to educate our
community so they will value the environment as we do.
We produce 3 collections a year. We reuse all the waste of
our raw material, making accessories or dolls.The materials
we use come from sustainable sources, as well as the
wastes of deadstock materials from the textile and leather
industry.

We have built a business model based on the quality of life
of our collaborators, starting with fair salary payments. We
generates employment cocreating with artists from
vulnerable areas of different provinces of the country.
More than 23 popular artists from Ayacucho, Huanuco,
Huancayo, Cusco, Pucallpa, Lima and Arequipa are
benefited by our teamwork with the craftsmen.

Pagina web: https://agustina.store/pages/owvorld



i/ Comercio Justo: Transparencia

y respeto para todos
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Historia de Comercio Justo

Se origind como una respuesta a las injusticias y desequilibrios
percibidos en el comercio internacional, aunque sus raices se
remontan a iniciativas anteriores, su moderno impulso

comenzo en la década de 1940.

El movimiento del ComercioJusto comenzda ganar impulso en la
décadade 1960, cuando se establecieronlas primeras tiendas de
comerciojusto en Europay Américadel Norte. Estastiendas vendian
productos importados de paises en desarrollo a precios que
garantizaban un salario digno a los productores y condiciones
laboralesadecuadas

27



En 1996 mas de 7.000 nifilos en Pakistan trabajaban cosiendo balones.

b al

ones

en

ugar
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éOR Comercio Justo: Definicion y

principios
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El ComercioJustoes una relacion comercialbasadaen principios de cooperacion transparenciay
respetoen el que segarantizariosderechosde laspersonasy el cuidadoal medioambiente

Comercio Justo=
Derechos Humanos+Igualdad
+ Cooperacion+Precio Justo
+Sostenibilidad

4 )
Los productos o servicios que adquirimos en nuestras compras tienen yn

Impacto sobre la vida de las personas y comunidades que los producet

elaboran o fabrican, y también sobre el planeta.
1\ _/

—
~
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Iniciativas de Comercio Justo

Nace como unalternativa al comercio convencional
cuyo fin es logramayor equidad y ofrecer mejores
condiciones comercialegara productores y trabajadore
gue se encuentren en desventaja; desarrollando practi

social y medioambientalmente responsables.
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no sol o

producto
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¢, Qué problematicas intenta abordar el Comercio Justo?

Precios bajos y fluctuantes

Salarios menores al minimo legal

Condiciones laborales desfavorables

Ventas que no cubran los costos de produccion

Desconocimiento de los mercados

Desigualdad en las relaciones comerciales

Falta de capital

Discriminacion Incumplimiento de acuerdos de pag

U

33



Principios de comercio justo

I CreaC|or_1 de E Transparencia interna 'y
Oportunidades para la
: externa
| Comunidad |
Fortalecimiento de Sensibilizar sobre el
capacidades comercio justo

; Igualdad de Trato 8 Condiciones Laborales

1 O Respeto al medio

ambiente

3 Buenas Practicas

Comerciales
|

6 Pago del precio justo

9 No trabajo infantil

34



Creacion de oportunidades
para la comunidad

Reducciénde la pobreza a
travésdel comercia

Fomentar que los
trabajadores  de las
organizaciones sean

autosuficientes y cuenten
con una seguridad en los
ingresos

Buenas Practicas Comerciales

Entodas las negociacionesse
busca el bienestar de los
productores y no maximizar
lasgananciasa su costa

Se compensa el trabajo
realizado en caso de
anulaciondel pedido.

Transparencia interna y externa

La organizacion debe ser
transparente en su gestiény en
susrelacionescomerciales

Debe favorecer la participacion de
sus miembros y trabajadores y
trabajadoras en la toma de
decisiones

Fortalecimiento de capacidades

Las organizaciones realizan
actividades especificas para
favorecer que los productores y
productoras  desarrollen  sus
habilidades de gestion y su
capacidadde produccion



Sensibilizacion del Comercio
Justo

Las organizacionesdifunden el
Comercio Justo y crean
conciencia sobre la necesidad
de una mayor justicia comercial
anivel global

Pago del precio justo

Un precio justo es aquel
gue ha sido establecidode
mutuo acuerdo, que
proporcionaunaretribucion
socialmenteaceptable

w1
lgualdad de trato

La organizaciénno discrimina en la
contratacion o cualquierotro aspecto
por razonesde género,raza, religion,
origen o razonesde discapacidado
salud

Segarantizala igualdad salarial para
hombres y mujeres asi como la
igualdad de oportunidades para el
desarrollode suscapacidades

&3 Condiciones laborales

o)

Laorganizaciénproporcionaun lugar
de trabajo seguroy saludable para
lostrabajadoresy trabajadoras

Las horas de trabajo y condiciones
laboralescumplenconlo establecido
en lalegislacionnacional



MM No al trabajo infantil

@ Respeto al medio ambiente

O Se prioriza el uso de materias primas
producidasde manerasostenible

(o) En la organizacion no se
dan condicionesde trabajo
forzosa

O Se utilizan técnicas de produccion que

buscanreducir el consumode energia

O Seminimiza el impacto de sus residuos
sobreel medio ambiente.
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Beneficios del Comercio Justo

El consumidor se interesa en conocer la historia que acompaina el producto que
consume.

A losproductores: : A los consumidores:
Pagos dignos Colaborar con la reduccion de las
Mejores condiciones laborales. desigualdades a través de sus
Respeto por la igualdad de compras diarias
genero
No explotacion: infantil
Acceso a mejores condiciones
comerciales




@ Certificaciones de Comercio
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Sellos de Comercio Justo

A Enfocado a Producto: como FLO o el Sistema de Garantia de WFTO.
A Enfocado a Practicas de Gestion: Enfocado a las practicas de la empresa, como BPCJ.

\.

FAIRTRADE

@alr for llfe (@ E‘;'Tfr:zl‘f:'gm

soey ‘M - Trade Standard
o FAIR TRADE

CERTIFIED"
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Otros Sellos de Comercio Justo

Independently

-
‘i ‘1
 ZENSHO -
. \ Farming Y
- FAIR TRADE
’ k. Siace 1992 8

H¥ova—=J7xPhb~F

altr@yeasawi

commercio equo e solidale

C.A.F.E. Practices



https://www.starbucks.com/responsibility/sourcing/coffee
https://www.tesco.com/nurture/

Productos alimenticios
comunmente asociados
con el comercio justo
incluyen

CAFE

Fueuno de los primeros productosen
sercomercializadogajo el conceptode

comercio justo. Los pequeinos

agricultoresde café, especialmenteen

Ameérica Latina, han
historicamente vulnerables a
preciosvolatilesdel mercadao

CACAO

Muchosagricultoresde cacaoen Africa

sido
los

occidental viven en condiciones de
pobrezaextrema, y el comercio justo

buscaabordar esto mediante el pago

de precios justos, asi como la

promocion de practicas agricolas

sosteniblesy la eliminaciéndel trabajo

infantil.

42

TE

Agricultoresde te, especialmente
en paisescomola India, SriLanka
y Kenia, a menudo enfrentan
condicioneslaborales dificiles y
bajosingresos El comerciojusto
buscamejorar estascondiciones,
asi como promover la
sostenibilidacambiental

FRUTAS Y

VEGETALES

Seestan haciendoesfuerzospara
expandir este enfoque a otros
alimentos,comofrutas tropicales,
como platanos, pifias y mangos,
asicomo productoscomo azucar,
miely quinua



Buenas Practicas de Comercio
7 Justo Peru y su marca de
certificacion
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ALa marca de Certificacion de Buenas Practicas de
ComercioJustoPeruseencuentraregistradaen INDECOPI,
toda empresa que desee acceder a ella debera
iImplementar los 10 principiosy 38 criterios que dicta el
estandamacional

A Lamarcacertificaciontiene una vigenciade dos (02) afios
desdesuemision

A La verificacion del cumplimiento de los indicadores lo
realizaunaterceraparte (organismade certificacion)

44



Organizaciones
Certificadasn Buenas
Practicagle Comercio
Justo Peru

Lima (21)

ﬂd

Puno (02)

Tacna (01)

45
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Sector Industria de la Vestimenta

A LineaAlgodony mezclas
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Sector Alimentos

A LineaProcesados
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Requisitospara
aplicara las BPCJ

O Laorganizaciorndebe

O«

O«

o)

o)

o)

o)

Estar legalmente constituida: tener como minimo dos (02) afios de
funcionamienta, contar con RegistroPublicoy RUCactivo.

Contar con Licenciade Funcionamiento Municipal y Certificado de
InspeccionINDECVigente (de cadasedeincluida en el alcanceen las
BuenasPracticasde ComercioJusto)

Contarconal menoscuatro (04) trabajadoresen planilla.

Contar con una estructura de comunicaciones (teléfono, correo
electrénico y unaimagencorporativa desarrollada(correo corporativo
y paginaweb).

Haberrealizadoel Testdel Exportador, con una antigiiedadmaximade
un (01) afo.

No debepresentarcuentaspendientes(econdmicasy/o documentariag
conPROMPERU

Laorganizaciondebe realizaral menosdos (02) de los siguientesprocesos
extractivag productivas procesamientdtransformacion ylo
comercializacion

La organizaciondebe registrar exportacionesdirectas o indirectas en los
ultimos dos(02) afios

49
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Indicadoresde laCertificacionde BuenasPracticagde Comercio Justo Peru

Beneficiariagdirectosen laimplementacion

A 141 0Organizacionesntre empresasasociacioney cooperativasubicadasen:
Arequipa(30 Organizaciones)
Ayacuchq13 Organizaciones)
Cuscq11 Organizaciones)
Junin(13 Organizaciones)
Lima(65 Organizaciones)
Puno(04 Organizaciones)
SanMartin (03 Organizaciones)
Tacna02 Organizaciones)

Beneficiariagndirectosen laimplementacion

A Sehanbeneficiadomasde 580familiasen los Programasle Implementacionde lasBuenasPracticasie Comercio

Justoque desarrollaPROMPERUesdeel 2010, entre las que se incluyengruposvulnerablesde ¢ n}ypjglﬂggs
campesinasibicadasa masde 4 500msnm peru



Beneficios de la
certificacion deBuenas
Practicas de Comercio
Justo Peru

51
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Ejempla Paginaweb ofirma digital

Sonia Wa shing

Account Manager

www.tandemtextil.com
TANDEM TEXTIL - PERU

Calle San Francisco 880, Lima 34, Per0

TANDRM @~ &

1)

s,

Ob

better
CONCN Tandem

BUENAS PRACTICAS DE COMERCIO JUSTO PERU
FAIR TRADE PERU GOOD PRACTICES

Lo Comision de Promocion delt Perd para yel FROMPER(
The Peru Export and Taurism Promation Board - PROMPERL] certifies that

TEXTIALPACA PERU S.A.C.

(CHLAE EUFSTA DL NG, 55, TAMANIIRA, ABEOIPA

¥ respecioa boon. o il
eapaciicados en las Buenas Fraciicas de Comercio Justo Ferd. | sequivements of Fair Tiade Pery Good Practices.

TG E
e, | O . v CULTURA
piell S peﬂ] SOSTENIBLE

“AMTRA CARBAIAL SCHUMACHER
AN

Witha scae of

| @ . Evainsda o £ Assossodby $GS PERU
Tiwis apyromalis vale from id 05 #8077 ol 15,55 20N Rnpon cade: BRCIE 3077
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textialpaca Textialpaca reached 100% compliance with the
criteria and indicators established by the Good Fair Trade
Practices Peru standard.

We are happy to continue our commitment with this
recertification!

#

Textialpaca alcanzo el 100% de cumplimiento en cuanto a los
criterios e indicadores que establece el estandar de Buenas
Précticas de Comercio Justo Peru.

iEstamos felices de continuar nuestro compromiso con esta
recertificacion!

#AlpacaDelPeru #Alpaca #Textile #Fashion #Deco #FairTrade

13 sem Ver traduccion

Qv

11 Me gusta

Julio 4



Good Practices Fair Trade

We met in 95% the 10 criteria of
Fair Trade Practices

oy }..3_ '\
o=
ALGARROBOS
__(RGANICOS
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Testimonios Empresas Certificadas’

“ Ha areafo anunciamosa nuestros clientes y stakeholders que obtuvimos el
certificado Fair Trade,lo cual tuvo una reaccibnmuy positivaen ellos Creoque este
certificado sumael valor de la empresasy ayudaa reflejar el trabajo que se haceen
cuantoaresponsabilidadocialy cuidadodel medioambiente”

..-INCAL PACA

“ E20172018 fue el periodo donde compradoresnorteamericanos,nos
buscaronpor tener la CertificacionBPCY a la fechasuspedidosse hanido
incrementandoafo a afio. Considerogque la parte masimportante al haber
logradola Certificaciongsque nosha ayudadomuchoen la organizaciorde

laempresa M MEXTHON
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ke .. . - . .
El comerciojusto ha significadopara nosotrosconsolidarnuestrosvaloresy compromisoa

seguircontribuyendoa unaalimentacionsostenibley saludable impactandode forma positiva
en nuestros socios productores con un pago justo; en la comunidad con dotacion de
habilidadesy conocimientos con nuestros trabajadores mediante el empoderamientode
cadauno de ellosy con nuestrosclientes a travésde unarelaciona largo plazq todo bajo un

: "
sistematransparente .

®
aspagro

Sustainable



LandingPage: Organizaciones Certificadas

Comercio Justo Perd Ella Exporta

DESARROLLANDO ACCIONES
SOSTENIBLES

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Maecenas pretium in velit
finibus varius. Suspendisse ac neque enim.




& C A Noesseguro | 18.207.126.71:9030/es/comercio-justo-peru

CULTURA%8

SOSTENIBLE

CONOCE LA CE’RTIFICACI()N
DE BUENAS PRACTICAS DE
COMERCIO JUSTO

La Certificacion de Buenas Practicas de Comercio Justo (BPCJ) es un sello
nacional cuyos requisitos se orientan hacia el logro de un estilo de trabajo
responsable dentro de la empresa, asi como con sus proveedores y clientes,
mostrando transparencia y respeto en el comercio entre ellos

EMPRESAS CERTIFICADAS

Actualmente, 2 empresas del sector textil y confecciones cuentan con la certificacion de Buenas
Practicas de Comercio Justo
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