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Agenda

Presentacion del mercado

Oportunidades comerciales: Alimentos

Cultura de negocios y requerimientos importadores
Oportunidades comerciales: Café

Oportunidades comerciales : Vestimenta

Acciones en el mercado




Presentacion del mercado
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Importancia del mercado chino

w . : 70% de las exportaciones
GD 2da economia del mundo (@ US$ 18.1 Billonestie PBI @ Perlojanas o Cr?ina son de MYPES
Segundo importador mundial y primer = 33.2millonesde familias
ﬁ@ﬂ?ﬂ 1412millones de habitantes _rj exportador global l componen la clase media alta en
D China

- oy - : t Representa eB0%del
p Principal destinade las @m Mayor socio comercial de Perd /: crecimiento econémicoundial
K& 7/ exportaciones peruana&33%)

(9 aflos consecutivgs :




Importancia del Comercio Electronico en China

Chinaesel mayor mercadode comercioelectronico
delmundoen ventasy el de masrapidocrecimienta

Tieneun ecosistemadigital propioy desarrollanuevas
formasde vendersusproductos

Existen842 millones de usuarioschinosen Internet hasta
2021 conunatasade crecimientomensualde 4 millones
de nuevosusuarios

Lasventasde comercioelectronicoen Chinarepresentanel
52,1%del mercadominorista global.

Lasventasonline seesperaque crezcarhastalos 3,565
billonesde ddlares o el 58,1%, en 2024

Ferma innovadora

842 millones de
usuarios
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52,1% del giobal

3,565billones de
USD de venta



Mercado chino

’ Suprovinciamasgrande,Guangdongtiene
\ un PIBnominal mayor que el de Canadao

| v ! ’ lfl" Australia

Obien, el delta del RioYangtsg cuyoeje es

Shanghaitiene un PIBsimilara Alemania

I Zona Econdmica costera del nortBeijing)

I Zona Econdémica del Delta del Rio YangSanghai)
Zona Econdmica del Noreste
Zona Econdmica del Delta del Rio Perla (Guangzhou)

Zona Econdémica del Medio Oeste

. Zona Econdmica del Tramos medio y alto del Rio Yangtsé
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Regiones

Intercambio Comercial del Perd con China

615

339

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Inteligencia de Mercadd3ROMPERU

+7%

+10%

USD Millones

mmmm Exportaciones

34,031

= [mportaciones

mm Balanza Comercial

21,166

12,561 12,865

9,684
8,300

2,876

2020 2021

e ntercambio Comercial

34,877
21,015
13,862
8,977 8,343
7,153
5,380 5,475
3,597

2,868 2,608
|
2022 Ene - Mar 2022 Ene - Mar 2023



REGIONES: Productos NME exportados a China

o

AGRONEGOCIOS

La Libertad (USD 86 M)
Ica (USD 72 M)
Lambayeque (USD 47 M)
Piura (USD 17 M)

Cajamarca (USD 7 M)
Ancash (USD 5 M)
Ayacucho (USD 4 M)
Arequipa (USD 2.7 M)
Amazonas (USD 1.5 M)

Ancash (USD 468 M)
Ica (USD 198 M)
Piura (USD 99 M)

La Libertad (USD 93 M)

Tumbes (USD 76 M)
Arequipa (USD 49 M)
Moguegua (USD 31 M)

Tacna (USD 9 M)

Loreto (USD 0.4 M)

VESTIMENTA & DECORACION

Arequipa (USD 29 M)
Ica (USD 3 M



En 2022, el 89% de las empresas exportadoras fueron Mipymes
exportaciones por US$548 M

Segmentos Var% Cantidad de empresas Valor exportado Var%
A US$ 20 466 millones
) . (97%)
(Mas de US$ 10 Mills)
B 124 empresad US$ 463 millones +18.3%
(20%) &)
(De US$ 1 a 10 Mills)
US$ 79
C 200 empresas millones +12.9%

(De US$ 100 mil a US$ 1 ( 33%) (0.4%)

millon)
D US$ 6
millones
(Menos de US$ 100 mil) (0.03%)

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Inteligencia de Mercadd®3ROMPERU
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Oportunidades comerciales Alimentos
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Sector Agro

Exportaciones en US$ Millones

+49.6%
2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar 2022 Ener - Mar 2023
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13.3% de participacion en las

. : - 220 empresas 59 productos
Exportaciones no minero energéticas

Principales productos
US$ Millones

uss1 34

8. Arandanos frescos

uss69

Uvas frescas

us$40

Paltas frescas

uss29

Tara en polvo / mucilagos

4 Uss0

: Wilkings frescos

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Inteligencia de Mercadd®3ROMPERU



Frescos

- No. 2° paismportador de fruta

- No. 1° pais consumidor del mundo

- Importaciones chinas 2022JS$ 18 mil millones +154%

- Importacionchinade fruta peruanacreceen 2022 69%

- Perd se convirtio enl 1° proveedor de uvale China (42% del valor importado)
- 5% afio consecutivo como el 1° proveedor de paka China

- Participacion peruana en el mercado chimoandano (83%), palta (65%)va (42%)




