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Plan de 
Acción

De qué manera 
promuevo la 
internacionalización 
de la empresa y el 
desarrollo de 
mercados

Cuáles son las 
mejores rutas de 
acceso para nuestros 
productos y cómo 
facilitamos su 
ingreso al mercado

Qué oportunidades y 
tendencias 

contribuyen a 
posicionar nuestra 
oferta exportable

Cómo 
fortalecemos las 

capacidades 
institucionales del 

Sector

PDM

Fortalece la 
institucionalidad al ser 
un repositorio de 
actividades de corto, 
mediano y largo plazo

Está correctamente 
alineado con la 
estrategia sectorial

Contribuye a una mejor 
planificación del POI

Es una herramienta de 
gestión que permite la 
continuidad de la 
política pública

Plan de Desarrollo de Mercados

ά/ƻƻǊŘƛƴŀǊ ƭŀǎ ŜǎǘǊŀǘŜƎƛŀǎ ŘŜƭ 
sector para el desarrollo de 

ƳŜǊŎŀŘƻǎέ



1. INFORMACIÓN GENERAL 2. ENTORNO ECONÓMICO 3. CULTURA DE NEGOCIO 4. INTERCAMBIO COMERCIAL

5. ACUERDOS COMERCIALES
6. POLÍTICA NACIONAL Y 

MARCO LEGISLATIVO
7. COMPRAS PÚBLICAS

8. REGULACIÓN Y PROCESO 
DE IMPORTACIÓN

9. DISTRIBUCIÓN Y 
TRANSPORTE DE MERCADERÍA

10. ANÁLISIS COMERCIAL 
POR SECTOR

11. PRIORIZACIÓN DE 
PRODUCTOS 

12. OPORTUNIDADES 
COMERCIALES  

13. PLAN DE ACCIÓN 14. FERIAS 15. OFICINAS Y GREMIOS
16. FUENTES DE 
INFORMACIÓN

¿Qué contiene?

Información de mercado 
relacionado con el Sector 

Comercio Exterior

¿Cuál es su finalidad?

Coordinar las actividades 
del Sector para el 

desarrollo de mercados 
internacionales

¿Cuál es su objetivo?

Promover el 
aprovechamiento de las 

oportunidades 
comerciales identificadas

Estructura de los Planes de Desarrollo de Mercado - PDM



TERMINADOS

ÅAlemania
ÅMéxico
ÅPanamá
ÅJapón
ÅColombia
ÅEspaña
ÅCanadá
ÅBrasil
ÅReino Unido
ÅPortugal
ÅTurquía
ÅEstados 
Unidos
ÅCorea del Sur
ÅChile

EN PROCESO DE 
PUBLICACIÓN 

(2018)

ÅEstados Unidos
ÅCorea del Sur
ÅChile

EN PROCESO DE 
ELABORACIÓN
2017 - 2018

ÅEcuador*
ÅBolivia 
ÅHolanda
ÅFrancia
ÅItalia
ÅBélgica

PARA INICIAR
2018

ÅChina
ÅRusia
ÅAustralia
ÅArgentina
ÅRepública 
Dominicana

ACTUALIZACIÓN
2018

ÅAlemania
ÅMéxico
ÅPanamá
ÅJapón

*Estudios

Planes de Desarrollo de Mercado - PDM
PENX 2025: PILAR 1. Internacionalización de la empresa y diversificación de mercados





PDM Publicados en la página web 
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PERFILES PRODUCTO ςMERCADO Y OPORTUNIDADES 
COMERCIALES 



Estructura de los Perfiles de Mercado de Producto

OBJETIVO
Conocer los principales 
productos identificados 

con potencial de ingreso a 
corto plazo en los distintos 

mercados

ñLos PDM contar§n con 

un promedio de 10 

perfiles  entre los cuales 

se incluirá como mínimo 

un perfil del sector 

serviciosò

1. TAMAÑO DE MERCADO 
2. CARACTERÍSTICAS DEL 

PRODUCTO
3. AUDITORÍA EN TIENDAS 

4. ATRIBUTO Y PERCEPCIÓN DEL 
PRODUCTO

5. CONDICIONES DE ACCESO AL 
MERCADO 

6. CANALES DE 
COMERCIALIZACIÓN  Y 

DISTRIBUCIÓN
7. CADENAS GLOBALES DE VALOR 8. LISTA DE COMPRADORES

9. FERIAS 10. OFICINAS Y GREMIOS 11. LINKS DE INTERÉS 



PDM Brasil: Perfiles de Producto-Mercado

https://www.mincetur.gob.pe/comercio-exterior/plan-estrategico-
nacional-exportador/penx-2025/plan-de-desarrollo-de-mercado-2/

https://www.mincetur.gob.pe/comercio-exterior/plan-estrategico-nacional-exportador/penx-2025/plan-de-desarrollo-de-mercado-2/


PENX 2025: PILAR 1. Internacionalización de la empresa y diversificación de mercados
PDM: Perfiles de bienes y servicios elaborados

50perfiles

AMÉRICA DEL 
SUR  

18
vestimenta

15servicios

10agro

9 pesca

8
manufactura 

9 perfiles

CENTRO 
AMÉRICA

4 agro

2 vestimenta

2 pesca 

1 servicios

35perfiles

NORTE DE 
AMÉRICA

15agro

11
manufactura 

5 pesca

3 vestimenta

1
servicios

92perfiles

EUROPA

43agro

13vestimenta

16pesca

13
manufactura 

7 servicios

27perfiles 
ASIA

13agro

5 pesca

5 vestimenta

2 manufactura 

2 servicios213
Perfiles 

V 96 publicados

V 23 proceso de 

publicación

V 94 por finalizar 



Estructura de la sección de oportunidades comerciales del PDM

OBJETIVO

Conocer los principales 

productos identificados 

con potencial de ingreso 

a mediano plazo en los 

distintos mercados

Todo PDM cuenta con 

un promedio de 7 

oportunidades 

comerciales

Tamaño de 
mercado, 
regiones con 
mayor demanda, 
competencia, 
entre otro.

1. DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO

Empresa y 
producto, 
marca, origen, 
presentación, 
precio, canal de 
comercialización
. 

2. PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO 

Gustos, 
preferencias, 
certificaciones 
y/u otros 
requerimientos.. 

3. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR, 
TENDENCIAS DE CONSUMO, EXIGENCIAS 

Necesarios para el 
desarrollo del 
servicio en el 
mercado de 
destino.

4. COSTOS LABORALES PROMEDIOS* 

Proveedores, 
empresas 
demandantes en el 
mercado de 
destino y 
comercialización.

5. CADENA DE VALOR DE LAS EMPRESAS



PENX 2025: PILAR 1. Internacionalización de la empresa y diversificación de mercados

PDM: Oportunidades comerciales identificadas

Agro 5

Servicios 
2

Manufac
tura 3

Vestime
nta 1

Agro 15

Servicios 
5

Manufac
tura 20

Pesca 4

Vestime
nta 3

Agro 33

Servicios 
6

Manufac
tura 8

Pesca 5

Vestime
nta 2

54
NORTE AMÉRICA

47
AMÉRICA DEL SUR

11
CENTRO AMÉRICA

Agro 24

Pesca 6

Vestime
nta 2

31
EUROPA

Agro 10

Pesca 2

12
ASIA

156
Oportunidades 

Comerciales





Plan de Acción

N° PILARES
LÍNEAS DE 
ACCIÓN

PROYECTO ACTIVIDADES
METAS

MONITOREO

Inmediato al 2017 Corto Plazo al 2019Mediano Plazo al 2021
Largo Plazo al 

2025

ESTRUCTURA DEL PENX 2025

INSTITUCIONES 
VINCULADAS

DESARROLLADO SEGÚN ACTIVIDADES 
ESTRATÉGICAS POR PAÍS

http://mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=413
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Italia

60.7millones de 
habitantes

Moneda oficial: Euro 
(EUR)

PBI (ppp) en USD miles 
de millones:37 970

PBI per cápita (ppp) en 
USD:24 262

Fuente: Fondo Monetario Internacional, World Economic Outlook Database, abril 2018
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Comercio Exterior Perú ςItalia (USD millones)

Fuente: CIA

Fuente: SUNAT/Elaboración: VMCE

Demografía  

Fuente: CIAFACTBOOK,estimado2017

Exportaciones No Tradicionales peruanas hacia Italia

Agropecuario
(29%)

Siderometalúrgico
(18%)

Fuente: SUNAT,2018

14% 10%

42%

13%

22%

0-14 años 15-24 años 25-54 años

55-64 años 65 años a más

5.3%

5.6%

7.1%

8.8%

16.3%

Otros sectores
(10%)

Pesca

(24%)

Textil
(19%)

De las 20 Regiones,
entre las principalesse
encuentran, según PBI
a precios de mercado
del 2016: Lombardía,
Lazio, Véneto, Emiliaς
Romagna, Piamonte y
Toscana.

Å Gasto promedio mensual familiar en el 2017 fue 
de EUR 2 564, donde la quinta parte se asigna a 
alimentos y bebidas no alcohólicas.

Å Pequeñas empresas representan el 99% del total  
y contribuye con el 68% del PBI

Å Piano Industriale4.0 
Å Seguridad alimentaria
Å Promotor y protector de las Denominaciones de 

origen

32%

1,018

682
561

466
564

673
613

6Χ

732 776

345

69
-47

-266

-2122013 2014 2015 2016

Exportaciones Importaciones Saldo Comercial

220

176
200

184

151

183

18%

-20%

14%

-8%
-18%

21%

2012 2013 2014 2015 2016 2017

Exportaciones no tradicionales de Perú hacia Italia (USD millones)


