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Avanzarhacia la libre circulaciónde bienes,
servicios,capitalesy personas.

Impulsarun mayor crecimiento,desarrolloy
competitividad.

Serunaplataformade integracióneconómica
y comercialconalta proyecciónal mundocon
especialénfasisenel AsiaPacífico.

OBJETIVOS DE LA ALIANZA DEL PACÍFICO

Más integrada

Más conectada

Más global

Más ciudadana

VISIÓN2030



PROTOCOLO ADICIONAL AL ACUERDO MARCO DE LA 
ALIANZA DEL PACÍFICO (PROTOCOLO COMERCIAL)
Å Busca extender y aprovechar en mayor medida los beneficios del comercio existente entre los 

miembros. 
Å El Protocolo contiene 20 capítulos que buscan incrementar el comercio exterior. 

1. Acceso a mercados
2. Reglas de origen
3. Medidas sanitarias y fitosanitarias
4. Facilitación del comercio y 

cooperación aduanera
5. Obstáculos técnicos al comercio
6. Mejora regulatoria

7. Comercio transfronterizo de 
servicios. 

8. Servicios financieros. 
9. Telecomunicaciones 
10. Comercio electrónico
11. Servicios marítimos
12. Inversión

13. Contratación Pública
14. Disposiciones iniciales 
15. Definiciones generales 
16. Excepciones 
17. Administración del Protocolo 

Adicional
18. Transparencia
19. Solución de diferencia 
20. Disposiciones finales 



BENEFICIOS DEL PROTOCOLO COMERCIAL

LIBRE FLUJO DE MERCANCÍAS EN LOS 
PAÍSES MIEMBROS

ACUMULACIÓN DE ORIGEN Y LISTA DE 
ESCASO ABASTO

SIMPLIFICACIÓN DE 
PROCEDIMIENTOS ADUANEROS

99%
LIBRE DE ARANCELES

INTEROPERABILIDAD DE LAS VUCEs
Certificados de origen y fitosanitarios

Genera oportunidades de CADENAS 

REGIONALES Y GLOBALES DE VALOR



BENEFICIOS DEL PROTOCOLO COMERCIAL

COMERCIO TRANSFRONTERIZO DE 
SERVICIOS

DESARROLLO DEL COMERCIO 
ELECTRÓNICO

APERTURA DE MERCADOS PARA 
COMPRAS ESTATALES

DESARROLLO DE PROVEEDORES 

PYMES

FACILITACIÓN del comercio 

electrónico, libre de derechos 

aduaneros 

FORTALECIMIENTO Y SEGURIDAD 

JURÍDICA en el comercio de servicios 



PROGRAMAS DE APOYO A LAS PYMES Y EL EMPRENDIMIENTO

Macrorruedade 
Negocios

Foro de Emprendimiento
e Innovación

Redes de Innovación

AcelerAP

InnovAP

Inversionistas AP

TransferenciAP
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Análisis de mercado de Chile

Análisis de mercado de 

Colombia
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Análisis de mercado de México

1 Alianza del Pacífico en cifras
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Conozcamos los estudios de mercado 

Mincetur



Alianza del Pacífico en cifras

229.40
Fuente: World Bank (julio 2020)

millones de 
habitantes

US$ 18 038
PBI Per cápita (PPP)

Avanzar hacia la libre circulación de bienes,
servicios,capitalesy personasentre los países
Partes.

Impulsar un mayor crecimiento, arrollo y
competitividadde suseconomías.

Seruna plataforma de integracióneconómicay
comercial con alta proyección al mundo, con
especialénfasisen el AsiaPacífico.

6ta economía 
del mundo
Representa el 37% del PBI de 
América Latina y El Caribe

Fuente: World Bank (julio 2020)

Economías más 
competitivas en la 
región

Fuente: WEF ðThe Global
Competitiveness Report 2019 

41% del total de IED
Que llego a América Latina y El 
Caribe en 2019

Fuente: Base de datos de 
la UNCTAD

US$ 617.90
Miles de millones en exportación

US$ 631.90
Miles de millones en importación

Fuente: OMC

Fuente: OMC

Fuente: World Bank (julio 2020)



Macrotendencias se aceleran en tiempos de la covid-

19
cv

Digitalización

+Digitalización del consumo
+Virtualización de procesos

+E-commerce
+Internet de las cosas

+Marketing Digital
+Fintech

ResilienciaSostenibilidad

cv

+Consumo Ético
+Comercio Justo

+Marcas con propósito
+Responsabilidad Social

+Transparencia

Bioseguridad y 

salud

cv

+Calidad
+Inocuidad

+Trazabilidad
+Certificaciones

+Preocupación por la salud 
física y mental

+Recuperación económica
+Adaptación
+Innovación
+Desarrollo
+Fortaleza



Análisis del mercado de Chile

18.95
Fuente: World Bank (julio 2020)

millones de 

habitantes

US$ 25 154
PBI Per cápita 

(PPP)
Fuente: World Bank (julio 2020)
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COMERCIO DE CHILE EN US$ 
MILES DE MILLONES

Exportación Importación

Fuente: ITC- TradeMap

China, 23% 

Principales proveedores, 2019 Principales compradores, 

2019

Estados Unidos, 20 

% 

Brasil, 9% 

China, 31% 

Estados Unidos, 14 

% 

Japón, 9% 

28.6% PBI
importaciones de bienes y 

servicios

28.2% PBI
exportaciones de bienes y 

servicios

Fuente: World Bank (julio 2020)

7%

En 2019

Exportación de 

alta tecnología

Con respecto a las 

exportaciones de productos 

manufacturados

Fuente: World Bank (julio 2020)

Exportaciones No Tradicionales, 2019

Vino, 2.2%

Pasta química de madera, 1.8%

Uvas frescas, 1.4%

Manzanas frescas,0.9%

Arándanos, 0.8%



Análisis del mercado de 

Chile



Mercado de Chile ïAlimentos y Bebidas



Mercado de Chile ïAlimentos 

Orgánicos



Mercado de Chile ïTextil y Vestimenta



Productos potenciales en el mercado 

de Chile
Potencial de exportación

US$ 12, 963
Miles de FOB

39%

Potencial sin exportar

Aceitunas conservadas

PA 0711.20 US$ 9, 572
Miles de FOB

Exportación de la región 

Tacna a Chile, 2019

US$   6, 137
Miles de FOB

24%

Potencial sin exportar

US$  1, 842
Miles de FOB

US$  6, 048
Miles de FOB

64%

Potencial sin exportar

US$  2, 572
Miles de FOB

Los demás T-shirt de 

algodónx

PA 6109.10

Placas, láminas de 

polímeros etileno

PA 3920.10

Potencial de exportación

Potencial de exportación

Exportación de la región 

Tacna a Chile, 2019

Exportación de la región 

Tacna a Chile, 2019



Planes de Desarrollo de mercado de Chile
Entidades

OCEX - Santiago

Consejero 

Económico 

Comercial

Julio Jose Polanco Perez

Correo jpolanco@promperu.gob.pe

Teléfono 562-27063567

Banco Central de Chile www.bcentral.cl

ProChile www.prochile.Gob.cl

Instituto Nacional de 

Estadísticas (INE)
www.ine.cl

Cámara de Comercio de 

Santiago (CCS)
www.ccs.cl

Ferias

Feria Sector Fecha Web

Espacio Food & 

Service

Aliment

os

Setiem

bre

www.espaciofoddservice.

cl

Aqua Sur Puerto 

Montt

Aliment

os
Octubre www.aqua-sur.cl

Fruittrade
Aliment

os
Octubre www.fruittrade.cl

Feria Mamá y 

Bebé

Vestim

enta
Octubre www.feriamamaybebe.cl

PDM - Chile

https://www.gob.pe/institucion/mincetur/informes-

publicaciones/285237-plan-de-desarrollo-de-

mercado-de-chile

http://www.espaciofoddservice.cl/
http://www.aqua-sur.cl/
http://www.fruittrade.cl/
http://www.feriamamaybebe.cl/
https://www.gob.pe/institucion/mincetur/informes-publicaciones/285237-plan-de-desarrollo-de-mercado-de-chile


Análisis del mercado de Colombia 

50.34

Fuente: World Bank (julio 2020)

millones de 

habitantes

US$ 15 643
PBI Per cápita (PPP)

Fuente : World Bank (julio 2020)
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COMERCIO DE COLOMBIA EN US$ 
MILES DE MILLONES

Exportación Importación

Fuente: ITC- TradeMap

China, 12% 

Principales proveedores, 2019 Principales compradores, 2019

Estados Unidos, 31 % 

México, 7% 

China, 21% 

Estados Unidos, 26 % 

Panamá, 6% 

22.2% PBI
importaciones de bienes y servicios

15.9% PBI
exportaciones de bienes y servicios

Fuente: World Bank (julio 2020)

En 2019

7% Exportación de 

alta tecnología

Con respecto a las exportaciones 

de productos manufacturados

Fuente: World Bank (julio 2020)

Exportaciones No Tradicionales, 2019

Plátanos frescos, 2.2%

Automóviles de turismo, 0.7%

Aceite de palma, 0.7%

Polipropileno, 0.7%

Concentrados de café, 0.6%



Análisis del mercado de Colombia



Mercado de Colombia ïAlimentos y 

Bebidas



Mercado de Colombia ïTextil y 

Vestimenta



Potencial de exportación

US$ 24, 210
Miles de FOB

100%

Potencial sin exportar

Harina de pescado

PA 2301.20 US$     1
Miles de FOB

Exportación de la región 

Tacna al mundo, 2019

US$  8, 381
Miles de FOB

4%

Potencial sin exportar

US$ 1, 561
Miles de FOB

US$  7, 608
Miles de FOB

30%

Potencial sin exportar

US$      230
Miles de FOB

Cebollas y chalotes, 

frescos o refrigerados

PA 0703.10

Camisas de punto, de 

algodón, para hombres 

o niños

PA 6105.10

Potencial de exportación

Potencial de exportación

Exportación de la región 

Tacna al mundo, 2019

Exportación de la región 

Tacna al mundo, 2019

Productos potenciales en el mercado de 

Colombia



Entidades

OCEX - Bogotá

Consejero 

Económico 

Comercial

Soledad Campos Mendoza

Correo secampos@promperu.gob.pe

Teléfono (+57) 1 7463422

Banco Central de 

Colombia
www.banrep.gov.co

ProColombia www.procolombia.co

Departamento 

Administrativo Nacional de  

Estadística

www.dane.gov.co

Cámara de Comercio de 

Bogotá
www.ccb.org.co

PDM Colombia

https://www.gob.pe/institucion/mincetur/

informes-publicaciones/286938-plan-de-

desarrollo-de-mercado-de-colombia

Ferias

Feria Sector Fecha Web

Agroexpo
Alimen

tos
Julio www.agroexpo.com

Colombia Moda
Vestim

enta
Julio

www.colombiamoda.ine

xmoda.org.co

Colombiatex
Vestim

enta
Enero

www.colombiatex.inex

moda.org.co

Farex
Vestim

enta
Enero www.farex.org

Planes de Desarrollo de mercado de 

Colombia

http://www.agroexpo.com/
http://www.colombiamoda.inexmoda.org.co/
http://www.colombiatex.inexmoda.org.co/
http://www.farex.org/


127.57
Fuente: World Bank (julio 2020)

millones de 

habitantes

US$ 20 410
PBI Per cápita (PPP)

Fuente: World Bank (julio 2020)

381 374 
410 

451 472 

395 387 
420 

464 467 

2015 2016 2017 2018 2019

COMERCIO DE MÉXICO EN US$ 
MILES DE MILLONES

Exportación Importación

Fuente: ITC- TradeMap

China, 18% 

Principales proveedores, 2019 Principales compradores, 2019

Estados Unidos, 44 % 

Canadá, 3% 

Estados Unidos, 76 % 

Alemania, 2% Japón, 4% 

39.1% PBI
importaciones de bienes y servicios

39.1% PBI
exportaciones de bienes y servicios

Fuente : World Bank (julio 2020)

En 2019

21%
Exportación de 

alta tecnología

Con respecto a las exportaciones 

de productos manufacturados

Fuente: World Bank (julio 2020)

Exportaciones No Tradicionales, 2019

Automóviles de turismo, 15.7%

Automóviles y sus partes, 13.3%

Unidad de proceso digital, 4.3%

Tractores de carretera, 1.6%

Cerveza de malta, 0.9%

Análisis del mercado de México



Análisis del mercado de México



Mercado de México ïAlimentos y 

Bebidas


