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II. TENDENCIAS 

•Mayor consumo de productos naturales: orgánico, 
comercio justo, kosher, alineado al consumo de productos 
saludables y sostenibles: bienestar y salud. 
 

•Incremento de producción :potencial exportador, 
producción orgánica. 
 

•Oferta con mayor desarrollo y diversificación de 
producto 
 

•Oferta local y exportable de productos terminados crece  
a un ritmo mayor que la de productos intermedios y materia 
prima, para productos de Biocomercio. 

TENDENCIAS 



 
 

– Productos orgánicos  
– Productos sostenibles 
– Productos de conservación 
– Comercio justo 
– Suplementos alimenticios 
– Alimentos funcionales  
– Nutracéuticos 
– Cosmeceúticos 
– Gourmet 
 

NICHOS DE MERCADO 

http://www.uebt.ch/
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U.S. Nutrition Industry

II. TENDENCIAS 

SEGMENTO 2003 2004 2005 2006 2007 
Suplementos       19,787        20,356        21,280        22,410        23,718  
Alimentos naturales/orgánicos       16,240        18,377        20,840        23,602        26,661  
Alimentos funcionales       24,420        26,210        28,500        31,400        34,338  
Cuidado personal         5,096          5,722          6,556          7,490          9,232  
Total Industria de la nutrición       65,543        70,665        77,175        84,902        93,949  

Ventas de la Industria de la Nutrición EEUU: Millones US $ 

Fuente: Nutrition Business Journal 
 

TENDENCIAS 



• 1er exportador mundial de Café Orgánico 
• 1er exportador mundial de banano Orgánico + 

comercio justo 
• 2do productor mundial de Cacao Orgánico 
• 5to productor mundial de Banano Orgánico 
• 7mo país con el mayor número de productores 

que implementan sistemas de producción 
orgánica 

• País megadiverso, posee 84 de las 104 zonas 
de vida en el mundo que a su vez le permite 
tener una alta diversidad biológica 

A nivel internacional, Perú es reconocido por: 

 



BIOCOMERCIO EN EL 
PERÚ 

 
    



BIOCOMERCIO 

   El Biocomercio es el conjunto de actividades de 
•  Recolección  
•  Producción,  
•  Procesamiento y  
•  Comercialización de bienes y servicios 

derivados de la biodiversidad nativa (especies, 
recursos genéticos y ecosistemas), bajo 
criterios de sostenibilidad ambiental, social y 
económica. 

 
 
 



¿Cómo trabaja el BioComercio? 

 Principios de Biocomercio 
 

– Conservación de la Diversidad Biológica 
– Uso sostenible de la Diversidad Biológica 
– Distribución justa y equitativa de los beneficios derivados 

del uso de la Diversidad Biológica 
– Sostenibilidad Socio-Económica  
– Cumplimiento de la legislación nacional e internacional 
– Respeto de los derechos de los actores involucrados 
– Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a 

los recursos y a los conocimientos 



LÍNEA DE TIEMPO 

Creación del 
Comité 
Biocomercio 
Peru 
(Presidencia 
CONAM) 

Lanzamiento 
Oficial del 
Programa 
Biocomercio 
Perú 

Aprueban el 
Programa 
Nacional de 
Promoción 
del 
Biocomercio 

Creación del 
Grupo Técnico: 
Comisión 
Nacional de 
Biocomercio 
(CD CONAM) 

Inicio del 
proceso de 
rediseño de 
la estructura 
organizativa  
 

Validación de 
la Estrategia 
Nacional de 
Biocomercio 
2007 - 2011 

Definición 
de la nueva 
Estructura 
Organizacio
nal del 
PNBP  

Institucionalización 
del PNBP 

Eventos 
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INSTITUCIONALIDAD DEL PNPB 

Convenio de 
Diversidad 
Biológica 

 
UNCTAD, GTZ, SECO, 

CAN, OTCA 

Estrategia Nacional 
sobre Diversidad 

Biológica 

Red Andina de  Pro- 
gramas de Promoción del 

Biocomercio: Bolivia, 
Colombia, Ecuador y Perú 

CNPB 

MINCETUR 

Secretaria Técnica 
PROMPERU - IIAP 

MIEMBROS CNPB 
MINCETUR 
PROMPERU 

IIAP 
MINAM  
MINAG 
MRREE 

PRODUCE 
CONCYTEC  

ADEX 
APTAE 
IPPN 
PUCP 
UPCH 

UNALM 

INSTITUCIONES DE 
PROMOCIÓN Y 
DESARROLLO 

Gobiernos Regionales 
y Locales 

ONGs 
Universidades 

Proyectos y Programas 
de Desarrollo, 

Centros de Servicios 
Empresariales 

Esquemas 
Asociativos 

Iniciativas 
Empresariales 



PROMPERU y el Biocomercio  

 Rol institucional: Promoción de las exportaciones, en especial de la 
pequeña y mediana empresa 
 

 Las actividades de Biocomercio finalmente propician: 
 

 Alentar iniciativas empresariales 
                                                                 Incrementar la oferta exportable 
 Desarrollar esquemas asociativos 
                                                                  Bionegocios sostenibles 
 Aprovechar nichos de mercado   
         Esto conlleva a: 
 Posicionamiento: Estrategia a nivel País 

 
 Diferenciación: Productos exóticos, gourmet, con certificación 

(orgánicos, comercio justo, UEBT) 
 



IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS 

2003 2007 2010 
Proyecto Desarrollo 
de Capacidades en 
Biocomercio (CBBT) 
GTZ/CBTF 
(UNCTAD/UNEP) 

 
•Ingredientes y 
productos 
naturales 

 

•Peces 
ornamentales 
y de consumo 

•Camu camu 

•Maca 

•Sacha Inchi 

•Tara 

•Yacón 

•Ecoturismo 

•Granos  
  andinos 

 

•Plantas  
  
medicinales 

 

Fortalecimiento de  
capacidades  

en temas  
de  negociación  

y políticas 
 relevantes 

 para el Biocomercio 

2009 

GEF-GAF 

 



PRINCIPALES AVANCES 

COMPONENTES 

DESARROLLO  
DE OFERTA  

COMPETITIVA 

  Impulso de procesos de normalización y calidad 
 
  Análisis de cinco cadenas de valor (maca, camu camu, yacon,  tara, 
sacha inchi) 

 
  Mayor difusión del concepto de Biocomercio (Primer Concurso  
Nacional de Biocomercio - Minam, Maestría en Biocomercio y 
Desarrollo Sostenible – PUCP , Diplomado en Desarrollo Sostenible y 
Gestión De La Biodiversidad – UARM) 

 
Manual para  la elaboración de Planes de Bionegocios 

FORTALECIMIENTO  
POLÍTICA  

INSTITUCIONAL 

  Institucionalización de Biocomercio: CNPB - Decreto Supremo N° 
009-2010-MINCETUR (05 de Julio 2010) 

 
  Política Nacional Ambiental incorpora Biocomercio 

 
  Principios y criterios de Biocomercio consensuados – Verificación 
de empresas (Union for Ethical Biotrade) 



PRINCIPALES AVANCES 

 
ACCESO 

 A MERCADOS 
 

  Promoción comercial permanente: Feria PerúNatura, Ferias 
internacionales (Natural Expo West, Supply Side West)  

 
  Estudios de mercado, información estadística actualizada (Pagina 
Web www.biocomercioperu.org ) 

 
  Grupo de Trabajo de Acceso a Mercados (Grupo de Trabajo Novel 
Foods) 

 
 
FOMENTO A LA 
 INVESTIGACIÓN 
 E INNOVACIÓN 

 
 

  Grupo de Investigación en Biocomercio (Jornadas de Investigación 
GIIB) 

 
  Estrategia de investigación en Biocomercio desarrollada 

 
  Sistematización de investigación en cinco cadenas priorizadas 

http://www.biocomercioperu.org/


EXPORTACIONES DE 
PRODUCTOS DE 
BIODIVERSIDAD 



PERU: Exportaciones No Tradicionales 2009 

SECTOR 
ENE - DIC 2009 (Miles 

Millones US $) 
Agropecuario 1,825.76 
Textil 1,495.46 
Pesquero 526.66 
Químico 837.67 
Metal - Mecánico 371.32 
Sidero - Metalúrgico 506.78 
Minería no metálica 148 
Maderas y papeles 335.82 
Pieles y cueros 17.86 
Varios (Inc. Joyería y algunos productos 

hechos a mano) 140.15 
TOTAL NO TRADICIONAL 6,205.48 

Cifras exportaciones US$ FOB – Otros sectores … 



EXPORTACIONES PRODUCTOS DE LA BIODIVERSIDAD  
2006 - 2009 (FOB MILES US$) 

PRODUCTO 2006 2007 2008 2009 PARTIC 

Cochinilla 28,791 37,634 40,796 43,064 32% 

Tara 20,957 31,757 41,325 25,377 26% 

Nuez del Brasil 12,030 14,001 12,618 11,584 11% 

Achiote 5,504 7,078 8,057 10,362 7% 

Maíz Gigante 3,952 5,065 7,596 9,780 6% 

Quinua 1,667 2,334 5,382 7,610 4% 

Maca 3,260 3,915 4,108 4,753 3% 

Kiwicha 1,333 2,430 2,298 1,883 2% 

Maíz Morado 893 1,529 1,469 1,680 1% 

Uña de Gato 894 1,313 1,176 1,180 1% 

Sacha Inchi 101 436 590 786 0% 

Camu Camu 2,029 5,017 1,769 663 2% 

Lúcuma 122 148 338 530 0% 

Yacón 155 197 334 317 0% 

Aguaymanto 28 39 61 54 0% 

Otros productos 5,702 7,107 6,953 5,376 5% 

TOTAL 87,418 120,001 134,870 124,999 100% 



PAIS 2006 2007 2008 2009 

Estados Unidos 21,375 26,423 26,772 26,340 

Alemania 6,667 8,040 9,713 11,077 

Japón 7,664 10,809 9,754 9,223 

España 5,953 7,822 10,806 9,075 

China 2,197 2,965 6,277 8,424 

Brasil 5,231 6,943 9,576 6,440 

Dinamarca 622 5,818 4,748 5,100 

Reino Unido 3,384 3,975 4,023 4,564 

México 2,882 2,942 3,913 4,126 

Argentina 3,285 5,125 5,257 3,959 

Francia 4,179 5,853 5,589 3,062 

Países Bajos 2,165 3,994 3,569 3,008 

Italia 3,936 6,018 6,280 2,354 

Venezuela 803 1,412 1,401 2,199 

Bélgica 673 1,019 2,578 1,935 

Otros Países 16,403 20,842 24,617 24,112 

TOTAL 87,418 120,001 134,870 124,999 

EXPORTACIONES PRODUCTOS DE LA BIODIVERSIDAD  
2006 - 2009 (FOB MILES US$) 

PRINCIPALES MERCADOS DE DESTINO : 



CASTAÑAS – Exportaciones en el mundo 

Fuente: Trademap 
Elaboracion: Biocomercio - PROMPERU 

Países 
H.T.S.: 080121, nueces de brasil, frescas o secas con 

cáscaras. -  Exportaciones FOB US$ miles 
2005 2006 2007 2008 2009 

Nigeria 0 5,806 39,056 3,506 12,859 
Brasil 12,432 10,696 15,535 15,733 8,465 
Hong Kong (RAEC) 37 1,319 3,945 2,016 2,590 
Italia 3 314 475 370 936 
Tailandia 257 186 383 535 865 
Rumania 0 0 0 0 372 
Bolivia 7 122 287 585 344 
España 111 65 51 138 263 
Otros 4,733 5,122 7,964 7,715 808 

Total 17,580 23,630 67,696 30,598 27,502 



CASTAÑAS – Exportaciones en el mundo 

Fuente: Trademap 
Elaboracion: Biocomercio - PROMPERU 

Países 
H.T.S.: 080122, nueces de brasil, frescas o secas sin 

cáscaras. -  Exportaciones FOB US$ miles 
2005 2006 2007 2008 2009 

Bolivia 73,899 70,068 76,471 87,438 72,445 
Nigeria 0 3,753 12,590 6,380 20,052 
Perú 18,193 12,106 13,889 13,830 11,452 
Países Bajos 
(Holanda) 4,566 3,999 7,084 7,061 7,662 
Reino Unido 1,942 2,395 2,410 2,469 4,272 
Italia 5,604 4,693 5,205 5,375 3,454 
Alemania 2,071 1,888 2,944 2,808 3,396 
Brasil 22,078 8,289 10,015 4,586 3,327 
Otros 19,506 10,811 8,637 8,591 7,473 

Total 147,859 118,002 139,245 138,538 133,533 



CASTAÑAS – Importaciones en el mundo 

Fuente: Trademap 
Elaboracion: Biocomercio - PROMPERU 

Países 
H.T.S.: 080122, nueces de brasil, frescas o secas sin 

cáscaras. -  Importaciones FOB US$ miles 

2005 2006 2007 2008 2009 
Estados Unidos de América 52,495 38,721 44,067 40,131 35,813 
Reino Unido 39,972 28,953 30,063 34,456 23,233 
Alemania 13,180 11,858 10,455 12,624 11,776 
Países Bajos (Holanda) 7,291 5,626 7,340 10,991 8,671 
Australia 5,910 6,522 4,251 6,793 5,226 
Italia 7,481 5,162 6,143 6,466 4,238 
Bélgica 4,999 2,031 3,694 3,826 3,865 
Canadá 3,065 1,958 1,870 2,664 2,498 
España 4,529 2,057 2,491 3,518 2,361 
Federación de Rusia 452 1,512 3,285 4,824 2,270 
Otros 15,726 15,268 17,030 23,113 25,979 
Total 155,100 119,668 130,689 149,406 125,930 



PERU - Exportaciones castañas 

Fuente: SIICEX 
Elaboración: Biocomercio - PROMPERU 

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE CASTAÑA
2005 - 2009
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PERU: Exportaciones castañas año 2009 por mercados 

Fuente: SIICEX 
Elaboracion: Biocomercio - PROMPERU 
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PERU: Exportaciones castañas año 2009 por P.A.  

Fuente: SIICEX 
Elaboracion: Biocomercio - PROMPERU 

PARTIDA 
ARANCELARIA PARTIDA DESCRIPCION VALOR  

US$ FOB 
PESO 

NETO KG. 

0801220000 Nueces del brasil sin  cascara  frescas o secas 11,337,304 3,047,428 

1515900090 
Las demás grasas y aceites vegetales fijos y sus 
fracciones 209,621 18,822 

0801210000 Nueces del brasil con cascara, frescas o secas 23,120 14,799 

1106309000 
Harina, semola, y polvo de los demas productos 
del cap. 8 exc. bananas o platanos 8,997 2,723 

3302109000 
Demas mezclas de sust. odoriferas p` indust. 
alimentaria o de bebidas . 4,441 622 

3304910000 Polvos, incluidos los compactos 2,326 195 

2005999000 
Las demás hortalizas y las mezclas de hortalizas: 
excep brotes de bambú 90 3 

Total general 11,585,898 3,084,591 



Algunas presentaciones en el mundo …. 

Shampoo - Japón 

Chocolate - Venezuela 

Loción para el 
cuerpo - USA 

Cereal 
bar - 
USA 

Snacks – Reino Unido 

Snacks - Irlanda 



Algunas presentaciones en el mundo …. 

Chocolate -
Rusia 

Cereal Bar, Australia 

Cereal bar 
para bebes 
– Reino 
Unido 

Snacks – USA 

Breakfast Cereals – Reino Unido 

Loción para el 
cuerpo, Suiza 



PROMOCIÓN COMERCIAL 
DE BIOCOMERCIO  

 



Sistema de Información Comercial - SIICEX 

Portal de facilitación que proporciona a 
la comunidad empresarial exportadora 
información integrada, clasificada y 
actualizada. 

Contenidos Cantidad 

Estudios de mercado 2,937 
Guías de mercado 64 
Fichas de producto 209 
Fichas producto-mercados 105 

http://www.siicex.gob.pe 

http://www.siicex.gob.pe/


 

ESTRATEGIAS  
• Diferenciación  
• Nichos de mercado 
• Tendencias  
• Desarrollo del Producto 
 
HERRAMIENTAS 
• Ferias 

– Internacionales 
– Nacionales: PeruNatura 

• Indicadores geográficos: Denominación de Origen 
• Estandarización de procesos: Normas Técnicas 
• Productos bandera: maca, algodón peruano, camélidos 

peruanos, lúcuma. 
 
Medios: 
• Impresos 
• Audiovisual 
• Virtual: Página web www.biocomercioperu.org 
• Estadísticas de exportaciones on line 

http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp?_page_=48
0.47900 
 
 

 
 

PROMOCIÓN COMERCIAL 

http://www.biocomercioperu.org/
http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp?_page_=480.47900
http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp?_page_=480.47900




Biocomercioperu.org AHORA: 

• Estudios de mercado 
• Información Comercial 
• Proyectos 
• Estadísticas actualizadas 

permanentemente 
   

http://www.biocomercioperu.org 
 

http://www.biocomercioperu.org/


Reportes para productos de biodiversidad 



.... Información se puede exportar a formato MS excel 
o PDF 

 



22 al 24 de setiembre de 2010, dentro del marco de la 
Expoalimentaria 2010 

 
Principal plataforma de promoción de productos e ingredientes 

naturales de nuestra biodiversidad. 
 
Promoción de la oferta exportable peruana de productos naturales 

manejados bajo criterios de sostenibilidad, con creciente 
demanda en mercados internacionales.  

 
Foro de Investigación e Innovación, participación de expertos 

nacionales e internacionales. 

http://www.biocomercioperu.org/perunatura/  

http://www.biocomercioperu.org/perunatura/
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