
PROMO EUROPA: 
Inteligencia para exportar

España
Junio 2025

1



1. Aspectos generales del mercado
2. Tendencias y Oportunidades 

Comerciales
3. Acciones de PROMPERÚ en España

Agenda

2



3

Aspectos generales del 
mercado
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Conoce a España
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▪ Área: 505,970 km2
▪ Población: 49.1 millones 
▪ Principales áreas metropolitanas: Madrid, 

Barcelona, Valencia, Sevilla, Zaragoza y Málaga.
▪ Moneda: Euro (EUR)

1 EUR = 1.143 USD 
▪ Es el segundo destino turístico más visitado 

del mundo.

▪ A nivel de Latinoamérica, Perú es el séptimo 
destino de sus exportaciones, luego de 
México, Brasil, Chile, Colombia, Argentina y 
República Dominicana, y el cuarto a nivel de 
importaciones, luego de Brasil, México, 
Argentina.

17 comunidades autónomas y 2 ciudades autónomas

 93,8 millones de turistas (2024) (+10.1% 2023)
83,7 millones de turistas (2019)



Exportaciones totales de España

En 2022, las exportaciones 
totales de España USD 424 
mil millones FOB (+8,4%, 
frente al 2021).
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Fuente: TradeMap. Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÚ.



Importaciones totales de España

En 2022, las importaciones de 
España USD 499 mil millones 
CIF (+17,1%, frente al 2021).
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Fuente: TradeMap. Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÚ.
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Tendencias y Oportunidades 
Comerciales



EXPORTACIONES NO 
TRADICIONALES A 
ESPAÑA Crecieron 22,6%

EN MILLONES DE US$

* Fuente: SUNAT. 

EMPRESAS PARTIDAS

922 977
(-2,0%)

US$ 1 016
millones

EXPORTACIONES NO 
TRADICIONALES  DE 
BIENES

(-4,2%)

Fuente: SUNAT. Elaboración: PROMPERÚ.

TCP 20 - 24

+10,2%



977 partidasPrincipales Productos 

Fuente: SUNAT. Elaboración: PROMPERÚ.

UVAS 
FRESCAS

US$ 53
millones
+7,0%

PALTAS 
FRESCAS

US$ 282
Millones
+48,2%

GIBIAS, POTAS, Y 
CALAMARES  
CONGELADOS

US$ 79
Millones
-32,8%

PIMIENTO 
PIQUILLO

US$ 62
Millones
+58,0%

CACAO EN 
GRANO

US$ 58
millones
+658,9%
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Oportunidades comerciales en agronegocios: 
Variaciones porcentuales destacadas 2024/2023



Oportunidades comerciales en agronegocios

Chocolate
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Derivados de cacao1 Flores y capullos frescos
2

Cítricos5

3 Granadilla, maracuyá

9

4
Pitahaya

6
8

7

10 11 12

Lúcuma Arándanos

Nuez amazónica Maíz
Salsas, condimentos 

y sazonadores
Café



Oportunidades comerciales en pesca
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Preparaciones y 
conservas de atún1

Fuente: TradeMap. Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÚ. Metodología de Priorización de Productos según CEPAL - PESCA

2 Ovas de pez volador

Erizos de mar 
congelados4 Filetes congelados de 

trucha
5

Jureles congelados3
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Oportunidades

▪ Agro: Abastecimiento de España hacia Europa consolidado. Oportunidad 
en contraestación.

▪ Gastronomía: Herramienta para introducir alimentos y bebidas (500 
restaurantes peruanos. Platos y cócteles en cartas de restaurantes y bares 
no-peruanos).

▪ Canal HORECA: Segundo destino turístico más visitado del mundo.

▪ Crisis del cacao en África: Oportunidad coyuntural.

▪ Legumbres: Consumo consolidado y creciente en la dieta española.

▪ Incremento del consumo de frutas exóticas: aguacate, piña, chirimoya, etc. 
(2023: 24% del volumen total consumido).

▪ 2024: Perú ocupó el 2º lugar como proveedor de FyH frescas de España

▪ Café: Consumo en crecimiento.

▪ Portugal: Emerge el consumo de pisco y conocimiento de la gastronomía 
peruana. 

▪ España es uno de los principales mercados de productos pesqueros en 
Europa y uno de los países europeos con mayor consumo per cápita de 
pescado. 

▪ La fruta fresca es la preferida en el consumo español.

▪ Campañas favorables para promover el consumo de f&h.

▪ Gastronomía internacional: Co-existen apertura, adaptación y apego a su gastronomía.

▪ Café: Personalización, especialidad y eco-friendly (+550 tazas-año/persona).

▪ Supermercado: Principal canal de compra en productos no-frescos.

▪ Jóvenes (16-30): Cada vez más informados a través de RRSS (49%).

▪ Consumo responsable: Campañas de productos de cercanía y de temporada.

▪ Frutas y hortalizas congeladas: Crecimiento sostenido.

▪ Legumbres: Desestacionalización e innovación.

▪ Productos priorizados en la cesta de compra: esenciales, saludables y asequibles.

▪ Crecimiento de la compra online: SM online y apps especializadas.

▪ Reducción del desperdicio alimentario.

▪ Mercados municipales: Mantienen su lealtad. Tiendas especializadas: Incrementan el 
interés.

▪ Sector pesca: Tendencia a la Innovación e incorporación de mayor tecnología.

Tendencias
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Locales HORECA 
activos en España:

Bares: 129 904

Restaurantes: 104 475

Hoteles: 31 114

Locales de ocio: 10 129

El turismo y la gastronomía en España: Una oportunidad para la 
canasta de alimentos exportable del Perú

En 2024 visitaron España un total de 93,8 millones de turistas internacionales que realizaron un gasto de 126 282 millones 
de euros. 

El gasto medio que los turistas 
internacionales efectuaron en España 

durante 2024 fue de € 1 345.

La estancia media de estos viajeros fue de 
9,1 días.

El turismo y su impacto en la 
hostelería

Notable crecimiento de 
consumo en bares, 
restaurantes y hoteles.

Mayor demanda de 
experiencias gastronómicas 
de calidad. 

Principales Destinos: 
Cataluña, Baleares y 

Canarias, Andalucía y 
Valencia.

Cantidad de Turistas en España 2019-2024 
(millones)

+ 
10,1%
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Acciones de PROMPERÚ en España
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ENERO MARZO ABRIL MAYO JUNIOFEBRERO

FITUR 
(22-26)

Seafood 
Expo Global 

(06-08)

Workshop CEAV 
Madrid

(27)

Presentaciones
Destino 

(TUI y VIVA TOURS)

Misión 
Comercial 
Software
 (27-29)

Fam Trip
Hatton Events

(26-30)  

Industria 
Perú 

(10-13)  

Eventos de promoción 2025

Origen: Perú
Destino: España

Perú Travel 
Mart

(26-28)

Misión 
Comercial MICE

 (26-28)

MWC 
(03-06)

Presentación Ayacucho 
responsables de producto 

(12)

Presentación Ruta Moche 
responsables de producto 

(14)

Presentación Destino
B Travel

(27)  

Estreno 
Paddington 

(22) Seminario de 
inversiones

Madrid/Barcelona

Madrid 
Fusión
(27-29)

Expo Perú 
Norte
(09-10)

Perú Mucho 
Gusto
(11-13)

Promo 
Europa 
(16-21)

Presentación 
destino

 (19)
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- Líneas de productos promocionadas:  Pisco, café de especialidad, alimentos en general y 
turismo gastronómico.

Resultados:
- 52 expositores: 18 restaurantes, 9 marcas de pisco, 1 cafetería de especialidad,  3 pastelerías, 8 

empresas importadoras/distribuidoras, 1 agencia de viajes y 12 expositores en 3 seminarios 
especializados.

- Rueda de negocios B2B: 52 reuniones comerciales / Proyección de ventas a 12 meses: €67.500

- Resultados de prensa:
Audiencia: 42.246.032
Valor publicitario: $1.450.964,51

- Seminario de turismo gastronómico: 18 agencias de viajes impactadas.

Madrid Fusión 2025 (Madrid, 27-29 enero) 
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CONVOCATORIAS (2025): 
FERIAS INTERNACIONALES Y RUEDAS DE NEGOCIOS 

RUEDA DE NEGOCIO CIUDAD FECHA PROYECCIÓN COMPRADORES RESULTADOS

EXPO PERÚ NORTE Trujillo 10/4/2025

3 compradores

44 Reuniones comerciales

PERÚ TRAVEL MART Lima 26/06-28/06 9  En proceso

RUEDA DE NEGOCIOS SALÓN DEL CACAO Y CHOCOLATE Lima 18/7/2025 2  En proceso

MISIÓN COMERCIAL ASOCIAFRUIT Norte del Perú 16/09 - 20/09 10  En proceso

EXPO PERÚ LOS ANDES Cusco 16/09 -19/09 3  En proceso

RUEDA DE NEGOCIOS RETAIL WEEK Lima 17/09 -23/09 4  En proceso

PERÚ MODA EN MILÁN Milán 23/09 - 24/09 4  En proceso

FERIA EXPOLIMENTARIA Lima 25/09 - 27/09 5  En proceso

EXPOAMAZÓNICA Tarapoto 02/10/2025 3  En proceso
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Festival de Cine de Málaga (Málaga, 17-19 de marzo)

➢ Encuentro de networking con 20 productoras y 
distribuidoras de España y Portugal

➢ Film in Peru, estrategía de promoción de Perú como 
locación para la filmación de películas

➢ + 20 contactos con potencial
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Seafood Expo Global (Barcelona, 05-08 mayo) 

Presentes en la feria de pesca más grande del mundo
➢ 20 empresas exhibidoras
➢ +20 empresas visitantes.
➢ +100 compradores
➢ Expectativas de ventas: +US$ 115 millones
➢ Sociedad Nacional de Acuicultura lanzó marca Vieras 

Peruanas
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Seminarios de promoción de Inversiones (Sevilla, Valencia, Madrid  y Barcelona)

➢ Seminario con Cámara de Comercio Sevilla, 16 de enero

➢ Seminario con Cámara de Comercio de Valencia, 03-04 de febrero

➢ Seminario en OCEX Madrid, 02 de abril

➢ Seminario en Barcelona, 14 de abril
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JULIO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBREAGOSTO

Eventos de promoción 2025

Origen: Perú
Destino: España

Conxemar
(07-09)

Fruit 
Attraction

(30-02)

Presentaciones 
Destino 

TUI, VIVA 
TOURS 

Rueda de Negocios 
Turismo

Barcelona - Valencia
(6-7)

Perú Moda 
Milán

 (22-24)

Expo 
Alimentaria

 (24-26)

RN Salón 
del Cacao y 
Chocolate 

(17-19)

PSS 
(10-14)

Expo 
Amazónica            

(02)

Fam Trip con 
IdeMICE

BAP Unión Vigo
(16-18)

Expo Perú 
Los Andes 

(16-19)

RN Retail 
Week 
(17-23)

Misión 
comercial 

ASOCIAFRUIT 
(16-20)

Roadshow 
InPerú
(10-11)

Feria IBTM
(18-20)

Perú 
MICExperience 
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Próximas Acciones

BAP UNIÓN 2025 (Vigo,  16-18/Sept)
Sectores: Actividad de promoción 360º (Comercio - Inversiones - Turismo)
Resultados: 10 compradores internacionales. 20 agencias de viaje. Sensibilización 
de café y pisco. 

Misión comercial inversa ASOCIAFRUIT (La Libertad, Piura, Lambayeque y 
Lima. 16-20/Sept)
Sector: Agroindustria / Frescos.
Participación de 10 importadores de España.
Reuniones comerciales: 80  

Fruit Attraction (Madrid, 30/09 - 02/10)
Sector: Agroindustria / Frescos 
Participación de 21 empresas peruanas exhibidoras
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OCEX MADRID - PROMPERÚ
2025

jbarrena@promperu.gob.pe
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