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Conoce a Espana

= Area: 505,970 km?2
= Poblacion: 49.1 millones

= Principales areas metropolitanas: Madrid,
Barcelona, Valencia, Sevilla, Zaragoza y Malaga.

= Moneda: Euro (EUR)
1EUR =1143 USD

= Es el segundo destino turistico mas visitado
g ¥ del mundo.
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ISEAS  Kude 93,8 millones de turistas (2024) (+10.1% 2023) |
i 83,7 millones de turistas (2019) |
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17 comunidades auténomas y 2 ciudades autbnomas I
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‘ Looegih ’ = Anivel de Latinoamérica, Peru es el séptimo
e T destino de sus exportaciones, luego de

México, Brasil, Chile, Colombia, Argentina y
Republica Dominicana, y el cuarto a nivel de
importaciones, luego de Brasil, México,
Argentina.



Exportaciones totales de Espana

En 2022, las exportaciones
totales de Espaha USD 424
mil millones FOB (+8,4%,
frente al 2021).
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1° Estados Unidos 1° Francia 1° China 1° Marruecos
2° México 2° Alemania 2° Turquia 2° Australia
3° Brasil 3° Portugal 3° Japdn 3° Egipto

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



Importaciones totales de Espana
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1° Estados Unidos 1° Alemania 1° China
2° Brasil 2° Francia 2° Turquia
3° México 3° [talia 3° India

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.

En 2022, las importaciones de
Espafia USD 499 mil millones
CIF (+171%, frente al 2021).
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1° Nigeria
2° Marruecos

3° Argelia



Tendencias y Oportunidades
Comerciales
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EXPORTACIONES NO
TRADICIONALES DE
BIENES

EXPORTACIONES NO

TRADICIONALES A /| C rec i eron 2 2 y 6(y0

ESPANA
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= EMPRESAS PARTIDAS
0
2020 2021 2022 2023 2024 922 977
BAGROPECUARIO BPESQUERO BTEXTIL EMANUFACTURAS TCP 20 -24 (-2,0%) (-4,2%)

+10,2% S

* Fuente: SUNAT.

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU.



Principales Productos - 977 partidas

PALTAS

PIMIENTO 8 CACAOEN d uvas
FRESCAS

CONGELADOS PIQUILLO GRANO FRESCAS

uss 79 d uss 62 § USS$ 58 | uss$s3
Millones 1 Millones g millones ] millones
-32,8% N +58,0% §  +6589% +7,0%

us$ 282

Millones
+48 2%

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU.




Oportunidades comerciales en agronegocios:
Variaciones porcentuales destacadas 2024/2023

Valor FOB (US$
Ne = | Partida = Descripcion Arancelaria = 2023 = 2024 | Var%2024/2023 =
11 1803200000 | PASTA DE CACAO DESGRASADA TOTAL O PARCIALMENTE 833 16 232 237 1949531,00
75 1804001200 | MANTECA DE CACAO CON UN INDICE DE ACIDEZ EXPRESADO EN ACIDO OLEICO SUPERIOR A 1% PERO INFER 5 869 224318 3722,08
126 0603191000 | FLORES FRESCAS GYPSOHILA { LLUVIA ILUSION) (GYPSOPHILIA PANICULATA L. 762 27 238 3474,14
52 0810904000 | PITAHAYAS {CEREUS SPP.) FRESCAS 22 293 516 604 2217,34
101 0804200000 [HIGOS, FRESCOS O SECOS 4581 68 877 1282,66
51 0810901000 | GRANADILLA, "MARACUYA" (PARCHITA) Y DEMAS FRUTAS DE LA PASION (PASSIFLORA SPP.) FRESC 67 735 518 303 665,19
3 18010015900 | DEMAS CACAO EN GRANO, ENTERO O PARTIDO, CRUDO, EXCEPTO PARA SIEMBRA 7703 344 58 458 814 658,88
21 1803100000 | PASTA DE CACAO SIN DESGRASAR 569 953 3638 548 538,39
92 0804100000 |DATILES, FRESCOS O SECOS 19 650 124 158 530,54
93 1806320000 | CHOCOLATES Y SUS PREPARAC. EN BLOQUES. TABLETAS O BARRAS, SIN RELLENAR 19930 114 258 471,56
30 0805501000 [LIMONES 413 140 2 184 305 428,71
61 0806200000 [UVAS SECAS, INCLUIDAS LAS PASAS 81694 327 744 301,18
84 0811909300 |LUCUMA (LUCUMA OBOVATA) SIN COCER O COCIDOS EN AGUA O VAPOR,S/AZUC.0 EDULC.CONGEL 45122 160 707 256,16
76 0805502200 | LIMA TAHITI (LOMON TAHITI} (CITRUS LATIFOLIA) 66 211 222 589 236,18
55 0910120000 [JENGIBRE TRITURADO O PULVERIZADO 133245 361441 171,26
10 0810400000 | ARANDANOS ROJOS, MIRTILOS Y DEMAS FRUTOS DEL GENERO VACCINIUM, FRESCOS 9 657 081 21685 150 124,55
69 (6031959000 [LOS DEMAS FLORES Y CAPULLOS FRESCOS, CORTADAS PARA RAMOS O ADORNOS 122 096 266 101 117,94
28 0801220000 | NUECES DEL BRASIL SIN CASCARA FRESCAS O SECAS 1345575 2 640 575 96,24
26 1005909000 |LOS DEMAS MAIZ EXCEPTO PARA SIEMBRA 1621206 3085 372 80,31
16 0805299000 | WILKINGS E HIBRIDOS SIMILARES DE AGRIOS (Cﬁ'RlCOS) EXCEPTO TANGELO 3222493 5831704 80,57
50 2103502000 | CONDIMENTOS Y SAZONADORES, COMPUESTOS 300972 527 804 75,37
12 0904211090 | LAS DEMAS PAPRIKA (CAPSICUM ANNUM, L) SECA, SIN TRITURAR NI PULVERIZAR 9 348 762 15 130 866 61,85
2 2005993110 |PIMIENTO PIQUILLO {CAPSICUM ANNUUM) PREPARADAS O CONSERVADAS SIN CONGELAR 38938 544 61 533 696 58,03
1 0804400000 | AGUACATES (PALTAS) , FRESCAS O SECAS 150 280 774 281938 322 48,17
39 0910300000 [ CURCUMA 657 289 947 896 44,21
20 0710400000 | MAIZ DULCE CONGELADO 2 830 509 4055 420 43,28
25 0710801000 [ ESPARRAGOS 2 285 406 3 239 352 41,74
13 1005903000 | MAIZ BLANCO GIGANTE (ZEA MAYS AMILACEA CV. GIGANTE) EXCEPTO PARA SIEMBRA 8119911 11 303 462 39,21
23 1211903000 | OREGANO (ORIGANUM VULGARE) 2 645 349 3345 817 26,63
8 0804502000 [ MANGOS Y MANGOSTANES, FRESCOS O SECOS 25 889 602 28 159 510 8,77
4 0806100000 | UVAS FRESCAS 49 128 815 52 567 353 7,00
38 2103505000 | DEMAS PREPARACIONES PARA SALSAS, Y DEMAS SALSAS PREPARADAS 954 731 960 219 0,57

Data Abril 2025 Definitivo
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Oportunidades comerciales en pesca

Ffilétes congelados de "
~ trucha

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU. Metodologia de Priorizacién de Productos segun CEPAL - PESCA




Oportunidades Tendencias

= | a fruta fresca es la preferida en el consumo espafol.

Agro: Abastecimiento de Espafia hacia Europa consolidado. Oportunidad = Campanas favorables para promover el consumo de f&h.
en contraestacion.
= Gastronomia internacional: Co-existen apertura, adaptacion y apego a su gastronomia.

Gastronomia: Herramienta para introducir alimentos y bebidas (500

restaurantes peruanos. Platos y cocteles en cartas de restaurantes y bares = (Café: Personalizacion, especialidad y eco-friendly (+550 tazas-afio/persona).
no-peruanos).

= Supermercado: Principal canal de compra en productos no-frescos.
Canal HORECA: Segundo destino turistico mas visitado del mundo.

) * Jovenes (16-30): Cada vez mas informados a través de RRSS (49%).
Crisis del cacao en Africa: Oportunidad coyuntural.

Legumbres: Consumo consolidado y creciente en la dieta espafiola. = Consumo responsable: Campafas de productos de cercania y de temporada.

Incremento del consumo de frutas exoticas: aguacate, pina, chirimoya, etc.

= Frutas y hortalizas congeladas: Crecimiento sostenido.
(2023: 24% del volumen total consumido). y g

2024: Peru ocupo el 2° lugar como proveedor de FyH frescas de Espafia » Legumbres: Desestacionalizacidn e innovacion.
Café: Consumo en crecimiento.

= Productos priorizados en la cesta de compra: esenciales, saludables y asequibles.
Portugal: Emerge el consumo de pisco y conocimiento de la gastronomia

peruana. = Crecimiento de la compra online: SM online y apps especializadas.

Espafia es uno de los principales mercados de productos pesqueros en * Reduccion del desperdicio alimentario.

Europa y uno de los paises europeos con mayor consumo per capita de

pescado = Mercados municipales: Mantienen su lealtad. Tiendas especializadas: Incrementan el
interés.

= Sector pesca: Tendencia a la Innovacién e incorporacion de mayor tecnologia.




El turismo y la gastronomia en Espana: Una oportunidad para la
canasta de alimentos exportable del Peru

En 2024 visitaron Espana un total de 93,8 millones de turistas internacionales que realizaron un gasto de 126 282 millones

de euros.
Cantidad de Turistas en Espaina 2019-2024
(millones)
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o El gasto medio que los turistas
20 N\’ I r internacionales efectuaron en Espaia
durante 2024 fue de € 1 345.

2019 2020 2021 2022 2023 2024

19 {83.5 mills.); 2020 [18.9 mills,); 2021 (21.2 mills.); 2022 {71.7 mills.); 2023 (85.2 mills.); 2024 {93.8 mills.]

Locales HORECA El turismo y su impacto en la
activos en Espana: hosteleria

4 @4y, - -
"-'; Bares: 129 904 Notable crecimiento de am\!lm( Principales Destinos:
‘ ed . consumo en bares, ‘ — Catalufa, Baleares y
Restaurantes: 104 475 ~ restaurantes y hoteles. Y ... Canarias, AndaIUCIa y
il P Valencia.
Hoteles: 31 114 Mayor demanda de ~

experiencias gastronémicas
Locales de ocio: 10 129 de calidad.
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@ Acciones de PROMPERU en Espaia
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Eventos de promocion 2025

A Origen: Peru
W Destino: Espaia

Industria Y
Promo Peru Travel

Expo Peru Perud Mart
Norte - Europa
FITUR Madrid Workshop CEAV \wic Fam Trip Perti Mucho Presentaciones Seafood Misién Presentacién
(22-26) Fusién Madrid (03-06) Hatton Events Gusto Destino Expo Global Comercial destino
(27-29) Estreno  (27) (26-30) (11-13) (TUl'y VIVA TOURS) (06-08) So;t7wza9re (19)
Paddington Presentacion Ruta Moche L (27-29)
L (22) responsables de producto Seminario de Mision
Presentacién Ayacucho (14) inversiones Comercial MICE
responsabl;efzgie producto Madrid/Barcelona (26-28)
Presentacion Destino
B Travel
(27)
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Madrid Fusién 2025 (Madrid, 27-29 enero)

- Lineas de productos promocionadas: Pisco, café de especialidad, alimentos en general y
turismo gastronémico.

Resultados: ] ,
- 52 expositores: 18 restaurantes, 9 marcas de pisco, 1 cafeteria de especialidad, 3 pastelerias, 8 ,’B.,wvw
empresas importadoras/distribuidoras, 1 agencia de viajes y 12 expositores en 3 seminarios g
especializados.

- Rueda de negocios B2B: 52 reuniones comerciales / Proyeccion de ventas a 12 meses: €67.500
- Resultados de prensa:

Audiencia: 42.246.032
Valor publicitario: $1.450.964,51

- Seminario de turismo gastrondmico: 18 agencias de viajes impactadas. m'
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CONVOCATORIAS (2025):

FERIAS INTERNACIONALES Y RUEDAS DE NEGOCIOS

RUEDA DE NEGOCIO CIUDAD FECHA PROYECCION COMPRADORES RESULTADOS
3 compradores
EXPO PERU NORTE Trujillo 10/4/2025 44 Reuniones comerciales
PERU TRAVEL MART Lima 26/06-28/06 9| En proceso
RUEDA DE NEGOCIOS SALON DEL CACAO Y CHOCOLATE |Lima 18/7/2025 2| En proceso
MISION COMERCIAL ASOCIAFRUIT Norte del Peru 16/09 - 20/09 10| En proceso
EXPO PERU LOS ANDES Cusco 16/09 -19/09 3| En proceso
RUEDA DE NEGOCIOS RETAIL WEEK Lima 17/09 -23/09 4| En proceso
PERU MODA EN MILAN Mildn 23/09 - 24/09 4| En proceso
FERIA EXPOLIMENTARIA Lima 25/09 - 27/09 5| En proceso
EXPOAMAZONICA Tarapoto 02/10/2025 3| En proceso

¢ @ expoalimentaria

MODADECO

o  Food
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Rueda de Negocios

XVI1 Salén del Cacao y Chocolate
Salon du Chocolat Lima

Pert, centro de g Super

£

Rueda de negocion:
18 0 juin

RUEDA DE NEGOCIOS
EXPOAMAZONICA 2025

2 czpeocTusne O rARAPOTO, SAN MARTIN

Unase o g poro dentificor product
odiversidod que ofrece lo Amagonia paruana. Contacko con
empreses de las regiones de San Mortin, Licoyoll, Loreto, Amagonos, 1 8
Cusco, Hulruco and Modre de Dios,

Poddrd reunirse con emprvsos expoctosdonas dal sector:
+ Agronegacios {Cafiéy Cacao)
+ Azeites naturales para La industria cosmética (nguaje. com tomu)
+ Biocomercio (Socha inchi. enmu comu, patmito}




Festival de Cine de Malaga (Malaga, 17-19 de marzo)

> Encuentro de networking con 20 productoras y
distribuidoras de Espana y Portugal

> Film in Peru, estrategia de promocion de Perd como
locacion para la filmacion de peliculas

>+ 20 contactos con potencial




Seafood Expo Global (Barcelona, 05-08 mayo)

Presentes en la feria de pesca mas grande del mundo
20 empresas exhibidoras
+20 empresas visitantes.
+100 compradores
Expectativas de ventas: +USS 115 millones
Sociedad Nacional de Acuicultura lanzé marca Vieras
Peruanas

SOCIEDAD NACIONAL
DE ACUICULTURA (SNA
),

} Z ‘ 2 . P x \" —
?_ ¥ e . ‘ i - v ‘ : ] “,‘ g b - e oy Y O S,U,R,T'Fasnm. g .
= G | A : = 3 " headd] y ! ‘ Y1) =N | - 3 7 —— — S RN |
=0 - ' \ ' 1 T AT - g h




Seminarios de promocion de Inversiones (Sevilla, Valencia, Madrid y Barcelona)

> Seminario con Cdmara de Comercio Sevilla, 16 de enero

> Seminario con Cdmara de Comercio de Valencia, 03-04 de febrero
> Seminario en OCEX Madrid, 02 de abril

> Seminario en Barcelona, 14 de abril



A Origen: Peru
W Destino: Espaia

RN Salén
del Cacaoy
Chocolate
(17-19)

Eventos de promocion 2025

Misién
comercial RN Retail Pert].
ASOCIAFRUIT  week MICExperience
(16-20) (17-23) Feria IBTM
Expo Peru Peri Moda Expo (18-20)
Expo . PSS
Los Andes  wiilan AIimerI:tariaAmazon'ca (10-14)
(16-19) 2229y " (22.26) (02

SEPTIEMBRE

AGOSTO

OCTUBRE NOVIEMBRE

Presentaciones

! Fruit  Conxemar
Destino Attraction (07-09)
TUI, VIVA (30-02)
TOURS
BAP Unién Vigo Rueda de Negocios
(16-18) Turismo
Barcelona - Valencia
(6-7)
Roadshow
InPera
(10-11)

Fam Trip con
IdeMICE

DICIEMBRE
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Proximas Acciones

BAP UNION 2025 (Vigo, 16-18/Sept)

Sectores: Actividad de promocion 360° (Comercio - Inversiones - Turismo)
Resultados: 10 compradores internacionales. 20 agencias de viaje. Sensibilizacion
de café y pisco.

Misiéon comercial inversa ASOCIAFRUIT (La Libertad, Piura, Lambayeque y
Lima. 16-20/Sept)

Sector: Agroindustria / Frescos.

Participacion de 10 importadores de Espaha.

Reuniones comerciales: 80

Fruit Attraction (Madrid, 30/09 - 02/10)
Sector: Agroindustria / Frescos
Participacion de 21 empresas peruanas exhibidoras
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OCEX MADRID - PROMPERU
2025

jbarrena@promperu.gob.pe



