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¢, Cuales son los objetivos de Comercio

Sosteniblez_
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C Promover loCriterios de
sostenibilidad ambiental, social

Yy economicalentro de los procesos
productivos de las empresas exportadoras.

C Contribuir aincrementarla

competitividadde las empresas

exportadoras de bienes y servicios en los
mercados internacionales.

C Fortalecercapacidades nivel nacional
y aportaren laspoliticas
regionales
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Programas de

Comercio
Sostenible

Biocomercio

Es un modelo de negocio
que tiene como insumo la
biodiversidad nativa
tomando en cuenta los tres
pilares fundamentales de
la sostenibilidad: la
rentabilidad econdmica, la
conservacion de la
biodiversidad y la
consideracion de los
aspectos sociales.

Gestion de la
Certificacion Organica

Es un programa que
implementa el sistema interno
de control en la cadena
exportadora de productos
evitando el uso de sustancias
quimicas contaminantes y
contribuyendo a la salud de
las personas, Los ecosistemas
y Los recursos naturales.

Programa de
Trazabilidad para
Alimentos Organicos

Promueve la implementacion de
una herramienta de eficiencia
operativa y de marketing que
permite a la empresa conocer
toda la informacién sobre la
trayectoria de su producto, desde
su origen hasta su exportacion.

Programa de
Medicion de
Huella Ambiental

Con enfoque de Analisis de Ciclo
de Vida Ambiental permite
evaluar los potenciales impactos
ambientales de un producto,
proceso o actividad a través de
todas sus etapas, posibilitando
identificar su origen y magnitud.




Programa de
Huella de Carbono

Permite a la empresa medir sus
emisiones de Gases de Efecto
Invernadero (GEI) y tomar
acciones para disminuir sus
impactos ambientales en un
escenario donde la problematica
ambiental y las regulaciones al
comercio como consecuencia de
Lla misma cobran cada veg

mas importancia.

Programa de
Medicion de
Huella Hidrica

Permite a La empresa hacer una
gestion eficiente y responsable
del recurso hidrico -estratégico
para su desarrollo- e incrementar,
al mismo tiempo, su
compelitividad, pues posibilita el
uso mds racional del agua en su
planta, el ahorro en el proceso de
produccion y la reduccion del
impacto ambiental, asi como el
riesgo de conflictos.

Buenas Practicas de
Comercio Justo

EL Comercio Justo representa una
alternativa comercial basada en
el respeto, la transparencia, la
equidad y el didlogo que
involucra acciones sociales
medioambientales responsables.

Programa

Mujeres Lideres

“Ella Exporta”

“Ella Exporta” es un programa de

fortalecimiento de gestion
corporativa dirigido a

empresarias lideres exportadoras,

que permite el incremento de la
productividad mejorando las
condiciones laborales de las
mujeres emprendedoras, asi
como fomentar su cultura
exportadora.

Programa
Responsabilidad
Social Empresarial
(RSE)

Es una iniciativa empresarial
sostenible que busca mejorar
los resultados en el rendimiento
de los negocios y su impacto en
Las personas, la sociedad y el
medio ambiente, mostrando la
relacion que tiene la empresa
con sus grupos de interés.

Programa de

Buenas Practicas de
Gestion Ambiental
Rentable

(BPGAR) - Ecoeficiencia

Promueve la implementacion de
Buenas Practicas de Gestion
Ambiental y esté basado en el
concepto de la cuadruple
ganancia: la eficiencia econdémica,
el fortalecimiento organigacional,
La mejora en el desempeno
ambiental y la consolidacion de la

salud ocupacional
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Bionegocios:

Criterios de sostenibilidad que generan valor y
Aprovechamiento rentable dinamismo a las economias locales

Conservacion de RRNN.

http://www.minam.gob.pe/economiay-financiamiente
ambiental/bionegocios/
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a{ I A adelas Gekesigadesde la
generacionpresente sin comprometer a
lasfuturasé

Comisién Mundial sobre el Medio Ambiente y el Desarrdittp://www.un.org/es
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Ecosistema:

cComplejo dinamicale
comunidades vegetales,
animales y de
microorganismos y su medio
no viviente que interactuan
O2Y2 dzyl dzy AR

www.fao.org/docrep/004/y3582s/y3582s03.htm



Diversidad biologica:

T

Variedad deespeciey
ecosistemason sus procesos
ecoldgicos de los quaependetoda
forma devidaen la Tierra.

V Ecosistemas
V Especies
V Genes



Recurso geneético:
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Referidoal material genéticode valor real o potencial El material genéticoes
todo material de origen vegetal, animal, microbiano o de otro tipo que
contengaunidadesfuncionalesde la herencia



Uso Sostenible:

Uso de los componentes
de la diversidad

bioldgico de modo que
no ocasiones la
disminucioén a largo plazo
de ésta para las
generaciones futuras.
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Definicion:

BIOCOMERCIO: modelo de negocio que tiene por insumo a la
biodiversidad nativa tomando en cuenta los tres pilares
fundamentales de la sostenibilidad:

Rentabilidad
Econdmica

Conservacion
de la
biodiversidad

Consideracion
por aspectos
sociales




Los 3 enfoques de Biocomercio
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1. Cadena de valor
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Recoleccion Produccign Procesamiento Comercializacion

& 9uraSecuencilade actividac € Scomercialesonexagfunciones)desde

la produccionhastala ventafinal al consumidor,efectuadapor un grupo de empresas

(operadores) que constituye un modelo de gestic')n del valor
anadidoparaun producto comercialdeterminadaé
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Actividad
especifica

Operadores de la
cadena

Servicios
operacionales
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EJEMPLO: MAPEO DE LA CADENA DE VALOR DEL CACAO NATIVO DE PI

Secuencia de Insumos Prod A Transformacio Comercializa- Mercado
funciones Especificos roduccion copio primaria cion

- Manejo de podds - Pesado del grang - Fermentacion

_Plantacién - Fertilizacion en baba - Secado
sgtlgg:ga existente - Control fitosanitdario
P - Semillas -Cosecha - Seleccién €on

- Seleccion ciéndel tiempo dg | - Empaque
- Quiebre de bellptasosecha

Agricultores independientes de Morropc"ih'—'> Intermediarios > Brokers
Operadores de I3 B Acopiadores Union
cadena Agricultores independientes de Las Lor+as Europea
APPROCAP }‘ APPROCAP —+ CEPICAFE
Certificaén
Servicios organica

operacionales

Comercio Justo
FLO

Actores
gubernamentales

reguladores GORE PIURA

MINAGRI




Enfoques de Biocomercio




2. Enfo

Ventajas:

X |dentificacion de
Impactos.

X Implementacion de
practicas.

I8 X Mejoramiento

B continuo de las
practicas
ejecutadas.
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Enfoques de Biocomercio

3. Ecosistémico



3. Enfoque ecosistemico:

Vision integrada de aspectos sociales, y ecologicos considerando las
Interacciones entre ellos.



Enfoques de Biocomercio

3. Ecosistémico



7 Principios.y.Criterios del
Biocomercio




PRINCIPIO 1
Conservacion de la hiodiversidad




PRINCIPIO 2
Uso sostenible de la biodiversidad




PRINCIPIO 3
Distribucion justa y equitativa de beneficios derivados del uso de
biodiversidad




PRINCIPIO 4

Sostenibilidad socieecondmico




