
Sectores y Productos Sectores y Productos 
priorizados en Biocomerciopriorizados en Biocomercio

Lima, 05 de Diciembre de 2007



1. Biocomercio: concepto y principios
2. Supuestos y consideraciones 

previas
3. Criterios de priorización
4. Análisis de las exportaciones 

peruanas.
5. Propuesta de especies priorizadas

CONTENIDO



1.- Biocomercio: Concepto y 
principios

PerPerúú BiodiversidadBiodiversidad
•Perú entre los 10 países megadiversos del mundo.
•84 de las 117 zonas de vida del planeta 
•Segundo lugar en el mundo en especies de aves : 1800 sp.   
registradas. 128  Áreas Importantes para la Conservación 
de las Aves (IBAs)
•Tercer lugar en mamíferos: 361 sp
•Quinto lugar en anfibios: 251 sp
•Quinto lugar en reptiles: 297 sp
•Octavo lugar en plantas: 25 000 sp descritas
•Cuarto lugar en mariposas: 58 sp



ACUERDOS INTERNACIONALES PARA LA ACUERDOS INTERNACIONALES PARA LA 
CONSERVACICONSERVACIÓÓN SUSCRITOS POR PERN SUSCRITOS POR PERÚÚ

• Convención sobre el Comercio internacional de 
Especies Amenazadas de Flora y Fauna Silvestres -
CITES(1975)

• Convención para la protección del Patrimonio Mundial, 
Cultural y Natural (1982): 10 bienes, 4 son áreas 
naturales protegidas. 

• Convenio sobre Diversidad Biológica (1992)
• Convención para la Protección de Humedales Ramsar

(1992): 12 sitios Ramsar en Perú
• Convención Marco de las Naciones Unidas sobre 

Cambio Climático (1992)
• Convención de las Naciones Unidas de lucha contra la 

desertificación (1995)



¿¿CCóómo trabaja el mo trabaja el 
BioComercio?BioComercio?

Principios y CriteriosPrincipios y Criterios

– Conservación de la Diversidad Biológica
– Uso sostenible de la Diversidad Biológica
– Distribución justa y equitativa de los beneficios 

derivados del uso de la Diversidad Biológica
– Sostenibilidad Socio-Económica 
– Cumplimiento de la legislación nacional e 

internacional
– Respeto de los derechos de los actores involucrados
– Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso 

a los recursos y a los conocimientos



¿¿Por quPor quéé BioComercio?BioComercio?
• Herramienta para contribuir al 

desarrollo sostenible del país a 
través del aprovechamiento y 
conservación de la biodiversidad 
nativa. Sostenibilidad económica, 
social y ambiental.

• Los eslabones primarios se 
desarrollan principalmente en el 
ámbito rural, asociados a economías 
familiares de poblaciones en 
extrema pobreza y ubicadas en 
ecosistemas frágiles.

• El Biocomercio presenta un gran 
potencial de crecimiento dada la 
creciente demanda en mercados de 
alto poder adquisitivo y nuevos 
nichos de mercado.



BiodiversidadBiodiversidad
••CDBCDB
••CITESCITES
••RAMSARRAMSAR

BIONEGOCIOSBIONEGOCIOS

EmpresaEmpresa
••MDGMDG
••Cumbre MundialCumbre Mundial
para el Desarrollo para el Desarrollo 
Sostenible (WSSD)Sostenible (WSSD)

Cambio ClimCambio Climááticotico
••UNCCCUNCCC
••KIOTOKIOTO
••DesertificaciDesertificacióónn

El contexto actual: “Las oportunidades para la 
participación de las empresas 
bajo los principios de la CDB 
son innumerables, sin embargo, 
están enlazadas con las 
expectativas de que la 
comunidad empresarial pueda 
demostrar resultados concretos 
hacia los retos de la 
conservación de la 
biodiversidad”

A. Djoghlaf – Sec. Eje. CDB 
(2007)



PROGRAMA NACIONAL DE PROGRAMA NACIONAL DE 
PROMOCIPROMOCIÓÓN DEL BIOCOMERCIO N DEL BIOCOMERCIO 

El PNPB, tiene como misión, 
impulsar y apoyar la generación y 
consolidación de los bionegocios
en el Perú basados en la 
Biodiversidad nativa como 
incentivo para su conservación, 
aplicando principios de 
sostenibilidad ambiental, social y 
económica.



INSTITUCIONALIDAD DEL PNPBINSTITUCIONALIDAD DEL PNPB

Convenio de 
Diversidad 
Biológica

Convenio de Convenio de 
Diversidad Diversidad 
BiolBiolóógicagica UNCTAD, GTZ, SECO, CAN, 

OTCA

UNCTAD, GTZ, SECO, CAN, 
OTCA

Estrategia Nacional sobre 
Diversidad Biológica

Estrategia Nacional sobre Estrategia Nacional sobre 
Diversidad BiolDiversidad Biolóógicagica

Red Andina de  Pro-
gramas de Promoción del Biocomercio: 

Bolivia, Colombia, Ecuador y Perú

Red Andina de  Pro-
gramas de Promoción del Biocomercio: 

Bolivia, Colombia, Ecuador y Perú

Comisión Nacional de Promoción del
Biocomercio

MINCETURMINCETUR

Secretaria Técnica
PROMPERU - IIAP

SOCIOS BIOCOMERCIO
MINCETUR
PROMPERU

IIAP
CONAM 
MRREE
INRENA

CONCYTEC
Comunidades
Sector privado

INSTITUCIONES DE 
PROMOCIÓN Y 
DESARROLLO

Gobiernos Regionales y 
Locales
ONGs

Universidades
Proyectos y Programas de 

Desarrollo,
Centros de Servicios 

Empresariales

Gremios, 
empresas, 
productores, 

Organizaciones 
de base con 
fines  
económicos



ESTRATEGIA NACIONALESTRATEGIA NACIONAL

Priorización de sectores y especies

P

Fortalecimiento y desarrollo de nichos de mercado

Desarrollo de cadenas de valor
Fortalecimiento institucional

Gestión del conocimiento y sistematización de la experiencia

InvestigaciInvestigacióónnFacilitaciFacilitacióónn
Desarrollo Desarrollo 
de oferta de oferta 

competitivacompetitiva
ComercializaciComercializacióónn



2.- Supuestos y Consideraciones

Para la definición de los criterios de priorización se 
han tomado en cuenta:

Criterios de selección de sectores/productos 
definidos por el BTFP

Los proceso de priorización realizados por 
CONCYTEC en el marco del Grupo Técnico de 
Plantas Medicinales

Estudio sobre criterios de cobertura geográfica para 
áreas priorizadas para el Biocomercio



CRITERIOS DE 
COMERCIALIZACIÓN

CRITERIOS 
ECOLÓGICOS

CRITERIOS 
SOCIOECONÓMICOS

CRITERIOS 
TECNOLÓGICOS

Extensión y calidad de la 
información sobre el 
mercado existente

Estado de conservación 
de la especie de la 
materia prima

Utilidad para la 
producción de materia 
prima por los productores 
en base a la comunidad 

Requerimientos para la 
tecnología en el 
procesamiento

Demanda sobre el 
mercado actual y 
proyectado

Potencial regenerativa/de 
domesticación

Experiencia con los 
productos

Requerimientos para el 
control de calidad

Escala de producción Impacto de la cosecha 
en la supervivencia de la 
especie

Oportunidades para 
agregar valor por los 
productores en base a la 
comunidad

Condición de 
infraestructura 

Preparación del mercado 
del producto

Existencia de un sistema 
de manejo de recursos 
naturales

Potencial para la 
creación de empleo

Recursos humanos / 
habilidades (Capacidad)

Competencia (para 
mantener el nicho en el 
mercado)

Disponibilidad de un 
mecanismo adecuado de 
certificación ambiental

Beneficios indirectos 
adicionales para las 
comunidades como un 
resultado de la 
producción

Recursos humanos / 
número

Evaluación sobre la 
viabilidad financiera

Potencial para la 
producción orgánica

Impacto del género Habilidades para el 
apoyo técnico

Normas del producto Potencial para la 
producción monocultural

Potencial en el trato justo

Certificación 
orgánica/Potencial eco-
etiquetado



CONCYTEC

CRITERIOS DE PRIORIZACIÓN
Mercado Existente/Potencial

Información Técnica Existente/Escasa/Nula

Origen Nativo/Introducido

Oferta Existente/Escasa/Nula

Competitividad Alta/Media/Nula

Restricción Existente/No existente



CONCYTEC

CATEGORIA PRODUCTOS
Aromáticos Molle, muña, cedrón

Colorantes Maiz morado, huito, nogal 
peruano, achiote.

Plantas medicinales Uña de gato, sangre de grado, 
chancapiedra, guanábana, yacón, 
pasuchaca, hercampuri.

Nutraceúticos Maca, camu camu,  yacón,  sacha
inchi, maíz morado, tuna

Cosmeceúticos Sacha inchi, palo de rosa, camu
camu, tara



AREAS 
PRIORITARIAS 

PARA EL 
BIOCOMERCIO



3.- Criterios de Priorización

• Criterios de Demanda
• Criterios de Oferta



DEMANDA
CRITERIOS ESCALA CALIFICACIÓN DETALLE

Potencial de demanda Criterios de participación en el mercado 
(volúmenes de venta), crecimiento y valor único 
promedio.

Información de 
mercado que sustente la 
demanda

Suficiente
Insuficiente
No existente

2
1
0

- Existe disponibilidad de información como: 
Investigación y estudios de mercado del 
producto.
- Existe información aproximada sobre el 
mercado objetivo.
- Información vaga o inexistente del mercado.

Mecanismos de acceso 
al comercio nacional

Nulos
Algunos
Diversos

2
1
0

- No existe exigencia alguna en el contexto local 
y nacional.
- Existen algunas exigencias técnico/científicas 
en el ámbito local.
-Existe un importante número de exigencias a 
nivel local y nacional y que aun no han sido 
interiorizadas por las empresas locales.

Mecanismos de acceso 
al comercio 
internacional

Nulas
Algunas
Diversas

2
1
0

- No existe exigencia alguna en el contexto 
internacional.
- Existen algunas exigencias técnico/científicas 
en el ámbito internacional.
-Existe un importante número de exigencias a 
nivel internacional.



OFERTA
CRITERIOS ESCALA CLASIFICACION DETALLE

Disponibilidad de 
información de la 
oferta nacional

Suficiente
Insuficiente
No existente

2
1
0

- Existe información suficiente sobre la 
oferta del producto (diagnósticos de la 
producción, diagnósticos de cultivo, etc.)
-La información de la oferta de producto 
es solo aproximada y relativa.
-No existe suficiente información sobre 
oferta del producto.

Volúmenes de 
producción

Suficiente
Insuficiente

2
0

- El volumen de producción es suficiente 
para abastecer a la demanda identificada 
del producto
- El volumen de la producción no es 
suficiente para satisfacer la demanda del 
producto

Estándares mínimos de 
calidad (Norma 
Técnica)

Cumple
No cumple

2
0

--Se cuenta con estándares mínimos de 
calidad (normas técnicas).
-- No se cuenta con estándares mínimos 
de calidad.
-



CRITERIOS ESCALA CLASIFICACION EXPLICACION

Flexibilidad de la 
producción y 
Adaptabilidad del 
cultivo

Alta
Moderada
Baja

2
1
0

- El cultivo del producto puede 
realizarse en un numero indeterminado 
de áreas y regiones.
- El cultivo puede realizarse en un 
determinado numero de regiones.
- El producto es solamente cultivado en 
su área de origen.

Sustento técnico 
científico

Alto
Moderado
Bajo

2
1
0

- Existen investigaciones básica, 
aplicada y/o adaptativa que sustenten la 
producción.
- Existen algunas estudios generales 
sobre el producto.
- No existe estudio ni investigación 
alguna.

Principio activo Conocido
Supuesto
Desconocido

2
1
0

- El principio activo ha sido plenamente 
identificado a través de estudios 
científicos.
- El principio activo es supuesto a raíz 
de indagaciones y conocimiento 
ancestral.
-El principio activo es desconocido

Priorizado en el PERX Actual
Potencial
No priorizado

2
1
0

- El producto esta priorizado 
actualmente en el PERX.
- El producto se encuentra como 
potencial priorizado en el PERX.
- El producto no se encuentra priorizado 
en el PERX.



4.- Análisis de las exportaciones 
peruanas (Potencial de demanda)

METODOLOGIA:.
• Valor absoluto de exportación
• Porcentaje de crecimiento
• Valor unitario promedio

DATA:
• Estadística de exportación: Exportación sostenible del producto 

durante los 3 últimos años.
• Flujos comerciales constantes (sin considerar muestras)



Ranking de productos…
Productos Puntajes finales Puesto

Hercampure 22 1

Pasuchaca 22 2

Nuez del Brasil 27 3

Leche de Oje 29 4

Maca 29 5

Chancapiedra 30 6

Caigua 35 7

Muña 36 8

Yacón 41 9

Achiote 44 10

Aguymanto 44 11

Camu Camu 44 12

Guanabana 44 13

Sacha Inchi 46 14

Tuna 46 15

Tara 47 16



Ranking de productos
Uña de gato 49 17

Sauco 50 18

Lúcuma 51 19

Quinua 51 20

Sangre de Grado 55 21

Maiz Gigante 57 22

Cocona 58 23

Barbasco 60 24

Chirimoya 61 25

Maiz Morado 61 26

Algarrobo 65 27

Copaiba 66 28

Chuchuhuasi 68 29

Ratania 73 30

Tumbo 81 31

Aguaje 92 32



Sectores

Ornamentales
De consumo

Productos e 
ingredientes
naturales

•Alimentos funcionales: Granos 
Andinos, Sacha Inchi, Maca

•Nutraceúticos: Maca, Antocianinas

•Cosmeceúticos: aceites 
esenciales, maca

•Otros: Productos Gourmet, 
Mercados verdes, etc.

Peces Tropicales



Ingredientes y Productos Naturales 
para la industria cosmética, 
farmacéutica y alimentaria.



Estrategia para el Desarrollo delEstrategia para el Desarrollo del
sector de Ingredientes y Productossector de Ingredientes y Productos

NaturalesNaturales
Investigación y Desarrollo 

aplicado al sector
Marco Legal y normativo

Integración de los criterios de sostenibilidad

Estándares de calidad

Competitividad y eficiencia

Promoción comercial

Asociatividad
representativa

Información técnica 
sistematizada

Proveedores de 
servicios 

identificados, 
actualizados

M
E
R
C
A
D
O

B
I
O
D
I
V
E
R
S
I
D
A
D



5.- Propuesta de especies 
priorizadas

• Plantas medicinales
• Castaña
• Maca
• Yacón
• Camu camu
• Sacha Inchi
• Tara



Plantas medicinales

Hercampuri

Uña de gato

Sangre de drago



CASTAÑA 

Bertholletia excelsa

Presentaciones
Nueces, aceite

Criterios: Potencial de 
demanda, volumen, cadena 
identificada, Norma técnica, 
Sustento técnico, Impacto 
social



MACA 

Lepidium meyenii

Presentaciones:
Harinas, extractos
cápsulas y tabletas

Criterios: Potencial de 
demanda, volumen 
limitado pero promisorio, 
cadena identificada, 
PERX, Norma Técnica, 
Producto Bandera, 
impacto social



YACON 

Smallanthus sonchifolius

Presentaciones:
Filtrante, harinas, 
hojuelas,miel.

Criterios: Potencial de 
demanda, cadena 
identificada, oferta limitada 
(12 TM), Norma Técnica, 
PERX, impacto social



CAMU CAMU

Myrciaria dubia

Presentaciones:
Pulpa, extractos, 
cápsulas.

Criterios: Potencial de 
demanda, oferta limitada 
(224 TM), PERX, cadena 
identificada, Norma 
Técnica, impacto social



Criterios: Potencial de 
demanda, volumen muy 
limitado (2.4 to), cadena, 
identificada, PERX, impacto 
social.

SACHA INCHI      

Plukenetia volubilis linneo

Presentaciones:
Aceite, snacks



TARA

Caesalpinia spinosa

Presentaciones: 
Polvo, goma

Criterios: Potencial de 
demanda, volumen (10 Mil 
TM, 12 Mio $), cadena 
identificada, PERX, impacto 
social



Perú
Evolución de las Exportaciones de los 

Productos del Biocomercio
2002 - 2006
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. Nuez del Brasil
•Tara
•Achiote
•Maca
•Maíz Gigante
•Barbasco
•Copaiba
•Maíz Morado

Exportaciones productos de Biodiversidad

2000 - 2006

Principales Destinos de los Productos de 
Biodiversidad

32%

31%
11%

17%
9%

EU+UK
USA
JPN
AL
otros



DimensiDimensióón de la Industria de Productos Naturales 2006 n de la Industria de Productos Naturales 2006 
(US$ Millones)(US$ Millones)

SegmentosSegmentos USAUSA GLOBALGLOBAL

Suplementos 21,310 66, 550

Alimentos naturales y 
orgánicos

20,840 47,730

Cosméticos y uso 
personal 

6,560 18,210

Alimentos funcionales 26,660 77,890

TOTAL Industria TOTAL Industria 75,37075,370 210,380210,380

Fuente: Fuente: OrganicOrganic TradeTrade AssociationAssociation



¡Muchas gracias!

Vanessa Ingar
vingar@promperu.gob.pe
www.biocomercioperu.org

http://www.biocomercioperu.org/
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