Aprendiendo a Exportar
Paso aPaso



http://www.youtube.com/watch?v=AjHmWI-PjeU&feature=plcp

@ Crecimiento de las Exportaciones Peruane

Crecimiento 2009 1 2010 (var%)

19.4%
14.6% 11.3% Asia: Paises en
Principales Economias Zona EURO Desarrollo

Desarrolladas

10.2%
ASEAN-5
. 0.9%
- 14.0% Oriente Medio y Norte de
Ameérica Latinay el Africa

319% Caribe
PERU

Promedio en el Mundo

Fuente: FMI, Sunat, PROMPERU. Elaboracién propia.



@ Crecimiento de las Exportaciones Peruane

Exportaciones: Principales destinos

2000 Reino Unido
Estados 8%
Unidos
0,
28% Suiza
8%
China
6%
162 .
destinos

4%

41%

Fuente: SUNAT

Estados Unidos
16%

Suiza

= 1

Alemania
4% Japon Canada

5% 10%

En 2011, China es
nuestro principal

destino de
exportacion (16%
total)

180 destinos




Acceso preferencial a mercados

Una economiague trabaja en el procesode globalizaciony con accesoa los mas grandes
mercadosy a bloquescomercialegegionales
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Acuerdos en proceso de negociacion

; Acuerdos de Asociacion Transpacifico (Vietnam, Brunei, Darussalam, Australia
Acuerdos vigentes i i ) . : N ’ ' '
O g B Acuerdos por entrar en vigencia [ Malasia, Nueva Zelandia, Chile, EEUU, Perd)
TLC CENTRO AMERICA

Fuente: PROINVERSION 2012, iOportuni dades de I npagBXli - n en el Per %o (



@ Acceso preferencial a mercados

— lml ACUERDOS POR
ENTRAR EN VIGENCI/

Fuente: http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/



http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=125&Itemid=148
http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/
http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=171&Itemid=190

Acceso preferencial a mercados

Composicion de las exportaciones al aiio 2010
(en % del total)

+—— Resto, sin Acuerdos

- Mexico, Tailandia, Singapur

«+— Corea del Sur
+—— Chile

. 5,1% - Japon
Aproximadamente Canads
el 939% del MERCOSUR
mterc:ar_nbl-: 11,0% CETA
comercial _ _
peruano se realiza < 7:4% ——— Comunidad Andina
con mercados con

a4 China

los que tenemos

acuerdos
preferenciales de 17,9% +— Unién Europea
comercio
\ 16,4% +— FEstados Unidos
Fuente: SUMAT, MINCETUR 32

Fuente: ROSAS, Javier 2011 AAcuerdos Comerciales del Per %0 (pag 32)
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Objetivos 2011-2016
@ Promocion de las Exportaciones

ADuplicar las exportaciones totalgsuperar la barrera de los USD 86,000

millones)
ATriplicar las exportaciones no tradicionalésasar de USD 7,600 a mas de

USD 21,000 millones).
ADuplicar el niimero de empresas exportadoréaas de 15,600 empresas

exportadores a nivel nacional

de la Empresa

Aprovechamiento Peruana
coninclusion T e

social Facilitacion de

Comercio

ProgramaEducativo

Exportador




Proceso de Exportacion:
¢, QuUé necesito?
¢, Qué es exportar?




Elementos Estratégicos de la Exportacion

Instituciones
Pdblicas:PRROMPERU) MINAG,
TP, MINEM potres EMPRESA
Privadas:2ADEX)\S N iCamaras N
Comercio (COEIDE;rotras & ;ﬁ‘ 0y

PRODUCTO
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http://www.youtube.com/watch?v=1l-oAmrHD18&feature=plcp

@ La Empresa

¢, Quiénes pueden exportar?

En el Perd, las personas naturales y juridicas pueden
realizar este tipo de negocios siempre y cuando
cuenten con eRegistro Unico al Contribuyente
(RUCY emitan facturas.

Es recomendable que se especifique en la ficha RUC
la SUNAT, en el acapite de actividad de Comercio
O EU0SNR2NY)-L ¥BIENRENREZRR ®J
Gracias a Exporta Facil, también se puede exportar be
el Régimen Simplificado emitiendo Boletas de Venta



@ La Empresa

Condiciones basicas para exportar

C Empezara exportar significainiciar una nueva
etapade negocios

C Estarcomprometidoconla calidad,creatividad
y profesionalismo




@ La Empresa

¢ Que factores debe evaluar para poder exportar?

C Contarconun PlanEstratégicale exportaciones

C Contarconunainfraestructuraadecuada

C Contarconun nivelde produccionconstantey sostenido
C Contarconun personaladecuado

C Manejarel aspectdfinanciera




La Empresa

.. Donde encuentro informacién sobre Formalizacion?

WWW.crecemype.pe

Centro de Desarrollo
Empresarial de COFIDE

= g PERU _ INICIO o QUIENES SOMOS » MAPA » CONTACTANOS » LINKS DE INTERES
Servicios enlinea  Capacitacion Entidados asociadas  Catélogo empresarial Encuintrancsen £ B 2 o

busar... Blscar

o Bienvenido al centro de desarrollo
empresarial de COFIDE

@ (No eres usuario?

Un servicio de:

EMYCOFIDE

3=

Crecemype

La Web del Empresario MYPE

Cadena de Cacao Blanco Alto Piura \ t. JFONOMY P

0800-77-877
El 29 de noviembre, en ceremonia formal se procedié a clausurar el programa
de Cadenas Productivas - Cacao Blanco, en la region de Piura; para dicho
Ministerio de Ia Produccion, equipo técnico de ADEX (proveedor del senicio de

capacitacién y asistencia técnica) y un grupo de representantes de los -
miembros de APPROCAP (beneficiarios del sevicio). .
LN
=

Leer més |

Quieres poner en
. marcha un negocio?
/l Nosotros te ayudamos.

Inférmate aqui.

Conoce las oferas T—
Conoce Ias oeras de nuesros usuanos EVENTO DE PRESENTACON - CONVOCATORA 208
registrados

Busca los productos y empresas que  Conects nuevas empresas 3 tu red de | Encuenta la
necesitas para u negocio negocios tunegocion

[ PROGRAMA DE BUENAS PRACTICAS DE &
o (o= cm =0 ‘ &

MANUFACTURA Y GESTION (BPMG)

= intermateaquiy | [N .

Directorio empresarial Red social empresarial Servicios CDE Ofertas

+ Listad + Ll . I + Selieid bl do forta

www.cde-cofide.com.pe



http://www.crecemype.pe/
http://www.cde-cofide.com.pe/
http://www.cde-cofide.com.pe/
http://www.cde-cofide.com.pe/

Nuevos retos :
A Mayor competencia
A Productos de calidad

A Diferentes preferencias de los
consumidores

A Nuevos mercados, nuevos retos

A Nuevas regulaciones para ingresar a
mercados exigentes

A Requisitos de calidad
comercial exigentes

Debemos ser mas competitivos




EL PRODUCTO
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http://www.youtube.com/watch?v=OlLUv-FGOss&feature=plcp
http://www.youtube.com/watch?v=OlLUv-FGOss&feature=plcp
http://www.youtube.com/watch?v=OlLUv-FGOss&feature=plcp
http://www.youtube.com/watch?v=OlLUv-FGOss&feature=plcp

@ El Producto

. QUE ES?

A Para la Empresa:
Su principal activo (orgullo y riqueza).

A Para el Comprador:
ARAl gooO que cubre susS neces.i

V Primera compra: Publicidad y Promocion
V Satisfaccion A5
V Re-compra




ElProducto y las preguntas que deberiamos
@ considerar

N9 Yviporlcalt”h we !,

¢ Barreras

V Arancelarias

V No Arancelarias
x Cuotas, Antidumping,
Derechos Compensatorios
X |nocuidad
X Seguridad
x Medio Ambiente
X Aspectos Sociales



El Producto

Tendencias

AClima competitivo

ARelacion precio-calidad
AMarcas propias

ASegmento

AConciencia consumidora
AProductos organicos

ACaodigo de ética

AMedios de difusion


http://www.youtube.com/watch?v=TOLXKZ67wLA&feature=plcp
http://www.youtube.com/watch?v=TOLXKZ67wLA&feature=plcp

El Producto



http://conceptanddesign.files.wordpress.com/2008/04/sandias-cuadradas-3.jpg
http://conceptanddesign.files.wordpress.com/2008/04/sandias-cuadradas-4.jpg

El Producto




El Producto

¢, Donde encuentro informacion sobre productos de
exportacion?

Queé es el SIICEX? | Preguntas Frecuentes | Glosario | Hemamientas de Analisis | Buscar Partida

al

Exporta a Europa
‘Camara de Comercio - Lima

Sistema Integrado de Informacion
\ de Comercio Exterior

técnica a pequeiias y medianas empresas
peruanas que deseen exportar al mercado
europeo

Organizan: Con el apoyo de:

‘@ccn_laww | e

Informes e Inscripciones:2181775.- 2191773
E-mail: ccex@camaralima.org.pe

Cifras Oficiales Informes de |25 expertacionss

Regiones 21 de agosto del 2011

peruanzs per sectorss

e Lista de Productos Priorizados
alidad

@ Agropecuario

Calendario de Actividades © camu camu
® cebola

N
(_\_ INGRESO

@® Chancapiedra
@® Chirimoya
@ chuchuhuasi
® Espérrage

Facilitacion @ Acsite de Oliva
@ Aceituna
Acuerdos Comerciales @ Achiote
N @ ajo
Aranceles Preferenciales ® aji
@ Alcachofa
Exporta Facil @® Antocianina
- @ a
Inteligencia de Mercados (0] B:r(?::w
@ cacao
o
5 @ caigua
Enlaces de Interés ® Camote

@ Mineria no metilica

® cemento

@ Cristal templado

® inodoro

@ Marmol y Travertino
Fisos

@ Vidrio de Seguridad

® pesquero

@ Abalones congelados

@ Abalones en conserva

@ agas

© Almejas congeladas

@ Almejas en conserva

@ Anchoas en salazén

@ Anchoas envasadas  (semi
conservas)

@ Anchoveta congelada

© Anchovetas

@ Anguila congelada

@ sidero-metalirgico

© Alambre Cincado
© Alambre Recocido
@ Alambre de puas
®© Alcantarila

Angule
© Barra Hierro / Acero
© chatarra de Aluminio
© Clavos
@® Gavion
@ Muelles
@ Perfil de Aluminio
@ Perno
@ piatina
@ Telas metalicas

@ Abrigo de Alpaca
@® Blusas de algodon
® camisas de algodon

@ Frioks @ atiin fresco- refrigerado @ Chaqueta de Alpaca
@ Granada © atin aleta amarila fresco- ® chompa
USUARIO ® Guanabana refrigerade @ Confecciones para bebe
@ Habas ® Atiin congelado @ Fibra de Alpaca
® Hercampuri @ Atin en conserva @® Hilado de Alpaca
cLAVE @ Higos @ Barriete congelado @ Pantalon de Alpaca
Ingresar & @ Hojas de Guanabana Caballa congelada @© Pantalones mujer plano
® Jalapeiio @ Caballa en conserva @© Pantalones mujer punto
Olvidésudave | Registese @ Jugo de maracuya @ Calamar congelado @ Pantalén Denim
© | imin Suti ® Cararol Conneladn @) pas,

Www.slicex.gob.pe

Biocomercio

Proyectos

* Periibiodiverso
Informacién comercial

Estadisticas

Directorios

Calendario de actividades

Noticias.
Publicaciones

Enlaces de interés

154~ (
ANNIVERSARY

SupplySide!

International Trade Show and Conference

Foro

Preguntas Frecuentes

El Peri ofrece un interesante potencial derivado de su
inmensa diversidad biol6gica nativa para ingresar a nuevas
lineas productivas.

Productos @ Turismo ©)

Seminario Interacional “Biodiversidad,
comercio y cambio climético™

FONDO CONCURSABLE BioCAN - INVITACION
APRESENTAR PROPUESTAS

Aprueban Norma Para Facilitar
Comercializacién de la Licuma

Talleres especializados para el sector
Agro/Agroindustria

Plan de Introduccién al Mercado Internacional

WwWw.biocomercioperu.org



http://www.siicex.gob.pe/
http://www.biocomercioperu.org/

El Producto

¢, Donde encuentro informacion sobre productos de
exportacion?

4 Inicio @ correo & Intranet [ Contactenos

L:l Ministerio
de Agricultura

| Sector Agrario | Normas y Marco Legal | Herramientas de Informacion | Especiales MINAG | Notas de Prensa

Publican proyecto de Reglamento de Organizaciones de Usuarios de Agua para consulta piiblica t.co/9X2RMoL
g ) ) PORTAL DE
Mincet c Ext T At c T d. Centro de Noti Transy \RTA /
incetur  Comercio Exterior  Turismo esania  Casinos y Tragamonedas ~ Centro de Noticias ~ Transparencia PORTADA TRANS A
3 % 2 GALERIA
& Centro de Noticias Ministro de Agricultura, Miguel Caillaux MULTIMEDIA

anuncia Censo Nacional Agropecuario en el
2012

DIRECTORIO
MINISTERIAL

m"‘“ Ministro José Luis Silva lanza campafia "Centro Lima, 20 de sgsto) o
Ay o El ministro de Agricultura, Ing. Miguel Caillaux,

s n e o A
s ' Pone anuncié hoy que el proximo afio se llevard a cabo

. el IV Censo Agropecuario, tras la aprobacién en el -
L & X Y Consejo de Ministros de la norma que permite la
& «@ 8 San Isidro, 19 de agosto 2011.- El ministro de Comercio Exterior y Turismo, José Luis Silva Martinot, lanzé hoy la realizacién de censo en el campo, que no efectia
| campafia el "Centro Pone” que ofrece paquetes turisticos al alcance de todos los bolsilles. "Una vez mas, PromPeru nos desde el afio 1994. L)
brinda la oportunidad de conocer nuevos lugares y disfrutarlos en compafiia de los amigos, en pareja o con la familia”,
dijo Silva. Nuevos funcionarios princ
Nuevamente el sector estatal suma esfuerzos con el sector privado, los gremios nacionales y ... M ) NOVEDADES del Ministerio de Agricultura s
ANA dispone publicacion del
=Tl s e
Organizaciones de Usuarios de OMPE
¥ Comunicados Agua” para consulta publica camBIo OPDS

A NVOCATO!

>, Seminario para Exportadores: Verificacion de origen para textiles y confecciones exigida por la Aduana de los Estados Unidos «Anterior  Siguiente »  Autoridad Nacional d AJACONNOSO
&4 % i INIA S
E| 8 s e DIA DEL CAFE PERUANO .- EL Dia del Instituto Nacional de
: B Fechs: Miércoles, 24 de agosto 2011 1 café alcanzard las 367 mil Café Peruano se celebra 6l cuarto

*' Hora: 11:00am - 01:00pm. R viermes del mes de agosto de todos los
s, segin la Resolucion Ministerial
07322008 del ministerio de

Agricultura,

hectareas de produccion y
registrara US$1,200 millones
en exportacion para el 2011

Funanst
‘ /CONSULTE BLESTADO.

DE SUTRAMTE

| Documentos Importantes
« Anterior  Siguiente »
Acuerdo de Libre Comercio entre la Republica del Peri y la Repiblica de Corea QUEJAO

Fecha de entrada en vigencia: 01 de agosto de 2011 DENUNCIA
a los textos en:

D.S. Nro. 015-2011-MINCETUR ~ ~ DoIH
R e RS ADGRA L, T - ==
Sl A T -

contra la

Convenio

www.mincetur.gob.pe www.minag.gob.pe



http://www.mincetur.gob.pe/
http://www.minag.gob.pe/

El Producto

¢, Donde encuentro informacion sobre productos de
exportacion?

Servicios a ciudadanos y empresas | # inicio

Extranet Servicios en Linea Blog del Ministerio

sterio de la Producci

Senicios

Prensa I GUE S IUEYD MISENS UE UESaH U
& Inclusion Social (MIDIS) seré la entidad y
nuevo sistema de gobierno que buscara
levar adelante una nueva forma

gestionar programas sociales.

Publicaciones

Transparencia

Ministro Kurt
Burneo se
reunié con
integrantes de
la Comisién de
Produccion del Congreso de la
Repiiblica

Cadigo de Etica
Control Interno
Acerca del Ministerio

Direcciones
Regionales

Ventanilla de Informes

Organismos Publict

C6mo... selecsione 1a Opeisn |1

Recomendar pagina

Galeria fotos y videos

Transparencia

MYPE e Industria Pesqueria

Noticias del Sector rss®» | [ Actividades del Sector 4

Plan Nacional para la -
Productividad y Competitividad
de las MYPE

B oirectorio ©
@ cratentinea &

@ Consultas é
B oo

Libro de

Convocatoria

@ Acuicola 2011 |=
lim i
o
Crece tu Crecemype —
empresa

Crecemypel

Reclamaciones &

Dénde.

Seleccione la Opcién

@ Qué

Selecsions 1a Opaisn |

| Dispositivos Legales |

www.produce.gob.pe

Artesanias del Pert

tema de Informacion para la Promocion y Desarrollo del Artesano

W10 4 D
ly [
Arteseno dib

PERUG __Forotes Y

INIGID, | INSTITUCIONAL | EVENTOS | REGISTRO RNA | DIR

Usted esta en: Portal Web Arizsanias del Perd > Pagina de inice

Artesania Peruana
Tradicion e Innovacion

Seleccionados del |
Concurso Nacional de
Excelenc...

El jurado después de
someter a svaluacion las
piezas postulantes los dias

ILTIMEDIA | CONTENIDOS |

Curso ‘Plan de Negocios
en Artesania®

Artesanos y Empresarios
CCAE PERU, estd
organizando el Curso ‘Pl

OPORTUNIDADES | CONSULTAS | NOTICIAS |

Bienvenido hoy es demingo, 21 de agosto de 2011

Del 22 al 31 dejulio
Parque Kennedy - Miraflores

@ -

La Cémara de Comercio de

14y 15 de abril
] [7Z] VER CALENDARIO
ENLACES DE INTERES DESTACADOS NOTICIAS
Ley N° 26073 * Los pueblos artesanales Ceramica de

Ley del Artesano y del Desarrolio de la
Actividad Artesanal

Reglamento de Ley N° 29073

Reglamento de 1a Ley N 29073,
QBEC E
Oficina de Becas y Crédito Educativo

Mercados de Artesanias y reqalos en
Alemania

Trabajos en fibras vegetales.
Trabajos en mates

Nuesira texileria

Promo Artesania

Ediciones Anteriores Promo Artesania

Chulucanas logra
registro en Chile

El Instituto Nacional de
Propiedad Industrial (INAPI) otorgd el primer
registro para una Denominacién de Origen

t at Redw
Directorio %% Registro 2 Galkria Mapa .
Nacionalse % Nacional iz if! Artesanal CITEs ..

www.artesaniasdelperu.gob.pe



http://www.produce.gob.pe/
http://www.artesaniasdelperu.gob.pe/

EL MERCADO



http://www.youtube.com/watch?v=SlfasgxTRBY&feature=plcp

El Mercado

Debemos considerar

Las variaciones culturales imponen la necesidad
de diferenciar los productos para adecuar la
singularidad de las normas sociales y
culturales que existen en los paises.



C El Mercado

Flores blancas en Crisantemos en
Japon = Muerte Bélgica = funerales




El Mercado

NUmero impar de flores
en Europa = mala suerte

Flores moradas en
Meéxico y Brasil =
Muerte




@ El Mercado

¢, Qué tengo que conocer del mercado?

A Base legal

A Competencia

A Canales de distribucion

A Puntos de entrada (puertos, aeropuertos)
A Necesidad de adaptacion del producto

A Estructura de precios

A Nivel de intervencion del gobierno

A Nicho de mercado




@ El Mercado

Segmentacion del mercado

MercadonSegmentas b i Ok 2

Buenas practicas:
C Encontrar el balance entre competitividad y

ganancias
C Describir al comprador con el mayor detalle posible
C Resaltar las posibles razones por las que comprarie

el producto ofrecido




El Mercado

¢,Donde encuentro informacion sobre mercados?

Sistema Integrado de Informacién
de Comercio Exterior

21 de agosto del 2010

PRODUCTO / MERCADO

Bisqueda de producto

TLCs del Perit
F

w

Guia Referencial

LIMITE MAXIMO
)] 3 RESIDUOS PLAGUICIDAS

PR&Y/MO 2011

| sosRe pROMO |

@

PROGRAMA | CONTACTENOS | ORGANIZACION |

quimicos de uso agricola (PQ.U.A.
para los prlncnpales
productos hortofruticolas de exportacion

2 ; MERCADOS
seglin mercado de destino

| nscripciones |

Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

JAcuerdos comerciales:
oportunidades para todos

ESTADISTICAS seminarios LIMA: 3 y 4 de octubre
; (Camara de Comercio de Lima)
talleres de tr(]b(]_jO Regiones: 6 y 7 de octubre

reuniones personalizadas  (arequipa, Cusco, Junin, Loreto, Piura)

® Nacionales
® Frompensstat
@ Internacionales

USUARID CAPACITACIONES

cLave
Ingresar & ®

Olidésucave | Registese

@

Wwww.slicex.gob.pe

Capacitaciones Organizadas por
PROMPERU

® Midrooles del Exportador

@ Tollees Especislizados ADOC-

PERU

® Programa Exporta Perli - PLANEX

Aprendiendo s Exportar
Aprendiendo a

© Soponar
® Guia para Exportar

Informacién de Mercados

Inteligencia Registro Ingresar
de Mercados en Linea D
Esun Instrumento da Conazcaalos Inscribase y programe su Contrasefia
Imsligencia de Marcacos qus. Cconsejeros que nda de reuniones. _
ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO tiana ol objstivo de ofrecery participarin e
difundir informacién de valor a en el PROMO.
Ingrese el nombre del Estudio a buscar: 3 mecica cel ampresaio
exportador o patancial
Mas... Presentaciones... mas...
Blsqueds Avanzsda
o
®
pospiiadr Ongarizadores
ron.. v
@l comns A &p peru m© . @ @ @CCL @e‘u

WWW.Promo.com.pe


http://www.siicex.gob.pe/
http://www.siicex.gob.pe/
http://www.promo.com.pe/

s
POM ASEAN 1

:

Conociendo el
mercado
Japonés

PENX: Impulso a [
los mecanismos |

de

financiamiento

El Mercado

VISION
Perd, pais exportador de una oferta de bienes
v servicios competitiva, diversificada

v con valor agregado

Planes Operativos
de Mercado

ESTUDIOS POMs
POM México

POM ASEANL

POM Brasil

POM Japdn

POM UEL

POM Estados Unidos

POM China

Presentaciones POMs

—

CLOSE 3¢

# Enlaces de Interés

Nnonpsgt =

| @Prolnversion

i
." '.’o

| Ministerio de Economia

yFinanzas |

www.mincetur.gob.pe/comercio/OTROS/penx/index.htm



http://www.mincetur.gob.pe/comercio/OTROS/penx/index.htm
http://www.mincetur.gob.pe/comercio/OTROS/penx/index.htm

El Mercado

¢, Donde encuentro informacion sobre mercados?

ClA Home
About CIA

~ Publications.

+ The Workd Factbook
World Leaders
CIA Maps & Publications
Addtional Publications
Center for the Study of
Intelligence
Freedom of Information Act
Electronic Reading Room
Kent Center Occasional
Papers
Inteligance Lteraturs

Reports
Related Links

Contact CIA

The Central Intligence
Agency (CIA) is an
independent US
sernment agency
responsible for
providing national
securty inteligence to
senior US policymakers

To learn more, vis

ClA

Publications

e WORLD FACTBOOK

——- Select a Country or Location -~ [=]

& ABOUT RI

EMDI

B rss

SELECT A RESION OF CONTINENT

WELCOME TO THE WORLD FACTBOOK

The World Factbook provides
information on the history, pople
government, economy, geography,
communications, transportation
miltary, and transnational issues for

world entiies. Our Reference
tab includes: maps of the major
world regions, as well as Flags of
the World, a Physical Map of the
World, a Poltical Wap of the World,

and a Standard Time Zones of the

World map.
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° CHANGE CUSTOMIZATION

English | Espafiol | Frangais
f? B e SERVICES FOR SERVICES FOR SERVICES FOR TRADE ABOUT Search 60 ®
Countries FOREIGN SUPPLIERS | CANADIANS BUYERS = SUPPORTINSTITUTIONS . TFO CANADA

CANADA

Not a member?

WELCOME TO THE
CANADIAN MARKETPLACE

TFO Canada is the primary Canadian provider of information, advice and contact for exporters in developing and

emerging countries. TFO Canada provides free web-based products and services to registered exporters including our

flagship Exporting fo Canada Handbook and multiple sector specific documents, and we publish supply offers to
Canadian buyers. &

so we can customize the content of our website to better

Tell us what your area of

Choose a sector: None ¥ Choose acountry: Peru -

Youarea: @ Foreign Supplier () Canadian Buyer () Trade Support Institution

[ Please resister uith us free of charge to gain access to detailed trade information, to subscribe to our regular trads
publications and for customized buyer-seller matching.

Begister here  [EESTSTRL

Did you know...

1,524

The number of Canadian
importers registered on the
TFO Canada senvice. TFO
Canada publishes export
offers to these buyers every
manth.

22

The number of Canadian
market publications available

Register Now

<1

Getaccess to our free
online services including:

gister Now! =

Caribbean Giftware Project
llluminates Luna Design

B =t =

Foreign Supplier Database Current Trade News
Canada Reaches Free Trade
Deal with Honduras

(CBC News) Canada has

General Industry Search Product-Specific Search

Exporting

to Canada

A Handbook
DOWNLOAD @ \ b

www.tfocanada.ca



http://www.cia.gov/
http://www.tfocanada.ca/
http://www.cia.gov/

El Mercado

¢,Donde encuentro informacion sobre mercados?

Market Info

Sectors

Suppliers Supporters

Buyers

Countries About us

NEWS & EVENTS

EU MARKET INFORMATION

OPEN FOR APPLICATION

+ Changes on the CBI's country
list
The consequence of adapted Dutch
development strategies is that the
CBI's assistance is to

+ Food contact materials: A
complex

matter
By Anton de Boer, CBI external
expert.n its attempt to increase
food safety, since 1

3 Africa Report interviews the
founder of Thembi Wines in

Africa Report is a project to
promote sustainable
entrepreneurship across Africa by
means.

 Planting a tree for sustainabi

By Patrick Peters, CBI external
expert“Even if | knew that the world
would end tomorrow |

% More news

CBI NEWSLETTER

Search our database to find the European
market information that will make a
difference for you

[Select market sector [+]

POPULAR DOWNLOADS

Enter your email address to subscribe
to the CBI newsletter

KENYA: HOPE THROUGH
FLOWERS

>
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+ Exploring E-business: much to
orters of mob

+ Household and furnishing
textiles: The EU market for table
linen

+ Get your download

EXPORT COACHING PROGRAMMES
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2 More

CBI'S VIRTUAL SHOWROOM

CBlAnnual reportiy

09

SHOWROOM

www.cbi.eu

J:EII@ Japan External Trade Organiz

Home Investing in Japan

Cool Japan Business Opportunities

Reports and Statistics

© Sitemap  © Worldwide O Japanese

[ENERTERN - L

About Us

Quick Links

JETRO Worldwide

© Overseas Offices with Websites

Online Bookshop
E-Mail Newsletter
Business Matching
Database

Library

Institute of Develaping
Economies

+ Aug. 17,2010

» Jul.0g, 2010
+ Jun 14,2010

Topics

- AuQ. 20,2010
+ Aug. 19,2010

= Aug. 17,2010

WWW.]etro.go.|p

Latest News

OOo0m

[Press Release] Japan-China Trade Continues its Recovery in the
FirstHalf of 2010

Now Inviting Exhibitors for JETRO ZONE at FOODEX JAPAN 2011
JETRO BIOLINK FORUM 2010

IT Arm of Giant Indian Conglomerate Tata Opens Office in Osaka
Success Story. Australian Executive Recruiting Company
Carmichael Fisher Opens Branch Office in Tokyo

Global Company: Top Management Seminar “Shiftto Low-Carbon
Societies with Lithium-ion Batteries: The Belgium-based Umicore
Company's Global Business Strategy” (September 6th, Kobe)

Special Feature

AirBusan Co., Ltd. Fukuoka/Osaka
Branch

Air Busan, a fast-

growing Korean budget

aifline company that

prides itself on

providing low aifares i
and differentiated

senvices to customers.

has entered the Japanese Il
market


http://www.cbi.eu/
http://www.cbi.eu/
http://www.jetro.go.jp/
http://www.jetro.go.jp/

¢, Quée es Inteligencia de Mercados?

Es un proceso de exploracion de las variables
Indicativas del comportamiento actual y tendencial
de la oferta, demanda, precios de un producto a
nivel global o en nichos especificos de mercado.

Realizar un estudio de Inteligencia de Mercados es
un paso necesario para todos los empresarios que
deseen incursionar o0 mejorar su participacion en el
comercio internacional.



El proceso de Inteligencia de Mercados

ACuales productos
AcCuales serian los costos
ACuales compradores
AComo llegar a ellos

Analizar y Determinar. Mercados
potenciales

Definir estrategi
comercializaciéon

Alnocuidad
AcConfiabilidad de entrega
AEstabilidad de precios
AServicio al cliente

Negociar
introducciéon
de productos

€ Siendo este un esquema
continuo de comercializacion

Servicios post

venta

AApoyo en promocién de productos
AFrecuencia de entregas

AAsesoria relacionada con los productos
ADescuentos por compra, etc.



Acceso preferencial a mercados

BENEFICIO INTELIGENCIA DE MERCADOS

<

Reduceiesgosdel mercado

|dentifica oportunidades de negocio antes o mejor que la
competencia

Anticipaloscambiosen el mercado

Brindaalta calidadde informacionsobreel cliente o competidor
Disminuyecostosde venta

Mejorael controly laadministracionde ventas

Mejorael conocimientode lacompetencia

Optimiza la distribucion de la informacion dentro de la
organizaciory suseguridad

Facilitaun buenplaneamientoy ejecucion
Permitepriorizarla inversibnen mercadeo

< <K<K <K L <

< <



