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Marca Pais

Herramienta que permite asociar un conjunto de valore
pais.
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MARCA PAIS

PROMESA DE VALOR
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Gastronomia




Séptimo arte
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Amazonia,
Maravilla Natural




Enel 2009, el Pertudecidio trabajar
profesionalmente en @lesarrollo
de unamarca pais que abarque
TRES areas.

(\»

rom.
pera









Inversiones




Proyecci 6n al f

752



- -

 ;

&
©
@
o
C.
()
c
Q
gl
/ @
P\



Un hubinternacional
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Pais con alto nivel educativo




Pais pujante




¢, Cual va a ser el mensaje?
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variedad /

. spe —) .
Polifacético cantidad

profundidad /

Especialista calidad

y resultado /
efecto

Cautivador

N5



Nos preguntamos $iabia algajue pudiera
convertirse erel nuevaosimbolo del Pert
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N ¢Objeto?

¢Animal?

6Producto?
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Y descubrimos que el potencial estaba en su nombre

Pert
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©) A Porque sélo tiene 4 letras.

Gq\ A Por su sonoridad.
A Por su consistencia en diferentes idiomas.

A Por su tilde distintiva.
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