
TENDENCIAS EN VITRINAS PARA JOYERÍA Y OBJETOS 
DECORATIVOS

CONFERENCIA MAGISTRAL 

PROMPERÚ - MAYO 2017



¿ POR QUÉ EXHIBIMOS ? 

ố 1) Convencer al cliente a entrar en la tienda o stand

ố 2) Lograr que el cliente haga una pausa y compre

ố 3) Definir, promover y mejorar la imagen de la tienda

o marca

ố 4) Entretener al cliente y mejorar su experiencia de

compra

ố 5) Introducir y explicar nuevos productos

ố 6) Y lo más importante de todo, para enseñar al

consumidor de qué se trata nuestra marca y

en qué nos diferenciamos del resto
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El propósito de la vitrina en esta década es
muy distinta a las décadas pasadas.

Anteriormente se usaban las vitrinas como
un espacio para vender, hoy el propósito
de la vitrina es enseñarle al cliente, cuál es
su estilo y a qué público va dirigido. A este
concepto le llamamos BRANDING 

A continuación veremos estilos de vitrinas, 
unos muy distintos a otros.

¿ CUÁL ES EL PROPÓSITO DE UNA VITRINA Y CUÁLES SON SUS ESTILOS ?
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Todo esto se debe, solamente a una cosa,

a la sensación que produce el espacio

físico o perceptible en una vitrina.

El espacio perceptible es el espacio que

nosotros podemos ver físicamente, en

cambio el espacio funcional, es el espacio

en cel que nos movemos.

Además de esto, existe otro concepto de

espacio muy usado en retail además de en

arquitectura. Ese es el concepto del

espacio positivo y el espacio negativo.

¿ CÓMO DIFERENCIAMOS UNA JOYERÍA DE UNA TIENDA DE BISUTERÍA

Y CÓMO LOGRAR QUE EL CLIENTE IDENTIFIQUE LA DIFERENCIA ?
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El espacio negativo es aquel que está concebido

como un vacío. En joyería, a mayor espacio

negativo, alrededor de la joya, mayor sensación de

exclusividad y de calidad, así como de precio

elevado.
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El espacio positivo, es un espacio creado para

exhibir estrictamente. A mayor uso de este

espacio, mayor sensación de poco costo.
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EJEMPLOS DE 
EXHIBICIÓN DE 
JOYERÍA Y 
REGALOS PARA 
VITRINAS Y 
STANDS
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