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A Ia feCha hemOS trabajado con EStOS RED LATINDAMERICANA DE‘TUR|SMD TECNICD
SOCios  estratégicos nacionales e
Internacionales con el fin de 1Ir
desarrollando y consolidando alianzas

para el crecimiento de esta comunidad
educativa.
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El portal tecnico del banano
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Arandanos

AGROEXPORTACIOREH
(No Tradicional)

US$ 2270
mil

millones
(+36%)

US$11,6
mil

millones

Accesade la pecana,la
fruta congeladao las
nuecesde Brasila China

Perspectiva025,e
destrabede grandes
proyectosde irrigacion
como Chavimochidll,
Majes SiguasChinecas
y Alto Piura,que
prometen expandirla
frontera agricolaen mas
de 250,000hectareas.

Fuente:Diario Gestion MINCETUR
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ADAPTACIOROMERCIAYCULTURAL

Geografia
(Clima,topografia, flora, fauna, microbiologia)

J

Tecnologiay politicaeconomica

Socializacion

Adaptacion L :
InstitucionesSociales

(familia, religion, colegio,media,gobierno,corporaciones

Imitacion

Elementosde cultura
(valor, rituales, simbolos,creenciaspensamientos

Companeros

Aplicacion

cConsecuencias
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ADAPTACIONOMERCIAYCULTURAL

Contexto Bajo Medio Alto

Pais/Ejemplosregionales USASuiza EuropaEste Asia,Medio Oriente

Toleranciaala incertidumbre Alto Alto Bajo
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Feriasy Misionescomerciales

PRENEGOCIACION

TERA PREPARACION
j ETAPA

NEGOCIACION
FORMAL

ACUERD@INAL




Brandingy denominacionde origen

THE SUPER FRUIT
PRCHED WITH 28%
OF YOUR DAILY
UHlUE UF

M aﬂgo[ SUPER FRUT ' ‘

PACKED WITH 58% OF 'JUUH -

MANGO!

s SUPER FUN SUPERFRUI
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A SALUTE TO RETAIL

Super, Fruul Super Heroed!




Marketing digital y comercioelectronico

MARKETING DE

SEO
ACCESO A CONTENIDOS Y ,

z CRecer visibilidad en linea. Las
INFORMACION Y REDES SOCIALES palabras clave en los motores de
COMERCIO A Crear blogs, videos y blsqueda. Desde «agricultura

) oo - anica» hasta «agronegocios»,
publicaciones en redes sociales organicay>
ELECTRONICO EMAIL MARKETING [ =0me esoes MATERIAL deberros plantartas
A Acceder a informacion en tiempo | . TikTok conecta a las empresas PHYGITAL estrarégicarr_le_nte ennuestro
real sobre clima, precios de AE Comerio eIectrQr.nco., | agricolas con su publico y les A Utilizar estrategias especificas contenido digital.
mercado y técnicas de cultivo a mallﬂ@ng por email, Ir]tehgenCIa brinda un apoyo muy grande a la disefiadas para llegar al publico
través de varias plataformas artiicial, chatbots, y video hora.de conectar con sus de este sector, como el
disponibles para méviles y tablet. marketing. potenciales clientes. (B2C) merchandising, ferias
permite s vender directamente a comerciales, y presencia en
consumidores y empresas, redes sociales.

eliminando intermediarios y
mejorando sus ganancias. Un
punto muy favorable sobre todo
paralas PYMESs.

FUENTE: REVISTA DIGITAL EXPLORA



Estandarizaciory
adaptaciondel producto

PRODUCTASONGELADOS PRODUCTOSRESCQSV
¢ Il GAMA:; Q GAMA

Altademandaenlos Kitsde menusy comidas

hogarespor lo que Q paraprepararencasa.
optaronparareservas
largoplazo. Evitandesperdicios,
, A = manteniendosuspropiedades
Productosx ¥ N.5 autgiea naturalesy frescas,
no estemosentemporaday orelavadostroceadosy

mantendremoaunadieta envasados.

massanay equilibrada T L
| ¢ VGAMA: Tieneunafechade
Mayortiempode Productoselaboradosgocinadosy Q caducidacalrededorde 7 a
ahorroen preparacion envasadosHanpasadcademaspor 10dias.
Y meno.rcost.op_or a procesogle pasteurizaciomara
disponibilidad evitarla proliferaciénde bacterias,

garantizandasisusalubridad,
propiedadesorganolépticasy
prolongandosuvidadutil.




Certificaciones diferenciadorde valor




Allanzasestratégicasy redescomerciales
unifruti @AvoAmer IC3
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Anuncidlaadquisicionatravésde Unifrutti, de tres agroexportadoraperuanasAvoAmericaPerd;Bomareg FOBR023:$ 40 millones);y SociedadAgricolaRapel
(FOR2023:$ 162millones).

En2023,el grupoguatemaltecoGrupoHAME jngresdal mercadoperuanoatravésde la comprade Agrokasdioldings SociedadAgricolaDrokasay sussubsidiariafigricold_osAndenes,
Agricola_osAndenedly Agricola_osAndened|l (FOB2023:$ 176 millones).Esemismoario,la agroexportadorgeruanaAgricolaAtlasadquiridunaparticipacionen DanperTruijillo (FOB
2023:$ 230millones).




