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SEMINARIO REGIONAL 

“PROMOCIÓN DEL BIOCOMERCIO EN LA REGIÓN PIURA” 
 

1. Objetivo:  
Compartir la experiencia del Proyecto Perú Biodiverso (PBD) y el PDRS en torno a la competitividad de las Cadenas de Valor 
de Cacao y Derivados de Algarroba y plantear las perspectivas para la promoción del biocomercio en Piura. 
 
2. Fecha y lugar: 

 Piura, Jueves 23 de mayo de 2013. 

 Auditorio del Gobierno Regional de Piura. 
 
3. Programa (facilitador principal: Tulio Santoyo) 

Hora Acción Responsable 

Sesión 1: “Apertura” 

9:00 a.m. Inscripción de participantes Gerencia Regional de Desarrollo Económico. 

9:30 a.m. Palabras de bienvenida y apertura.  Eco. Miguel Zapata Zapata. 
Gerente Regional de Desarrollo Económico. 

Sesión 2: “Experiencias de Biocomercio en Piura” 

9:35 a.m. 
(10’: PPT) 

(5’: preguntas) 

Presentación: 
“Marco Institucional para el Biocomercio” 
 

Ing. Joan Barrena Chávez. 
Asesor Principal del Proyecto Perú 
Biodiverso (PBD). 

9:50 a.m. Presentación en PPT: 
“Experiencia y aportes del PBD en la Cadena de Valor de Cacao en Piura” 

Ing. Gerardo Pulache Pulache. 
Gerente de APPROCAP. 

10:15 a.m. 
(20’: PPT) 

(15’: Video) 

 

Presentación: 
“Experiencia y aportes del PBD en la Cadena de Valor de Derivados de 
Algarroba en Locuto y Ñomala” 
 PPT (20’). 

 Video (15’). 

Dr. Gastón Cruz Alcedo 
Director del CITEagroindustrial Piura. 

10:50 a.m. 
(20’: PPT) 

 

Presentación: 
“Participación privada en la Competitividad de las Cadenas de Valor de 
Cacao y Derivados de Algarroba”. 

Ing. Pedro Rivera  
Algarrobos Orgánicos SAC. 

11:15 a.m. 
(8’: c/panelista) 

 
(20’: Preguntas 

del auditorio 
sobre las 

experiencias en 
las dos CV) 

Panel: “aprendizajes y recomendaciones para replicar” 
 Ángel García Zavalú (Director regional de la DRAP). 
 Lizardo Ayllon Valdiviezo (Director Regional de la Producción – 

DIREPRO). 
 Ing. Teresa Cueva Tejada (Directora de DIRCETUR). 
 Ing. Mauricio Zuñiga (Promperú – Piura). 

Moderador: Walter Ruiz. 
 
Preguntas orientadoras: 
 ¿Qué aprendizajes visualizamos? 
 ¿Qué recomienda para replicar las 

experiencias? 

Sesión 3: “Perspectivas para la Promoción del Biocomercio en Piura” 

12:10 p.m. 
(20’: PPT) 

(5’: Preguntas) 

Presentación: 
“Productos Promisorios de Biocomercio en la Región Piura” 

Gustavo Cajusol. 
PDRS/GIZ. 

12:30 p.m. 
(10’: c/panelista) 

 
(20’: Preguntas 

del auditorio 
sobre productos 

promisorios) 

 

Panel: “Lineamientos para la Agenda Regional de Biocomercio” 
 Eco. Miguel Zapata (Gerente regional de Desarrollo Económico). 
 Ing. Cristina Portocarrero (Gerente Regional de RNyGMA). 
 Eco. Guillermo Dulanto (Director del CEPLAR). 
 Guadalupe Amesquita (PROMPERÚ). 

Moderador: Joan Barrena. 
Preguntas orientadoras: 
 ¿Cómo afianzar las políticas, planificación e 

inversión  pública y privadas para la 
promoción del biocomercio en Piura? 

 ¿Qué acciones estratégicas y en quien, serían 
necesarias para la promoción del biocomercio 
en Piura? 

13:25 p.m. Principales Conclusiones (Acuerdo Interinstitucional para la Promoción del 
Biocomercio en la Región Piura). 

Facilitador. 

13:35 p.m. Cierre  Ing. Cristina Portocarrero (Gerente Regional 
de RNyGMA) 

 
 



 

CCOONNCCLLUUSSIIOONNEESS  YY  RREECCOOMMEENNDDAACCIIOONNEESS  DDEELL  SSEEMMIINNAARRIIOO  

““PPRROOMMOOCCIIÓÓNN  DDEELL  BBIIOOCCOOMMEERRCCIIOO  EENN  LLAA  RREEGGIIÓÓNN  PPIIUURRAA””  

  

11..  AANNTTEECCEEDDEENNTTEESS..--  

En la ciudad de Piura, con fecha 04 de junio del 2012, se formuló la Declaratoria Regional 

de promoción del Biocomercio en el departamento de Piura, en el marco del Día Mundial 

del Medio Ambiente y las políticas regionales de conservación de la biodiversidad y 

desarrollo económico, establecidas e impulsados por el Gobierno Regional Piura y los 

Gobiernos Locales con el apoyo de instituciones regionales – públicas y privadas –; donde 

se plasmaron como acuerdos: 

1º. Que, el Gobierno Regional Piura declare de interés regional el biocomercio como 

una herramienta para promover el aprovechamiento sostenible de los bienes y 

servicios que ofrece la biodiversidad, bajo el enfoque de cadenas de valor 

(“negocios, donde todos ganen”). 

2º. Profundizar en el desarrollo de estudios e investigaciones para oficializar signos 

distintivos del “cacao blanco de Piura”, conservación de germoplasma/genética, 

desarrollo de valor agregado, organización de oferta regional. 

3º. Identificar alternativas energéticas e innovación tecnológica para el proceso 

productivo de los derivados de la algarroba que eviten la deforestación de las áreas 

de bosque seco.  

4º. Promover la innovación tecnológica para garantizar la inocuidad y la calidad de los 

productos provenientes del bosque seco. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

22..  CCOONNCCLLUUSSIIOONNEESS  YY  RREECCOOMMEENNDDAACCIIOONNEESS..--  

Durante el desarrollo del seminario regional denominado “Promoción del Biocomercio 

en la Región Piura”, desarrollado el 23 de mayo del año 2013; con el objetivo de: 

compartir la experiencia del Proyecto Perú Biodiverso (PBD) y el PDRS entorno a la 

competitividad de las Cadenas de Valor de Cacao y Derivados de Algarroba y plantear las 

perspectivas para la promoción del biocomercio en Piura. 

Se arribaron a las siguientes conclusiones  y recomendaciones que aporten a acuerdos 

interinstitucionales necesarios para la promoción del biocomercio en Piura: 

1°   Existe ya un marco normativo y una plataforma interinstitucional para el Biocomercio a 

nivel nacional que pueden potenciar las iniciativas regionales que lidera el Gobierno 

Regional. 

2° El Biocomercio para Piura es una alternativa para aprovechamiento sostenible de los 

recursos naturales en los ecosistemas frágiles y con prioridad de conservación, a través 

del desarrollo de negocios de productos y servicios de la biodiversidad con la población 

asentada en estos territorios. 

3° Biocomercio, está presente en las políticas regionales de Piura, principalmente en la 

política regional ambiental, la Estrategia Regional de Diversidad Biológica y a nivel del 

plan de desarrollo forestal. Debe impulsarse su promoción dentro de las áreas o sitios de 

interés para la conservación de prioridad regional. Sin embargo, queda en la agenda 

pendiente incorporarlo como estrategia del Plan de Desarrollo Regional Concertado y en 

la formulación y ejecución de iniciativas de inversión pública en el marco del SNIP, 

PROCOMPITE u otros mecanismos de financiamiento. 

4° Los productos promisorios de Biocomercio en Piura, son una posibilidad de ser 

desarrollados del corto al largo plazo como una alternativa para generar iniciativas de 

negocio desde lo local para la población asentada allí, donde se fortalezca su 

participación en la cadena de valor y mejore su relación ganar – ganar con otros actores 

que igualmente participan. 

5° La función del estado y los privados que participan debe ser como prioridad resolver los 

cuellos de botella que están enfrentando actualmente los pobladores que participan en 

estas actividades con enfoque de Biocomercio: Innovación e investigación (primaria y 

aplicada), limitadas capacidades y el asociativismo. 

6° Para la promoción del biocomercio en Piura, se recomienda que el Gobierno Regional 

Piura, con la participación de actores nacionales- regionales- locales asuma el 

compromiso de elaborar e implementar una agenda regional de Biocomercio que 

incorporé los principales elementos recogidos en este seminario. Siendo sus instancias 

responsables el CEPLAR y las Gerencias de Desarrollo Económico y Recursos Naturales 

y Gestión del Medio Ambiente. 



 

7° El Gobierno Regional, desde la Red de Desarrollo Económico debe impulsar políticas a 

favor de iniciativas de negocio con enfoque de Biocomercio, partiendo de las estrategias 

en marcha al interior de la red. 

8° Articulación intergubernamental es una estrategia clave, principalmente desde las 

acciones e inversiones que promueve y ejecuta el Gobierno Regional con los niveles de 

gobierno central (OPDs) y los gobiernos locales. 

9° Una tarea pendiente es la fusión del conocimiento local con el conocimiento de la 

academia regional para asegurar sostenibilidad a las actividades económicas impulsadas 

bajo el enfoque de biocomercio. 

10° Una prioridad actual del Gobierno Regional es la formulación de proyectos de 

inversión pública para aprovechar los servicios eco sistémico y productos – servicios de 

biocomercio que ofertan estos ecosistemas en Piura. 

11° Acciones de difusión e información, son necesarias para garantizar la promoción del 

Biocomercio en Piura.  

 

 

 

 

 

 

 

 



¿Qué aprendizajes visualizamos? ¿Qué recomienda para replicar las experiencias? 

- En un departamento como Piura, con una alta riqueza de 
biodiversidad, es posible desarrollar actividades relacionadas con la 
recolección, producción, procesamiento y comercialización de 
productos de sus ecosistemas,  bajo criterios de sostenibilidad 
ambiental, social y económica a través del cumplimiento de los 7 P& C 
de BC. 
- Generar conocimiento sobre el potencial o las limitantes del 
producto de la biodiversidad, contribuye en mejorar el proceso de 
recolección – producción – procesamiento y por tanto en la 
organización sostenible de la oferta y en favorecer la consolidación del 
negocio. 
- Impulsar la asociatividad desde plataformas interinstitucionales en 
Piura han permitido que crezca la oferta comercial de productos 
nativos (cacao) y se posicione por sus características en nichos de 
mercado demandantes, mejorando ello la competitividad y generando 
valor en los diferentes eslabones de la cadena. 
- Una estrategia irrenunciable y clave es el desarrollo de 
capacidades a la población que participan en estos emprendimientos 
rurales a través de productos del biocomercio es clave para se 
apliquen gradualmente los 7 P&C e igualmente se vaya consolidando 
el negocio. 
- La participación de privados como son las medianas y gran 
empresa como aliados de los pequeños productores o proovedores de 
los productos de la biodiversidad, facilita la consolidación del 
emprendimiento bajo una relación ganar-ganar. 
- La introducción de la innovación tecnológica en el proceso 
productivo, hace posible garantizar una relación más amigable y 
racional al interior del ecosistema donde se aprovecha un producto  de 
la biodiversidad para el negocio con enfoque de Biocomercio. 
 

- Piura tiene muchos productos de la biodiversidad que podrían ser 
vinculados al mercado a través de emprendimientos de negocio rural, 
donde el GR y los GM en su rol promotor deberían vincular a 
potenciales demandantes nacionales e internacionales con estas 
iniciativas, una estrategia exitosa son las alianzas público- privadas, 
por ejemplo. 
 
- Fortalecer las plataformas regionales y los procesos hacia la 
asociatividad regional para consolidar la oferta de los productos de la 
biodiversidad y por tanto los negocios desarrollados bajo el enfoque 
del biocomercio. 
 
- tres tareas que deben impulsarse desde entidades públicas o 
privadas (empresas demandantes) como inversión son:  
1° Generación de conocimientos sobre el potencial o las limitantes de 
los productos de la biodiversidad promisorios. 
2° Desarrollo de capacidades a todo nivel (desde el pequeño productor 
hacia otros actores que participan en los eslabones de la cadena). 
 3° la innovación tecnológica en el marco de los P& C de BC. 
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