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https://www.youtube.com/watch?v=WfGMYdalClU

¢ Quecesidesaniollecsostériible?
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cQueces comerciossosténible?

Podemosentenderel comerciososteniblecomoaquelintercambiocomercialde bienesy
serviciogjue generaventajassocialeseconomicas/ ambientalesespetandolasreglasde

basedel desarrollosostenible




Un esquema de
sostenibilidad es un

Ambiental - Derechos Humanos : L

- Mantenimiento de la -lgualdad de conjunto de prlnc'IIpIO.S, que
Biodiversidad Oportunidades promueven Ia} apllcamor) de

- Reduccién de efiuer - Respeto a condiciones practicas social,

- Ecoeficiencia Contractuales medioambiental y

_Entre otros econdmicamente
responsable. Algunos
ejemplos sonBiocomercip
Comercio Justo, Huella de
carbono, entre otros. Dichos
esquemas pueden ser
certificables

- Entre otros

Economia
- Rentable
- Creciente
- Entre otros




¢Por qué la aplicaciébn de esguemas de
sostenibilidadse vuelve una oportunidad en las

empresaperuana®




Mercado lintemacional




A Cambios en los patrones de consumo manifestados en:

V Interésde losconsumidoregpor adquirir productosque incorporencriteriosde
sostenibilidad

V Preferencias por productos naturales y funcionales.

V Crecimiento de tendencias de sostenibilidad

V Responsabilida&ocialCorporativaenlasempresas

V Preferencigpor productosambientalmenteamigables
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Tendlencias:endosihercadostinterriactonales

Nutricional Natural

No Trabajo Comercio
Infantil Justo

PATRONES
Organico DE No GMO
CONSUMO
Amigable Con El [ Sin Pfuetl)as }
Medio Ambiente en Animales
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1. Preferencia por Productos Naturales

Productos Naturales usados como ingredientes.

Los productos de la Biodiversidad Nativa tienen un gran potencial.
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2. Preferencia por Productos Organicos
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3. Preferencia por Productos de Comercio Justo

Productos que reconocen con un precio justo la base productiva.
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ComerciossSosienille




Comerclo

| A Promoverlos criterios de sostenibilidadambiental,social
Sostenible ove tal, socialy
econOmica dentro de los procesos productivos de las
empresasexportadoras,como elementos diferenciadores
Rol de de la oferta exportable

PROMPERU

A Contribuiraincrementarla competitividadde lasempresas
exportadoras de bienes y servicios para alcanzar los
mercadognternacionales

A Fomentar el desarrollo de las cadenasde valor de la
BiodiversidachativacomoModelosde NegocioSostenible

A Promocionara Oferta exportablede productosorganicos,
sostenibles,naturalesy de Biocomercioen plataformas

comercialesnternacionales
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100% ORGANIC CO?

V Capacitaciones eBiocomercio

V Gestion De Certificacion Organica. Cadenas De Valor, Oportunidades Comerciales V Medicién De Huella De Carbono Quinua,
V Sistemas De Trazabilidad Para Cacao.

Productos Orgénicos V Huella Ambiental En Café

V Capacitaciones En Esquemas De V Capacitaciones En Huella Hidrica

Certificaciones Sostenibles Para El

Mercado Internacional

V Buenas Practicas De Gestion Ambiental

Rentableeco eficiencia

Comercio
V Buenas Practicas De SOSten I ble

Comercio Justq Textil

V Estandar De Eco eficiencia (En
Proceso)

V Uso De Residuos: Energias Renovables
V Buenas Practicas De

Comercio Justq Alimentos Q/ZV

C
LS

V Programa de Responsabilidad
V Programa para Mujeres Social Empresarial

empresarias lideres V Reporte de Sostenibilidad (GRI)
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Mercados globales

Suiza: 221
Crecio 5 veces de USA: 43% Luxemburgo: 164 5,9 billones de
(1999) A 8®n Asia: 8% Austria: 130 Incremento del 10%
USD el 2014 otros: 11% L|chtens_te|n 129 con respecto al
Suecia: 106 2013
_ Fuente: FIBLIFOAM
SULILCAIRIE S0/ Fuente: FIBLIFOAM Fuente: FLGMbH
Ventas globales de Principales Mercados Principales paises CON Mayor v/entas mundiales
alimentos organicos de productos organicos conNsumo per capita de Comercio Justo

Expresado en EUR

La sostenibilidad

Starbucks, )
deja de ser
Altromercatq
una moday es
ZenshgRapunzel :
hoy un estilo de
Tesco

vida.

Empresas privadas incorporan sus  Segmento de Consumo
propios estandares de Sostenible en crecimiento
sostenibilidad
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https://www.starbucks.com/responsibility/sourcing/coffee
https://www.tesco.com/nurture/
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Esquemas de Sostenibilidad de Mayor
Reconocimiento




X Certificaciones organicas:
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Naturland

Organic worldwide

X Certificaciones de comercio justo y sociales:

Control Union

Fair Choice
Social and Fair
Trade Standard

fair

for life



http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.nutricion.pro/wp-content/uploads/2010/08/nuevo-logo-300x201.jpg&imgrefurl=http://www.nutricion.pro/16-08-2010/comida-sana/noticias-nutricion-nuevo-logo-para-los-productos-ecologicos&usg=__MuHVv3s5tO83qvVqDBYFTt7wm8g=&h=201&w=300&sz=7&hl=es&start=8&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=iBWIzzX7077nnM:&tbnh=78&tbnw=116&prev=/search?q=logo+organico+union+europea&um=1&hl=es&sa=N&biw=1260&bih=582&tbm=isch&ei=VC7RTZmXEsrZgAf5kODNDA

X Certificaciones Ambientales:
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X Certificaciones de practicas sostenibles:

CERTIFIED
Good inside



http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/images/Bird-Friendly-Logo-230.jpg&imgrefurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/glossary2.asp&usg=__098RxsUdROJ9ChESf9b34-pY_bw=&h=230&w=230&sz=95&hl=es&start=4&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=sDI7V95rmrbOuM:&tbnh=108&tbnw=108&prev=/search?q=logo+shade+grown+bird+friendly&um=1&hl=es&sa=G&biw=1260&bih=582&tbm=isch&ei=hzbRTcKTNsjLgQfbms3BDA
http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://latcert.com/latcert/wp-content/uploads/2009/01/utz_logo.jpg&imgrefurl=http://latcert.com/&usg=__0dW-ZiG1VjP_ZDrUl6t9cmj3I1Q=&h=510&w=510&sz=113&hl=es&start=2&zoom=1&itbs=1&tbnid=eeudSLDGJYRw4M:&tbnh=131&tbnw=131&prev=/search?q=utz+certified&hl=es&sa=G&biw=1362&bih=555&gbv=2&tbm=isch&ei=FwbQTYenNIna0QGErLHmDQ

COMERCIO JUSTO




¢, Qué entiende pof_omercio Jus®
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Iniciativas de Comercio Justo

alternativa al comercio
convencional mayor equidad y
ofrecer mejores condiciones comerciali:s




¢ Quéces: et eomercia justo?

ElComercioJustoesuna relacioncomercialbasadaen principiosde cooperacion transparencia
y respetoen el que segarantizanlos derechosde laspersonasy el cuidadoal medio ambiente.

Comercio Justo=
Derechos Humanos+Igualdad
+ Cooperacion+Precio Justo
+Sostenibilidad




¢Quéproblematicasintenta abordarel Comercio Justd

Buscacolaborarcon el desarrollode productoresy trabajadoresdesfavorecidogjue se
enfrentana:

Ventas que no cubran los costos de produccion _




Principios del Comercio Justo

Creacion de : . L
1 Transparencia Buenas Practicas

Oportunld.ades para interna y externa Comerciales
. la Comunidad | I

4 Fortalecimiento de 5 Sensibilizar sobre el 6 o
Pago del precio justo

capacidades comercio justo

I | |

7| Idad de Trat 8 Condiciones 9 No trabaijo infantil
gualdad de frato Laborales J

1 Respeto al medio
ambiente




Beneficiosdel ComercioJusto

El consumidor se interesa en conocer la historia que acompana
el producto que consume.

A los productores:

A Pagos dignos

A Mejores condiciones laborales

A Respeto por la igualdad de
genero

A No explotacién infantil

A Acceso a mejores condiciones
comerciales

A los consumidores:
Colaborar con la reduccion de
las desigualdades a través de sus
compras diarias

© SolidCrafts—IsabelCorthier
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Paises de America
Latina que practican
el Comercio Justo y
los productos que
comercian.

Paises

Argenting

Belice

Bolivia

Brasil

Chile

Colombia

Costa Rica

Cuba

Ecuadar

ElSalvador

Guatemala

Guyana

Haiti

Homduras

Santa Lucia
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Productos representados

Aceites, nueces y semillas

Azlear y panela

Banano

Cacao

Café

Frutas frescas

Frutas secas

Jugos y pulpas
Miel

Vimo

Quinua

Artesanias

Infusiones, hierbas arcmaticas y té

14 Flores

16 Vegetales




Tres de los paises miembros de la CLAC, Pe
Colombia y Mexico, estan entre las diez nacio
del mundo-.con mayor numero-de productores

trabajadores-airtrade




Paises que consumen productos certificaBastrade 2010 y 2015

(Millones de euros)
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Sistema de Comercio Justo

Sistema comercial basado en el dialogo, la transparencia y el respeto.
Busca una mayor equidad en el comercio internacional.

Presta especial atencion en los criterios sociales y medioambientales.

Se orienta al logro del desarrollo sostenible de la oferta.




Sellos de Comercio Justo:

AEnfocado a Producto: como FLO o el Sistema de Garantia de WFTO.
AEnfocado a Practicas de Gestion: Enfocado a las practicas de la empresa, como BP(

Social and Fair -\

\ fair for life Sl
= 5')‘?I‘f“p,ﬁ:f;*{'f’fjfl"';’g -~ Trade Standard

—_— FAIR TRADE

CERTIFIED"

47 o \ Control Union
6{ Fair Choice




Certificacidon de Buenas Practicas de
Comercio Justo

VAIR




El Comercio Justo y el Programa de implementacion de PROMPERU

Se conoce gue a nivel internacional las transacciones de productos con certificaciones sostenibl

incrementandose en los ultimos anos.

~N

(AI conocerla necesidadde lasempresasdel ccioriextil v confeccionecde contar con herramientas
de competitividady diferenciacionque promuevanla sostenibilidady que les permitan accedera
nichosde mercadoséticos, se desarrolloun proyecto con apoyodel Bancode Desarrollode América
Latina¢ CAFpara el desarrollodel EstandarProgramaBuenasPracticasde ComercioJusta Dicho

Qaroyecto (desarrolladcen dosfases entre losanos2009y 2012 y 2013al 2015 respectivamente) )

L> Para ello, PROMPERU diséeoramientas de implementacion y
SOl fdzZZ OAsy> & NBIAAUNF Sy Lb59/

TRADE/ ha9w/ Lh W {¢h t9w”" £ St Odz
sector textil y confecciones .




A LacertificacionBuenasPracticasde ComercioJusto
consisteen la validacionde la normativa BPCJpor
parte de un organismoindependiente,capacitado
por PROMPERU

AE| sello de certificacion ha sido registrado en
INDECOPLasempresaspueden accedera su uso
siempreque obtenganla certificacionBPCJ

M



Indicadores del Programa Buenas Practicas de Comercio Justo

Beneficiarias directos en la implementacion:

A 122 Organizaciones, entre empresas, asociaciones y cooperativas; ubicadas en:
Arequipa (18 Organizaciones)
Ayacucho (12 Organizaciones)
Cusco (14 Organizaciones)
Junin (13 Organizaciones)
Puno (26 Organizaciones)
Lima (39 Organizaciones)

Beneficiarias indirectos en la implementacion:

A Se han beneficiado mas de 4500 familias en los Programa Buenas Practicas de Comercio Justo que
desarrolla PROMPERU desde el 2010, entre las que se incluyen grupos vulnerables de



Organizaciones certificadas:
Actualmente cuentan con la certificacion 24 empresas, ubicadas en las regiones de

Arequipa (05), Ayacucho (02), Cusco (02) y Lima (15).

Proyecciones:
Seestimacontinuar con el desarrollodel ProgramaBuenasPracticasde Comercio

Justo en el sector textil, incrementando el numero de empresasasistidasy
certificadas Asimismo,durante el presente ano se expandio el alcancedel sello

parael sectoralimentos
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Caracteristicas basicas de un postulante al
certificado

Desarrollan practicas de trabajo responsable lo cual impacta en las
relaciones con los diferentes actores de la cadena productora
comercializadorgproveedores clientes,entre otros).

Tienenun enfoque de sostenibilidaden suspracticasdiarias,lo cual busca
guelasaccionegjuerealizanbusguenserperdurablesn el tiempo.

Han incrementadosu competitividady buscandiferenciarsu oferta con la
certificacionde comerciojusto.



Caracteristicas basicas de un postulante al
certificado

Brindan oportunidades a poblacionesvulnerableso a una comunidad
identificada

Fomentantransparenciade informaciony la igualdad de trato en los
diferentesnivelesde la empresay conloseslabonesle lacadena

Fomentan buenas practicas comercialesa lo largo de su cadena,
Incluyendolosacuerdoscontractualescon proveedoresy el cumplimiento
delosacuerdosconsusclientes

w



Caracteristicas basicas de un postulante al
certificado

Conocenal detalle sus costosinternos y buscanbrindar un pago
justo a sustrabajadoresy proveedores

Brindancondicionesadecuadagie trabajo y Facilitanlasaccionesle
fortalecimientode capacidadesle sustrabajadores

W



ImplementaciondelPPrograma Buenas
Practicaside.ComerciaJusto

i) Convocatoria y-evaluacion de, empresas

2

PROMPERLUkaliza la evaluaciénde las empresassolicitantes para su incorporacion al

programa
(Losrequerimientosde participacionse revisanperiédicamente Entre ellos se encuentra
Contarcon Licenciade Funcionamientgy Certificadode Inspecciortecnicade Seguridaden
Edificaciones,Contar con al menos una persona en planilla, Tener 03 anos de

funcionamientogntre otros)

Capacitaciones Grupales

Alo largodel programa,lasempresassoncapacitadasle formagrupalenlos 10 criteriosdel
comerciojustoy enlasherramientasgparasuimplementacion

W




<l Visitas de implementacion

Un equipo de PROMPERLt#alizael acompariamientadurante la implementacionde las
buenaspracticasde comerciojusto.

28] Evaluaciones periodicas

Tienen por objetivo conocer el nivel de avanceen la implementacionde las buenas
practicasde comerciojusto enlaempresa

s Pre Auditoria

Esrealizadgparaevaluarel estadode implementacional finalizarla asistenciaconformea
lasexigenciagjue sepresentanen unaauditoriade certificacion

M Auditoria de Certificacion

Seradesarrolladapor una entidad certificadoraque verificarael cumplimiento de los criterios de las
buenaspracticasde comerciojusto, para el otorgamiento de la certificacionde buenaspracticasde
comerciojusto. Laempresaesquiensolicitay gestionala auditoria
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Comercio justo: Herramienta de marketing

Los ingresos del comercio justo han aumentado un 101% en los ultimos 10j@nos
sigue en pleno desarrollo!

Actualmentelaspersonasson (o mejor dicho,somos)el centrode la estrategiao que
hacepensargue el comerciojusto seguirécreciendoy evolucionando
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womens mens accessories collections our mission
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® 24097570 I @ Q

get your
glow on


https://www.tentree.com/pages/projects
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ARBOLES SEMBRADOS

8513 17810

NINOS ABRIGADOS BOTELLAS RECICLADAS

POR CADA CASACA QUE
COMPRES

CONFECCIONAMOS Y ENTREGAMOS

TIENDAS HOSEG
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https://www.hosegstore.com/es/ecom-home/

El comercio justo y las exigencias del nuevo consumidor

AElcrecimientodel comerciojusto va en lineacon el augedel marketingético, conun
denominadorcomun lasexigenciaslel nuevoconsumidor

AEnestosmomentos,existeunafuerte tendenciaa demandaréticay responsabilidad
alasmarcas

AQuetu marcase interese por el comerciojusto y ayudea promoverlote ayudaraa
cumplirconestasexpectativas

AElnuevoconsumidortiene la posibilidadde premiaro castigara unamarcaviendosu
mensajeamplificadoeninternet.

iConecta con los valores de tu publico objetivo para ser
premiado!
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Pagina web y firma digital

CERTIFICATIONS
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Redes Socilales
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La historia de muchas

mujeres emprendedoras

que sacan adelante a sus
familias.

Ellas, son el origen de
nuestra inspiracion.

COMERCIO
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GRACIAS

Stephanie Tovalind’arraga
Especialista en Comercio Sostenible
Departamento de Comercio Sostenibl®ROMPERU
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