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Existe un lenguaje verbal que todos entendemos, es una
lengua silenciosa que habla elocuentemente de la vida;
una voz callada que escuchamos primeramente con los
0j0s, Y después con los demas sentidos.
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Este lenguaje usa un vocabulario de papel, vidrio, metal y
material plastico, y una fuente muy rica de texturas,
colores, sombras y tamanos para identificar, proteger,
dispensar y vender cualquier producto hecho por el
hombre y por la naturaleza.




Es un lenguaje que presenta estados de animo,
Impulsos, hambres satisfechas y se preocupa por
nuestra salud. Nos hace reir y nos proporciona
comodidad.
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La historia de este lenguaje no requiere de ningun alfabeto.

Basado en la experiencia y en las necesidades cambiantes y
mas exigentes cada dia, pero, ¢cual es este lenguaje,

esta lengua que nos habla en cualquier idioma?

Es el lenguaje del Envase



La Importancia del Envase y Embalaje

La presentacion del envase, arte que exige técnica especializada,
tiene como primer objetivo atraer la atencion de su posible
comprador, estimulandolo a adquirir y usar un producto.



La Importancia del Envase y Embalaje
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Para tener continuidad de ventas en una empresa hay gue tener en cuenta que la
concepcion de un envase es una especialidad compleja que nos exige
conocimientos técnicos y psicologicos, ademas de la experiencia y el talento de
sus responsables; los materiales, la forma, dimensiones, color, textura son los
aspectos que debemos tener en cuenta; si elegimos un material se debe
seleccionar de acuerdo a las necesidades de cada producto en particular.



La Importancia del Envase y Embalaje
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Cada producto es vulnerable a determinados agentes, unos son débiles a la
humedad, otros al calor o a la luz y otros al impacto; si elegimos una forma ésta
es un componente estructural importante en el diseio del envase y/o embalaje
y los creadores pueden considerar la originalidad de la forma, para llamar la
atencion del consumidor, para identificar exclusivamente a un producto.



La Importancia del Envase y Embalaje

Si vemos las dimensiones, éstas delimitan y definen la capacidad de un
contenedor, la dimension es directamente proporcional al volumen, el
tamafio de un envase es determinante en la comercializacion de las
diferentes presentaciones de un producto.



La Importancia del Envase y Embalaje

Las dimensiones también nos llevan a la estandarizacion de las medidas.
Como resultado de esto se agilizan y facilitan las actividades durante las
etapas de la distribucion: carga, descarga, manejo, transportacion,

almacenamiento, estiba y exhibicion;



La Importancia del Envase y Embalaje

se aprovechan al maximo los costosos espacios de los embalajes, de las
paletas de carga, de los transportes, de las bodegas y de los anaqueles o
gondolas de exhibicion; se reducen costos de distribucion.



La Importancia del Envase y Embalaje

El color es un arma mercadologica de mucha fuerza que tiene el disefiador
para motivar al consumidor; el color influye sobremanera para llamar la
atencion, para agradar, para gustar, para asociar, para provocar al ser
humano.






EL MEJOR ENVASE ES AQUEL QUE:

PROTEJE AL PRODUCTO SE ABRE Y CIERRA FACILMENTE
-INOCUIDAD-

GRANDES

TIENE LINDA FORMA
- DISENO-



CARGA UNITARIZADA

: PRODUCTO
ENVASE PRIMARIO

ENVASE SECUNDARIO
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EMBALAJE SECUNDARIO
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LA UNITARIZACION DE
LA CARGA PERMITE:

1. Manipuleo reducido de
los contenedores
individuales de embarque.

2. Carga y descarga mas

rapida del equipo de

transporte.

3. Mas eficientes en los

Centros de Distribucion.

4. Disminuye el robo de

mercancias.

5. Menores danos a los

productos.



El Peru - Realidad

El Peru posee una gran variedad de microclimas, alrededor
de 24 y 84 zonas de vida sobre un total de 104 que existen en

el planeta.

- Esto es una gran ventaja comparativa mas no competitiva
ya que en el Peru es posible producir: frutas, hortalizas,
tubérculos y flores durante todo el afo.

- Decimos nocompetitiva , porque el Peru tiene altas perdidas
de produccion por mal manejo desde la siembra hasta la fase

de produccion comercial.

- Segun informacion estadistica existe merma significativa en
la post-cosecha por falta de una adecuado proceso de
recoleccion, clasificacion, etc.|






El Peru - Realidad

- PRODUCTO
- PRECIO
TRANSPORTE

- MERCADO




El Peru - Realidad

La exportacion de productos agricolas es una empresa atractiva
puesto que permite aprovechar habilidades hortofruticolas y
ventajas climatologicas.

Sin embargo, no es una tarea facil, se requiere un alto grado de
profesionalismo y de organizacion para exportar exitosamente
productos perecederos.

La agricultura es un negocio muy competitivo y arriesgado, puesto
gue hay que:

PLANIFICAR ANTES DE CULTIVAR Y LUEGO EXPORTAR



El Peru - Realidad

- El Envase -Embalaje es un instrumento en la orquesta de la
distribucion, del cual se obtienen respuestas optimas solo
cuando esta sintonizado con otros instrumentos como:

- VARIEDAD DEL PRODUCTO
- CALIDAD DEL PRODUCTO

- CANALES DE DISTRIBUCION
- NIVELES DE PRECIO

- PUBLICIDAD



El Peru - Realidad

- El proposito principal del envase es darle a los productos
perecederos la proteccion necesaria para resistir a una gran
cantidad de peligros que pueden presentarse durante:

- POST COSECHA

- ALMACENAMIENTO
- TRANSPORTE

- DISTRIBUCION



Principales materiales para la
fabricacion de envases

Vidrio

Papel y Carton (corrugado y microcorrugado)
Plastico

Hojalata

Madera

Multicapas
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Envases de Vidrio




Envases de Vidrio

Caracteristicas generales

Mediante su transparencia, permite mostrar el contenido
muy limpiamente haciendo resaltar la belleza del producto.




Envases de Vidrio

Caracteristicas generales:

No transmite sabor a los alimentos a pesar del tiempo convirtiéndose
en garantia de sabor y aroma intacto.

Permite que los alimentos se conserven durante largos periodos sin
gue se altere su gusto ni su aroma.



Envases de Vidrio

Caracteristicas generales:

Es un material 100 % reciclable,
después de su uso, vuelve a nacer.

El vidrio es un material sano y
completamente puro.




Envases de Vidrio

Tipos de envases especificos:

- Envases para Esparragos
- Envases para Jugos y Néctares

- Envases para Hortalizas, Tubérculos y
Salsas.




Envases de Vidrio

Envases para Esparragos

Caracteristicas especificas:

Las principales caracteristicas técnicas de estos envases de
boca ancha es que son esterilizables y que tienen un sistema

de cierre (en conjunto con la tapa) que garantiza la

hermeticidad del producto. Las tapas también deben ser
esterilizables, con engomado total y opcionalmente contar

con boton de seguridad para confirmar el vacio.




Envases de Vidrio

La mayoria de los frascos son de disefio genérico, atendiendo
a disefios que se comercializan en los mercados objetivos.
Las alturas de los envases estan asociadas a los tamanos
comerciales de los Esparragos.




Envases de Vidrio

- Envases para jugos Vv néctares

Caracteristicas especificas

Las principales caracteristicas técnicas de estos envases de
boca angosta es que son pasteurizables y que tienen un
sistema de cierra (en conjunto con la tapa) que garantiza la
hermeticidad del producto. Puede contar con varios tipos de
tapas entre las mas comunes estan las tapas plasticas de 28
mm y metalicas Twist Off de 38 mm.




Envases de Vidrio

- Envases para hortalizas, tubérculos v salsas

Caracteristicas especificas

Las principales caracteristicas técnicas de estos envases de
boca ancha es que son esterilizables y que tienen un sistema

de cierre (en conjunto con la tapa) que garantiza la

hermeticidad del producto. Las tapas también deben ser
esterilizables, con engomado total y opcionalmente contar

con boton de seguridad para confirmar el vacio.



La capacidad del envase
es de 400 c.c. boca
ancha para facilitar el
consumo

MANDARINAS - NARANJAS B e s

La capacidad del
envase es de 314
c.c. largo y de boca
ancha

MENTOS DEL PIQU
___ENTROZOS
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PIMIENTOS PIQUILLOS

Envase de 296 c.c. con marca
. . en alto relieve
JUGOS - DURAZNOS



MERMELADAS FLORIDA
Sabor a toda prueba

Industrias Alimentarias ha desarrollado una nueva
presentacion de mermelada para la marca Florida.
Son 4 envases que tienen la forma y el tamano
ideal para disfrutar 4 deliciosos sabores: La clasica
fresa y los exdticos: durazno, mandarina y sauco.
Cada envase tiene una capacidad de 240 g y el
despliegue visual, lleno de color, garantiza la
alegria de todas las mesas familiares.

CAFE ALTOMAYO

El sabor natural del cafe

Jugando con la tradicién que asocia el sabor natural y
familiar con las ollas de barro, Café Altomayo lanzé dos
presentaciones para su exquisito café. Se trata de un
delicado trabajo que brinda al vidrio la textura rustica y
las rugosidades propias de lo artesanal, para
comercializar presentaciones de 200 g y 50 g del café
“Suave” y “Clasico”.




POROS DE JOSYMAR
Sabor de exportacion

Un envase simple y muy funcional, de 720 g de capacidad,
que Agroindustrias Josymar presenta al mundo para consumir
los poros de produccion nacional. El impacto visual del color
y las formas estilizadas de los poros, que provocan a simple
vista, son aprovechadas al maximo gracias a la transparencia
del envase de vidrio, ideal para lucirlos.

VAINITAS DE TAL S.A.
De exportacion

En esta presentacion se lucen tanto el envase como el
contenido. Son dos presentaciones, de 1 litro y 460 ml
que aprovechan la transparencia del vidrio para mostrar la
deliciosa textura de unas vainitas de exportacion.

La empresa Tal S.A. es el cliente que ha elegido el material
perfecto para sus envases, pues el vidrio permite apreciar
las bondades de un producto que se vende por lo que
deja ver.




BOTELLA: PISCO GOTA
Campedn a nivel mundial

Ocucaje fue el primer cliente de O-| en sacar al mercado
local la botella Pisco Gota, envase ganador del “Primer
Concurso de Diseno de Envases de Vidrio para el Pisco
Peruano®

Vina Ocucaje es reconocida no solo por su espiritu
iInnovador sino principalmente por |1a alta calidad de sus
productos, como o comprueban la serie de premios
obtenidos por sus piscos, entre ellos el VINALIES DE
FRANCIA 2004
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ALIMENTOS
BOCA ANGOSTA

ALIMENTOS
BOCA ANCHA
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ALIMENTOS BEBIDAS
BOCA ANCHA NO RETORNABLES
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BEBIDAS
FARMACEUTICOS RETORNABLES
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fabricacion

Cartén
Corrugado




El Papel

La Ma%@r%’ Prima 20%




