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Å EL LENGUAJE DEL ENVASE 
Å RELACION CON EL CONSUMIDOR 
Å UNITARIZACION ð PROYECTO MUM 
Å LOS MATERIALES MAS UTILIZADOS 
Å LOS COMPLEMENTOS 
Å EXPERIENCIA CON PROMEL 



Existe un lenguaje verbal que todos entendemos, es una 

lengua silenciosa que habla elocuentemente de la vida; 

una voz callada que escuchamos primeramente con los 

ojos, y después con los demás sentidos. 



Este lenguaje usa un vocabulario de papel, vidrio, metal y 

material plástico, y una fuente muy rica de texturas, 

colores, sombras y tamaños para identificar, proteger, 

dispensar y vender cualquier producto hecho por el 

hombre y por la naturaleza. 



Es un lenguaje que presenta estados de ánimo, 

impulsos, hambres satisfechas y se preocupa por 

nuestra salud. Nos hace reír y nos proporciona 

comodidad. 



La historia de este lenguaje no requiere de ningún alfabeto. 
Basado en la experiencia y en las necesidades cambiantes y 
más exigentes cada día, pero, ¿cuál es este lenguaje, 

esta lengua que nos habla en cualquier idioma? 

 

Es el lenguaje del Envase 
        



La presentación del envase, arte que exige técnica especializada, 

tiene como primer objetivo atraer la atención de su posible 

comprador, estimulándolo a adquirir y usar un producto. 



Para tener continuidad de ventas en una empresa hay que tener en cuenta que la 

concepción de un envase es una especialidad compleja que nos exige 

conocimientos técnicos y psicológicos, además de la experiencia y el talento de 

sus responsables; los materiales, la forma, dimensiones, color, textura son los 

aspectos que debemos tener en cuenta; si elegimos un material se debe 

seleccionar de acuerdo a las necesidades de cada producto en particular.  



Cada producto es vulnerable a determinados agentes, unos son débiles a la 

humedad, otros al calor o a la luz y otros al impacto; si elegimos una forma ésta 

es un componente estructural importante en el diseño del envase y/o embalaje 

y los creadores pueden considerar la originalidad de la forma, para llamar la 

atención del consumidor, para identificar exclusivamente a un producto. 


