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Ferias Internacionales




Ferias Internacionales

Importante herramienta del marketing, un gran escaparate
comercial y un medio de comunicacion importante.

Son un fendmeno de aceleracion del proceso de venta que
permite optimizar la relacion coste de venta/cliente, en un entorno
privilegiado para una venta profesional.

Es uno de los pocos espacios donde concurren personas con la
voluntad de vender y de comprar al mismo tiempo y con gran
intencion de hacer negocios.
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Antecedentes:

Ferias Internacionales

PRE-FERIA DURANTE LA FERIA POST-FERIA
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Ferias Internacionales

Elementos a Tener en Cuenta:

Analisis de Mercado Objetivo

Analisis de destruccion de Barreras de ingreso
Adecuacion de producto — Presentacion y Promocion
Seleccion de la Feria

Proyeccion de tiempos y Costos

Destruccion de barreras — Operacion y Registro de Ingreso

Presentacion

Manejo de Lenguaje de Negocios
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PLAN DE PROMOCION COMERCIAL — PROMOTION FILE

l. Resumen Ejecutivo
I. Situacion actual

-Descripcion de la naturaleza del Negocio:

-Misién:

-Vision:

-FODA Analisis:

-ldentificacion y descripcion del Mercado Objetivo

-Entorno competitivo:

-Requisitos de acceso al mercado:

-Lista de temas clave del negocio que son posibles desafios
-Cuestiones clave

[l Competenciay Andlisis de Problemas

-Analisis sobre la Competencia
-Analisis del mercado

1. Tamafio

2. Segmentacion

3. Potencial de compra

4. Analisis de la oferta

5. Analisis de la demanda



SOLUZIONI

PLAN DE PROMOCION COMERCIAL — PROMOTION FILE

I\VV. Andlisis del Producto

1. Tecnologia desarrollada

2. Costos de exportacion (DDP)

3. Precios en terminos globales

4. Andlisis de barreras arancelarias

5. Analisis de Barreras para-arancelarias

V. Determinacion de objetivos y estrategias
1. Objetivos
2. Estrategias para conseguir clientes en mercado objetivo

VI. Plan de Accidén
Marketing Mix
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PLAN DE PROMOCION COMERCIAL — PROMOTION FILE

VIl. Plan de Promocion

1. Analisis y seleccion de Feria Internacional

2. Costeo y analisis logistico-operativo de la Feria

3. Adaptacion/presentacion del producto adaptado al mercado
y feria seleccionados.

4, Estrategia de presentacion del stand

5. Material promocional

6. Cotizaciones

VIIl. Conclusiones

XV. Fuentes



Seleccion

http://www.nferias.com
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Seleccion

/ http://www.portalferias.com

portalferiaseny

Inicio | Recintos feriales | Noticias | Servicios Ferias | Stands Ferias

Hotel renaissance - Marriott

Reserve su hotel Marriott al mejor precio online en el sitio oficial.
vivwe.Espanol.Marriott.com

Viajes ferias y congresos | Hoteles | Entradas feriasyeventos | Tags | Contacto

Ferias por sectores Inicio

Agricultura - Forestales _
Alimentadon - Gastronomia 3
Antigiedades - Almonedas
Arte, Artesania y Cultura
Automoviles

Belleza y Estética

Bisuteria y Regalos

Bodas y Celebraciones
Caza y Pesca

Cientificas

Comerdo interior y exterior
Construcdon y vivienda
Defensa y Armamento
Deportes

Disefio

Educadon y Formacion
Electriddad e iluminadon
Empleo y recursos humanos
Energia y Medio Ambiente j AUTO SHOW
Farmada

Ferias Generales
Ferreteria y Bricolage
Flora, Jardin y Paisajismo
Franquidas

Funerario Religioso
Ganaderia y animales
Hogar

Industrial

Infantiles y bebés
Informatica y Tecnologia
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Listado de préoximas ferias

Ferias De Muestra Ahr Expo 2012

Fiesta Feria Feria Empleo

COL-S[C" Blsqueda personalizada

anada aqui
su evento

Feria de Atracciones de Navidad de Valencia 2011-2012

Valencia, Espana. 26.11.2011 - 22.01.2012

La Feria de atracciones de Navidad de Valencia 2011-2012 estara abierta desde el 26 de noviembre
de 2011 hasta el 22 de enero de 2012.

Expo punta arte internacional 2011 Punta del Este, Uruguay

Punta del Este, Maldonado, Uruguay. 28.12.2011 - 26.02.2012

Expo punta arte internacional 2011 Punta del Este, se llevard a cabo entre los préximos dias 28 de
diciembre del 2011 al 26 de febrero de 2012, en las instalaciones del principal balneario de América en
Punta del Este.

NAIAS 2012 Detroit: Salon del Automovil Detroit 2012, USA

Detroit, Estados Unidos - USA. 05.01.2012 - 22.01.2012

NAIAS 2012 North American Internacional Auto Show 2012, el SALON DEL AUTOMOVIL DE
DETROIT 2012, se celebrara este afio nuevamente en las instalaciones del recinto ferial
Cobo Exhibition Center de la ciudad de Detroit, entre los proximos dias 09 al 22 de enero de
2012, mostrandonos las dltimas novedades e innovaciones del sector.

Si te gusto el
contenido, votanos !

+1 10

éNos anades a tus

European motor show Brussels 2012: Salén del automovil de bruselas, Bélgica circulos en Google+?

Bruselas, Bélgica. 12.01.2012 - 22.01.2012

El salon del automodvil de bruselas 2012 European motor show Brussels, serd un lugar ideal para los
amantes del mundo del autémovil y la motocideta, en donde podran encontrar entre sus expositores a
vehiculos y motos de varias marcas, tuning, revistas espedalizadas, accesorios y piezas para el automovil
y motos, bancos y seguros, etc ... .

Montreal Auto Show 2012 Canada: Salon Automovil Montreal 2012

Montreal, Canadi. 13.01.2012 - 22.01.2012 Sillas para
El Montreal International Auto Show 2012, la Feria Internacional del Automdvil mas importantes de la

. . = : x Auditorios
Cocta Fete de Canada ce celebrara entre loe oroaximoe diae 12 al 22 de enero de 2012 mostrandonocs las T
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Ferias Internacionales

/ Elementos a Tener en Cuenta durante la feria:

Distancia
Adaptabilidad
Mercado Objetivo
Presupuesto
Organizacion

Publico Objetivo

Marketing y presentacion
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Continuacion

Contactos y negociaciones

Envio de muestras:

A menudo, los compradores interesados en nuestro producto
solicitan muestras.

Se remiten muestras sin valor comercial (MSVC).
Generalmente se envian por medios postales.

Descripcion detallada / ficha técnica.

Las muestras deben coincidir con Ilo

especificado en la cotizacion remitida
(\prom.
peru




Continuacion

Contactos y negociaciones

Después de analizar las muestras, el cliente acepta la
operacion...

HISTORIA

El cliente remite una orden de compra (O/C).

La O/C tiene validez como Contrato de
Compraventa Internacional.

Comienza el proceso de exportacion...

IMPORTANTE: Elaborar un programa
para cumplir con los plazos
estipulados




Servicios Post - Feria

Descripcidon del servicio post feria:

-Hacer seguimiento de sus contactos comerciales.

-Preparar propuestas comerciales, segun comprador.

-Validar la fortaleza de la negociacion. Analizar condiciones de la misma.
Minimizar riesgos.

-Estudiar la percepcion de los clientes acerca de su oferta / mercadeo.

-Analizar la posibilidad de adaptacion y ajuste la oferta al tipo de cliente.
-Generar recordacion de marca, por medio de camparfias publicitarias.
-Responder a tiempo a todas las solicitudes de informacion y cotizaciones.
-Mantener contacto constante con los prospectos interesados hasta lograr la
negociacion.

-Encontrar la via adecuada para facilitar el proceso de venta / exportacion.
-Prepararse para responder ante cualquier duda de comercio exterior o
barreras que puedan afectar o demorar la negociacion.

-Concentrarse en sus procesos de produccion y exteriorizarse de la
responsabilidad comercial. Maximizar tiempo / Minimizar costos.

Objetivos:

- Evaluar, monitorear, gestionar y asegurar los contactos obtenidos.

-Maximizar la inversion

758k



Ferias Internacionales

Tips para el éxito:

» Participar en los concursos.
» Proporcionar la informacion clara y precisa:
-Fichas técnicas
-Precios (Incoterms)
» Llevar estrategias desarrolladas — multiples escenarios
» Asesorarse
» Flexibilidad mental
» Dominio escénico
» Vestimenta adecuada

758k



Calendario
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2OLUZIONI

MUCHAS GRACIAS

ISRAEL SANGUINETI A




